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Апрель 2010 

ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ ДЛЯ АВТОРЫНКОВ РОССИИ, УКРАИНЫ И БЕЛАРУСИ 


Экономическая ситуация в странах присутствия Холдинга в марте 2010 г. в целом изменилась к лучшему по сравнению с январем-февралем. В России и Украине внешние для автомобильного рынка факторы способствуют его развитию в целом по позитивному сценарию. В связи с этим прогнозы ОСР
 по приросту объемов рынка в 2010 году (в России примерно на 15% - до 1,1-1,2 млн. иномарок, в Украине – до 40%, то есть до 170-180 тыс.) остаются в силе.
Ситуация на автомобильном рынке Беларуси остается крайне неблагоприятной из-за высоких импортных пошлин для юридических лиц и низких – для физических лиц. В настоящее время вероятно сохранение этой ситуации и после 1 июля 2010 г., что приведет к резкому сжатию официального автомобильного рынка и его возвращению на уровень 2005-2006 гг. (то есть несколько выше, чем до выравнивания пошлин, произошедшего в конце 2005 года). При этом продажи официальных дилеров составляют всего лишь порядка 30% от всех регистраций новых автомобилей (а по премиальным брендам – 10-20%). 
ОБЩИЙ АНАЛИЗ СИТУАЦИИ

Прогноз динамики авторынка


Наиболее важную информацию с точки зрения прогнозирования в России и Украине сейчас дают графики продаж по месяцам в сопоставлении с предыдущими годами. Так, на российском авторынке продажи в 2010 году складываются между уровнями 2006 и 2007 гг. (ближе к 2006 году), и во II-IV кварталах в целом динамика продаж, скорее всего, будет похожа на 2006-2007 годы. [image: image22.jpg]SKCMEPT B BbIBOPE ABTOMOBUJIA




Рис. 1. Объемы продаж новых автомобилей в России по месяцам в 2006-2010 гг.


При всем несходстве ситуации (более высокие импортные пошлины, но вместе с тем гораздо более развитые инфраструктура рынка и сборочные производства иномарок в России), есть ряд факторов, которые сближают 2010 год с 2006-2007 годами:

· Экономический рост по сравнению с предыдущим годом.
· Улучшение ситуации с кредитованием по сравнению с предыдущим годом.
· Рост доходов населения.
· Укрепление российского рубля к корзине доллар-евро, что делает импорт более доступным.
· Большая потребность в обновлении парка автомобилей у населения.
· Осторожность импортеров и дилеров в планировании рынка, что приводит к возникновению дефицита и очередей.

Поэтому мы предполагаем, что на протяжении 2010 года ежемесячные объемы продаж в России будут иметь тенденцию к увеличению (с учетом некоторых сезонных колебаний и запаздывания реакции участников рынка на восстанавливающийся спрос). Объемы продаж по итогам года сложатся между уровнями 2006 и 2007 гг. Прогноз рынка ОСР, сделанный ранее (на уровне 1,1-1,2 млн. иномарок за год, то есть прирост примерно на 15% к 2009 году) остается в силе. Для сравнения, в 2006 году продано 1,03 млн. машин, в 2007 году – 1,64 млн.

В Украине автомобильный рынок в I квартале 2010 г. еще не отошел от всевозможных шоков, поэтому не демонстрировал четкой динамики. В феврале-марте продажи в целом складывались на уровне 2009 года, но существенно ниже, чем даже в 2006 году.
[image: image2.emf]0

5 000

10 000

15 000

20 000

25 000

30 000

35 000

40 000

45 000

50 000

Январь

Февраль МартАпрель Май

Июнь

ИюльАвгуст

СентябрьОктябрьНоябрь

Декабрь

2006 2007 2008 2009 2010


Рис. 2. Объемы регистраций новых автомобилей в Украине по месяцам в 2006-2010 гг.


Вместе с тем на данный момент есть основания утверждать, что развитие рынка в 2010 году будет идти по сценарию, ранее описанному ОСР, как позитивный (результат – продажи 170-180 тыс. иномарок). Для сравнения, в 2006 году было продано 230 тыс. машин.

Основные черты позитивного сценария, которые проявляются в настоящее время:
· Улучшение экономической ситуации за счет благоприятной внешней конъюнктуры. Это рост цен на продукцию украинского экспорта, а также снижение стоимости российского газа для Украины. Экономические льготы со стороны России позволят стабилизировать бюджетный дефицит при одновременном увеличении его расходов и отказе от социально непопулярных мер (повышение тарифов ЖКХ, увеличение пенсионного возраста, замораживание заработных плат в бюджетном секторе). Также улучшаются возможности для экономического взаимодействия российских и украинских предприятий, снижается вероятность применения против Украины антидемпинговых мер. В совокупности эти факторы обеспечат существенный прирост промышленного производства в Украине в 2010 году.
· Достижение определенной политической стабильности, снижение рисков и удлинение горизонта планирования у субъектов экономики. 

· Приток в Украину капитала, выведенного в предвыборный период, стабилизация ситуации на валютном рынке. Как следствие, происходит эмиссия денег Нацбанком за счет покупки валюты и снижение стоимости кредитных ресурсов.
· Пока не применяются дополнительные меры по защите украинских автопроизводителей от импорта через пошлины, ограничения  и т.д. Видимо, поддержка производителей будет осуществляться через налоговые льготы, стимулирование инвестиций, программу утилизации и т.п., а это оказывает на автомобильный рынок в целом позитивное воздействие.


В Беларуси объемы регистрации новых автомобилей, как и в России, находятся между уровнями 2006 и 2007 гг. (ближе к 2006 году). В сочетании с достаточно стабильной экономической ситуацией это могло бы обеспечить объем рынка на уровне 12-13 тыс. автомобилей. 
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Рис. 3. Объемы регистраций новых автомобилей в Беларуси по месяцам в 2006-2010 гг.


К сожалению, итоговая цифра регистрации новых автомобилей окажется намного скромнее – сразу по двум причинам: 

· Мы прогнозируем, что и во втором полугодии 2010 г. сохранятся высокие пошлины для официальных дилеров, что резко ограничивает объем их продаж (в лучшем случае это будет 250-350 машин в месяц). 
· Сохранение низких пошлин для физических лиц, а также сохранение барьеров для перепродажи машин из Беларуси на российский рынок после 1 июля 2010 г. уменьшит ажиотаж на рынке среди покупателей – физических лиц. С учетом того, что ввоз автомобилей физическими лицами в последние месяцы носил опережающий характер
относительно текущих потребностей рынка, во втором полугодии объемы такого ввоза (как новых, так и подержанных машин ) могут упасть, как и цены на вторичном рынке.

При таком сценарии суммарные регистрации новых автомобилей в Беларуси за 2009 год могут составить 9-10 тысяч машин, а продажи официальных дилеров – порядка 4 тыс. штук.

В этой ситуации несколько лучше других будут себя чувствовать участники рынка, имеющие: 
· хорошее предложение в коммерческой группе автомобилей;
· налаженные связи с корпоративными клиентами;

· большую и лояльную клиентскую базу сервиса (которая позволит удерживать денежный поток от ППО хотя бы в течение 2010-2011 гг.)

· в целом нормальную финансовую устойчивость.

Те игроки, у которых не хватает некоторых из этих факторов, или всех, будут быстро терять объемы продаж и фактически вытесняться с рынка.
Экономическая ситуация в странах присутствия Холдинга


Как мы уже отметили, в марте 2010 г. наблюдался существенный прирост объемов производства по сравнению с февралем. 
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Рис. 4. Динамика промышленного производства в РФ, Украине и РБ помесячно в 2008-2010 гг.,                            в % к соответствующему периоду предыдущего года

Такой позитивный результат, конечно, во многом объясняется эффектом “низкой базы” прошлого года, однако и в сравнении с показателями двухгодичной давности, т.е. докризисными, наблюдается улучшение ситуации относительно предыдущих месяцев. При этом рост наблюдается практически во всех секторах экономики.
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Рис. 5. Динамика промышленного производства в РФ, Украине и РБ помесячно в 2008-2010 гг.,                             в % к соответствующему докризисному периоду 


В России восстановление экономической активности обеспечивает улучшения состояния государственного бюджета и роста доходов населения. Уже в феврале 2010 г. среднемесячная заработная плата в России превысила 20 тыс. росс. рублей


На примере Российской Федерации показана динамика еще трех важнейших показателей – грузооборота транспорта (опережающий индикатор экономического роста), инвестиций (индикатор экономической устойчивости субъектов хозяйствования и их возможностей для развития) и самого важного для автомобильного рынка – розничного товарооборота (индикатор наличия средств у населения и его склонности к потреблению).
[image: image6.wmf] 

75%

80%

85%

90%

95%

100%

105%

110%

115%

120%

Июль 08

Август

Сентябрь

Октябрь

Ноябрь

Декабрь

Январь 09

Февраль

Март

Апрель

Май

Июнь

Июль

Август

Сентябрь

Октябрь

Ноябрь

Декабрь

Январь 10

Февраль

Март

Россия - инвестиции

Россия - розничный товарооборот

Россия - грузооборот транспорта


Рис. 6. Динамика важнейших экономических индикаторов в РФ помесячно в 2008-2010 гг. 


Нижняя точка падения потребления уже пройдена, и наблюдается его постепенный рост (хотя и с отставанием по времени от показателей объемов производства). Четко наметилась и тенденция оживления инвестиционной активности.


В Беларуси и Украине динамика трех указанных показателей имеет много общего с Россией. Однако в Украине падение было намного глубже, а восстановление займет более длительное время. В Беларуси экономические показатели в целом более благоприятны, чем в России, но, к сожалению, это оказывает на автомобильный рынок очень слабое влияние по сравнению с воздействием импортных пошлин.

Валютный рынок


На валютном рынке России в марте-апреле продолжилось укрепление российского рубля к корзине валют доллар-евро (на диаграмме, исходя из веса доллара в корзине 55%, евро 45%). 
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Рис. 7. Курс корзины валют доллар-евро в российских рублях 


В Украине курс гривны практически стабилен по отношению к доллару США (немного ниже 8 гривен за доллар), и оснований для его резких колебаний не просматривается.


В Беларуси после мартовского ослабления белорусского рубля к корзине валют доллар-евро-российский рубль на 3% в апреле курс стабилизировался. Есть основания предполагать, что и в ближайшие месяцы девальвация будет весьма умеренной и не окажет существенного воздействия на автомобильный рынок. 
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Рис. 8. Курс корзины валют доллар-евро-российский рубль в белорусских рублях 
(до 1 января 2009 г. дан справочно, т.к. не устанавливался официально)

АНАЛИЗ ИТОГОВ РАЗВИТИЯ АВТОМОБИЛЬНОГО РЫНКА ЗА I КВАРТАЛ 2010 ГОДА

Общие итоги I квартала 2010 по трем странам

Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России за I квартал 2010 года по сравнению с тем же периодом в предыдущие годы (общая динамика).
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Рис. 9. Объемы продаж новых иномарок в I квартале 2004- 2010 гг. в РФ
Объемы продаж находятся между уровнями 2006 и 2007 годов, а по сравнению с 2009 г. уменьшились на 29%. Вместе с тем, надо отметить, что в I квартале 2009 г. на российском рынке происходила массовая распродажа избыточного стока машин 2008 года. Сейчас, по некоторой информации, наоборот, имеется дефицит машин у отдельных марок.
В Украине падение продаж по сравнению с 2009 г. составило 31%, а сами продажи опустились до уровня 2005 г.
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Рис. 10. Объемы продаж новых иномарок в I квартале 2004- 2010 гг. в Украине

Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в I квартале 2010 г. относительно I и IV кварталов 2009 г.
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 Рис. 11. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в I кв. 2010 г. и в I и IV кв. 2009 г.

Продажи I квартала 2010 по отношению к IV кварталу 2009 года снизились и в России и Украине на 16%, что объясняется в первую очередь сезонностью.

Поквартальные темпы прироста в 2006-2010 гг. представлены ниже. Видно, что темпы падения рынка в России продолжают замедляться, и недалек момент, когда начнется рост. 
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Рис. 12 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

В Украине относительные темпы падения авторынка также замедляются.
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Рис. 13 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

В Беларуси по итогам I квартала 2010 года рынок (по данным регистраций) по отношению к аналогичному периоду 2009 года сократился на 26,8%.
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Рис. 14. Объемы продаж новых иномарок в I квартале 2004 - 2010 гг. в РБ

Автомобильный рынок России в I квартале 2010 года

Приведем итоги продаж ТОП-20 новых иномарок в России в разрезе отдельных брендов по итогам I кв. 2010 года (см. таблицу). Зеленый шрифт обозначает марки, которые улучшили свое положение в рейтинге, красным - ухудшили. 
	Место – 

I кв. 2010
	Место – 

I кв. 2009
	Производитель
	I кв. 2010
	I кв. 2009
	Прирост

	1
	4
	Hyundai
	17 889
	21 391
	-16%

	2
	7
	Kia
	17 659
	13 710
	28%

	3
	6
	Renault
	16 110
	15 011
	7%

	4
	1
	Ford
	14 809
	29 956
	-50%

	5
	2
	Chevrolet-DAT
	13 467
	24 682
	-45%

	6
	5
	Toyota
	12 046
	19 356
	-37%

	7
	11
	Daewoo
	10 886
	11 692
	-6%

	8
	3
	Nissan
	10 489
	22 927
	-54%

	9
	9
	Volkswagen
	9 478
	12 341
	-23%

	10
	16
	GM-АвтоВАЗ
	7 072
	5 586
	26%

	11
	13
	Skoda
	6 967
	9 826
	-29%

	12
	10
	Opel
	5 887
	11 945
	-50%

	13
	12
	Peugeot
	5 703
	9 981
	-42%

	14
	8
	Mazda
	4 980
	13 176
	-62%

	15
	17
	Suzuki
	4 915
	4 407
	11%

	16
	15
	Mitsubishi
	4 647
	7 218
	-35%

	17
	18
	BMW
	4 495
	4 011
	12%

	18
	14
	Honda
	3 982
	9 218
	-56%

	19
	20
	Audi
	3 958
	3 302
	19%

	20
	24
	Mercedes-Benz
	3 258
	2 795
	16%


Большинство марок продолжало демонстрировать в I квартале 2010 г. падение продаж, что отмечено красным цветом в соответствующих строках. Вместе с тем, положительную динамику по итогам истекшего периода показали 7 брендов из ТОП-20, в том числе входящие в лидирующую тройку – Kia и Renault.
Изменение ценовой конкурентоспособности марок в нижнем и среднем ценовом сегментах привели к перегруппировке сил на рынке. Так, лидеры рынка годичной давности Ford, Toyota, Nissan, а также Chevrolet-DAT (у последней, помимо прочих проблем, сказался уход бюджетного Lanos) снизили продажи примерно вдвое и пропустили к вершинам рейтинга более доступные по цене Hyundai, Kia и Renault (на данный момент бестселлером рынка в целом является Logan). В оставшейся части ТОП-10 следует отметить улучшение позиций Daewoo (устаревшая, но дешевая Nexia лидирует по продажам в ряде регионов России) и вошедший в первую десятку благодаря росту продаж на 26% GM-АвтоВАЗ, Позиции марки Volkswagen остались стабильными (несмотря на снижение продаж на четверть.

Во втором эшелоне сдали позиции Opel, Mitsubishi, Honda и Mazda (-62%, худший результат в ТОП-20). Марка Skoda улучшила место в рейтинге, несмотря на снижение продаж на 29%. C другой стороны, весьма неплохо выглядели представители немецкой премиальной тройки (BMW, Audi и Mercedes).

В целом продажи в премиум-сегменте по итогам I квартала 2010 года составили 18220 машин и снизились относительно уровня годичной давности лишь на 13%, что выглядит гораздо лучше рынка в целом. Вместе с тем остальные премиальные бренды показали существенную отрицательную динамику (на уровне 30-60%).

Перечень наиболее продаваемых в РФ моделей иномарок в I квартале 2010 года приведен в таблице:

	Место – 

I кв. 2010
	Место – 

I кв. 2009
	Марка
	Модель
	I кв. 2010
	I кв. 2009
	Прирост

	1
	2
	Renault
	Logan
	12 570
	9 668
	30%

	2
	1
	Ford
	Focus
	11 418
	17 742
	-36%

	3
	9
	Chevrolet
	Niva
	7 072
	5 586
	27%

	4
	5
	Daewoo
	Nexia
	6 122
	6 012
	2%

	5
	3
	Chevrolet
	Lacetti
	5 933
	8 792
	-33%

	6
	10
	Hyundai
	Tucson
	4 887
	4 901
	0%

	7
	8
	Daewoo
	Matiz
	4 764
	5 680
	-16%

	8
	19
	KIA
	Rio
	4 363
	147
	2868%

	9
	6
	Opel
	Astra
	4 123
	5 947
	-31%

	10
	17
	KIA
	Sportage
	3 966
	1 967
	102%


В ТОП-10 произошли существенные изменения. Renault Logan нарастил продажи почти на треть и сместил Ford Focus с занимаемой им на протяжении нескольких лет лидерской позиции. С 9-го на 3 место взлетел внедорожник Chevrolet Niva. Впервые в ТОП-10 вошли две модели Kia. Улучшили свои позиции модели Daewoo - Nexia и Matiz, а вот Chevrolet Lacetti и Opel Astra теряют свою долю рынка 

Теперь проведем сопоставление ТОП-20 марок I квартала 2010 г. с IV кварталом 2009 г., чтобы не пропустить появление новых тенденций. 

	Место – 

I кв. 2010
	Место – 

IV кв. 2009
	Производитель
	I кв. 2010
	IV кв. 2009
	Прирост

	1
	1
	Hyundai
	17 889
	22 406
	-20%

	2
	2
	Kia
	17 659
	22 249
	-21%

	3
	3
	Renault
	16 110
	18 734
	-14%

	4
	4
	Ford
	14 809
	17 140
	-14%

	5
	5
	Chevrolet-DAT
	13 467
	15 660
	-14%

	6
	6
	Toyota
	12 046
	15 094
	-20%

	7
	8
	Daewoo
	10 886
	12 454
	-13%

	8
	7
	Nissan
	10 489
	12 538
	-16%

	9
	9
	Volkswagen
	9 478
	10 208
	-7%

	10
	13
	GM-АвтоВАЗ
	7 072
	7 274
	-3%

	11
	12
	Skoda
	6 967
	7 657
	-9%

	12
	16
	Opel
	5 887
	4 648
	27%

	13
	14
	Peugeot
	5 703
	6 044
	-6%

	14
	18
	Mazda
	4 980
	4 383
	14%

	15
	10
	Suzuki
	4 915
	9 013
	-45%

	16
	11
	Mitsubishi
	4 647
	8 330
	-44%

	17
	17
	BMW
	4 495
	4 568
	-2%

	18
	19
	Honda
	3 982
	3 977
	0%

	19
	21
	Audi
	3 958
	3 545
	12%

	20
	20
	Mercedes-Benz
	3 258
	3 977
	-18%


Важнейшие тенденции рынка в плане конкуренции между марками:

1. Распределение рынка между игроками получило новую, уже довольно устойчивую структуру, что свидетельствует об окончании периода тотальных распродаж и их влияния на рынок. В ТОП-10 практически не произошло никаких изменений, за исключением входа GM-АвтоВАЗ в первую десятку.

2. Отрицательная динамика продаж большинства марок в I квартале 2010 года по отношению к IV кварталу 2009 вполне соответствует сезонности. Вместе с тем, положительный результат на фоне откровенно слабых итогов предыдущего квартала показали Opel, Mazda, Audi и Honda.

Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки ТОП-20 показали наибольший прирост и падение продаж в России по итогам I квартала 2010 года относительно IV квартала 2009.
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Рис. 16. Изменение объемов продаж отдельных марок в России 
в I кв. 2010 относительно IV кв. 2009

В завершение прокомментируем ситуацию в сегменте иностранных легких коммерческих автомобилей. Обращает на себя внимание ослабление позиций Ford и Volkswagen на фоне роста продаж Fiat, Hyundai и Peugeot. Вместе с тем суммарные продажи всех иностранных коммерческих автомобилей уступают объемам марки GAZ.
	Место
	Марка
	1-й кв. 2010
	1-й кв. 2009
	Прирост

	1
	FIAT
	1 891
	1 214
	56%

	2
	Hyundai
	922
	197
	368%

	3
	Volkswagen NFZ
	837
	1 406
	-40%

	4
	Peugeot
	755
	453
	67%

	5
	Ford
	730
	2 053
	-64%

	6
	Nissan
	440
	737
	-40%

	7
	Mercedes 
	380
	435
	-13%

	8
	Iveco
	273
	148
	84%

	9
	Citroen
	186
	138
	35%

	10
	Renault
	171
	73
	134%

	11
	Opel
	44
	290
	-85%

	12
	Isuzu
	31
	22
	41%

	13
	Toyota
	8
	78
	-90%

	
	ИГОГО
	6 668
	7 244
	-8%

	справочно - российские бренды

	
	GAZ
	10 800
	9 748
	11%

	
	UAZ
	3 594
	2 970
	21%


Автомобильный рынок Украины в I квартале 2010 года

На автомобильном рынке Украины в I квартале 2010 г. по сравнению с уровнем 2009 года существенно выросла доля иномарок, при этом основным положительным фактором послужила отмена осенью 2009 года 13%-ой надбавки к таможенным пошлинам.

[image: image16.wmf] 

46,1%

29,1%

21,8%

28,0%

23,1%

46,5%

50,0%

55,6%

69,8%

77,4%

70,5%

75,6%

47,4%

42,2%

2,2%

1,1%

0,8%

1,6%

1,2%

7,4%

2,6%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2004

2005

2006

2007

2008

2009

I кв. 2010

Импорт новых иномарок

Импорт б\у иномарок

Отечественные


Рис. 17. Структура авторынка Украины в 2004-2009 гг. и I квартале 2010 г.

Приведем итоги продаж ТОП-20 новых иномарок в Украине в разрезе отдельных брендов по итогам I кв. 2010 года (см. таблицу). Зеленый шрифт обозначает марки, которые улучшили свое положение в рейтинге, красным - ухудшили. 

	Место – 

I кв. 2010
	Место – 

I кв. 2009
	Производитель
	I кв. 2010
	I кв. 2009
	Прирост

	1
	1
	Hyundai
	2 452
	3 297
	-26%

	2
	13
	Kia
	2 258
	1 312
	72%

	3
	4
	Chevrolet
	1 848
	2 335
	-21%

	4
	6
	Mitsubishi
	1 836
	1 935
	-5%

	5
	3
	Chery
	1 430
	2 575
	-44%

	6
	8
	Renault
	1 425
	1 591
	-10%

	7
	2
	Toyota
	1 409
	2 582
	-45%

	8
	11
	Skoda
	1 202
	1 358
	-11%

	9
	9
	Volkswagen
	1 128
	1 512
	-25%

	10
	10
	Nissan
	1 015
	1 505
	-33%

	11
	16
	Opel
	1 010
	1 196
	-16%

	12
	7
	Ford
	779
	1 650
	-53%

	13
	5
	Geely
	691
	2 045
	-66%

	14
	12
	Mazda
	639
	1 354
	-53%

	15
	14
	Honda
	608
	1 278
	-52%

	16
	15
	Daewoo
	509
	1 219
	-58%

	17
	18
	Suzuki
	501
	722
	-31%

	18
	17
	Subaru
	486
	800
	-39%

	19
	23
	Ssang Yong
	445
	203
	119%

	20
	20
	Fiat
	363
	386
	-6%


Лидеры украинского авторынка те же, что и в России, несмотря на всю непохожесть двух стран. Это корейский тандем - Hyundai и Kia.

Все марки, за исключением Kia и SsangYong, показали в I квартале 2010 года отрицательную динамику относительно аналогичного периода 2009 года (выделено красным цветом в соответствующих строках). При этом Kia взлетела с 13 места сразу на второе и вплотную приблизилась к сохраняющему лидерство Hyundai. При этом рост продаж марки Kia начался вскоре после перехода импортерского контракта к холдингу «Укравто» от корпорации «Богадан». Улучшили свои позиции Chevrolet и Mitsubishi. Несмотря на снижение объемов продаж, они опередили китайскую Chery занимавшую годом ранее 3 строку. При этом стоит отметить, что Mitsubishi на рынке Украины продолжает удерживаться в группе лидеров - в отличие от России (16 место). 

Марка Renault (с учетом Logan) поднялась с 8 на 6 строку, опередив выпавшую из первой пятерки рейтинга Toyota. Марки холдинга Атлант-М – Skoda, Volkswagen и Nissan – с сопоставимыми объемами продаж замыкают ТОП-10.

Более половины марок второй десятки по итогам I квартала 2010 года показали более чем двукратное падение продаж. Лучше других выглядели Fiat, Opel (государственная закупка модели Combo) и Suzuki, а SsangYong благодаря эффекту низкой базы добился двукратного роста продаж.

Продажи в премиум-сегменте по итогам истекшего квартала снизился в меньшей степени, чем рынок в целом – на 25%, и составили 1 396 машин против 1 858 авто годом ранее. 

Десятка наиболее продаваемых автомобилей Украины за I квартал 2009 года выглядела следующим образом:
	Место –

I кв. 2010
	Место –

I кв. 2009
	Марка
	Модель
	I кв. 2010
	I кв. 2009
	Прирост

	1
	2
	CHEVROLET
	Aveo
	1 128
	1 387
	-19%

	2
	5
	RENAULT
	Logan
	1 017
	838
	21%

	3
	-
	OPEL
	Combo
	921
	16
	-

	4
	1
	HYUNDAI
	Accent
	648
	1 799
	-64%

	5
	13
	HYUNDAI
	Tucson
	620
	627
	-1%

	6
	30
	SKODA
	Octavia A5
	572
	310
	85%

	7
	-
	KIA
	Sorento
	501
	106
	373%

	8
	14
	MITSUBISHI
	Lancer X
	448
	627
	-29%

	9
	28
	CHERY
	Tiggo
	423
	320
	32%

	10
	15
	CHEVROLET
	Lacetti
	417
	532
	-22%


По сравнению с периодом годичной давности свое место в ТОП-10 сохранили только лидеры - Chevrolet Aveo, Renault Logan и втрое сокративший продажи Hyundai Accent. Все остальные модели являются новичками первой десятки. Среди них 3 кроссовера (Hyundai Tucson, Kia Sorento и китайский Chery Tiggo), коммерческий Opel Combo и 3 модели гольф-класса Skoda Octavia A5, Mitsubishi Lancer X и Chevrolet Lacetti.

Вышеуказанные изменения в ТОП-10 повлияли и на общую структуру рынка по классам. Так, по итогам I квартала 2010 года имел место существенный рост доли внедорожников и коммерческой техники за счет массовых классов B и С. Также возросли доли Е-класса и минивенов.
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Рис. 18. Структура продаж по классам иномарок на Украине в I кварталах 2009 и 2010 гг.
На существенно сократившемся рынке платежеспособный спрос продолжает сохраняется в более дорогих сегментах (на уровне более 15000 Евро).
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Рис. 19. Структура продаж легковых автомобилей по ценовым сегментам на Украине
 в I квартале 2009 и 2010 гг.
В региональной структуре продаж за I квартал 2010 года существенных изменений не произошло. Вместе с тем, начала восстанавливаться доля Донецка на фоне снижения доли Одессы. Доли остальных регионов, в том числе Киева, в целом стабильны. В ближайшее время мы ожидаем постепенного увеличение долей регионов Востока Украины.
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Рис. 20. Региональная структура продаж на Украине в 2005-2010 гг.

Теперь проведем сопоставление ТОП-20 марок I квартала 2010 г. с IV кварталом 2009 г., чтобы не пропустить появление новых тенденций. Зеленый шрифт обозначает марки, которые улучшили свое положение в рейтинге, красным - ухудшили. 
	Место – 

I кв. 2010
	Место – 

IV 2009
	Производитель
	I кв. 2010
	IV кв. 2009
	Прирост

	1
	1
	Hyundai
	2 452
	3 379
	-27%

	2
	2
	Kia
	2 258
	2 455
	-8%

	3
	9
	Chevrolet
	1 848
	1 609
	15%

	4
	3
	Mitsubishi
	1 836
	2 373
	-23%

	5
	7
	Chery
	1 430
	1 751
	-18%

	6
	4
	Renault
	1 425
	1 974
	-28%

	7
	6
	Toyota
	1 409
	1 776
	-21%

	8
	8
	Skoda
	1 202
	1 715
	-30%

	9
	5
	Volkswagen
	1 128
	1 797
	-37%

	10
	10
	Nissan
	1 015
	1 398
	-27%

	11
	24
	Opel
	1 010
	125
	708%

	12
	19
	Ford
	779
	389
	100%

	13
	12
	Geely
	691
	1 040
	-34%

	14
	15
	Mazda
	639
	543
	18%

	15
	11
	Honda
	608
	1 145
	-47%

	16
	13
	Daewoo
	509
	947
	-46%

	17
	14
	Suzuki
	501
	678
	-26%

	18
	16
	Subaru
	486
	473
	3%

	19
	20
	Ssang Yong
	445
	331
	34%

	20
	18
	Fiat
	363
	396
	-8%


Важнейшие тенденции распределения рынка между марками:

1. Рынок в целом и продажи большинства марок в I квартале снизились относительно IV квартала 2009 года. Вместе с тем, продажи в марте 2010 г. были на 35% выше, чем в феврале.

2. Как и в IV квартале 2009 г., лидерами с ощутимым отрывом являются Hyundai и Kia. 

3. Положительную динамику показали Chevrolet, Opel, Ford, Mazda, Subaru и Ssang Yong. Наибольшее падение продаж (почти вдвое) отмечено у Honda и Daewoo.
[image: image20.wmf] 

-50%

-40%

-30%

-20%

-10%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

Honda

Daewoo

Volkswagen

Geely

Skoda

Renault

Hyundai

Nissan

Suzuki

Mitsubishi

Toyota

Chery

Рынок

Fiat

Kia

Subaru

Chevrolet

Mazda

Ssang Yong

Ford

Opel


Рис. 21. Изменение объемов продаж отдельных марок в Украине
в I кв. 2010 относительно IV кв. 2009[image: image21.png]
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