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ОБЩИЙ АНАЛИЗ СИТУАЦИИ НА АВТОРЫНКЕ И ЕЕ ВЗАИМОСВЯЗЬ С ЭКОНОМИКОЙ

Россия 

В июле продажи иномарок на российском рынке сократились на 10,2% по сравнению с июнем. Отчасти это объясняется сезонными факторами – в 2007-2010 гг. июльские продажи всегда были слабее июньских (в среднем на 4,6% - см. график). Однако в этом году падение сильнее, и в наибольшей степени связано с дефицитом ходовых комплектаций у отдельных импортеров и производителей (мы ожидали такой ситуации).
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Рис. 1. Продажи новых иномарок в России по месяцам в 2007-2011 гг. 

Падение коснулось и сегмента отечественных автомобилей, который будет терять долю рынка по крайней мере до старта продаж Lada Granta (декабрь 2011).
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Рис. 2. Продажи иномарок и российских брендов по месяцам в 2010-2011 гг. 

Начиная с сентября 2011 г. мы прогнозируем, что объемы продаж в целом по рынку вновь начнут расти (см. аналогию 2010 и 2007 гг.). Основная причина сохранения тренда - с точки зрения экономики в России ничего особенно плохого за последнее время не произошло. Несколько ослабел российский рубль по отношению к корзине валют доллар-евро, однако он все еще крепче, чем в начале года. В течение осени 2011 г. рубль может еще немного уменьшить стоимость к корзине доллар-евро (например, по сценарию 2010 года, показанному на диаграмме), но это не будет критичным.
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Рис. 3. Курс корзины доллар-евро в российских рублях в 2010 и 2011 гг. по месяцам. 

Украина

В июле вновь возобновился постепенный рост украинского рынка, что является объективным отражением развития экономической ситуации. 
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Рис. 4. Продажи новых иномарок в Украине по месяцам в 2007-2011 гг. 

Если не произойдет увеличения импортных пошлин, чего активно добиваются местные автопроизводители, то на протяжении осени 2011 г. и в 2012 году плавный рост будет продолжаться. Основным его двигателем может стать фактор замены автомобилей, купленных новыми у официальных дилеров в 2007-2008 гг.

В связи с тем, что средний срок владения новым автомобилем в Украине выше, чем в России и Беларуси (особенно в условиях кризиса), до настоящего времени фактор замены не проявился в должной степени, однако станет гораздо сильнее в 2012 году.

Прогнозировать, будут ли повышены пошлины или нет, сейчас затруднительно, так как в этом вопросе имеет место значительное столкновение интересов политических сил, экономических групп влияния и факторов международных отношений. С точки зрения прямого эффекта для рынка и пополнения государственного бюджета, а также с точки зрения экономического обоснования, повышение пошлин не оправдано. Определенность в данном вопросе может появиться после 1 сентября 2011 г.
Беларусь

Экономическая ситуация в Беларуси продолжает развиваться по самому негативному из возможных сценариев. Действия Правительства и Нацбанка можно назвать в лучшем случае полумерами, в худшем – чем-то средним между глупостью и преступлением, однако мы сейчас будем говорить о фактических результатах и наиболее вероятном развитии ситуации.
Темпы экономического роста снижаются при галопирующей инфляции, покупательная способность населения и розничный товарооборот сокращаются. При этом Правительство и Нацбанк пытаются поддерживать функционирование основных экономических процессов, не допуская полной остановки государственных программ, крупных предприятий и резкого сокращения занятости и доходов. Также, для поддержки совокупного спроса, проводится индексация доходов наименее защищенных слоев населения. Эмиссия поэтому не только не прекращается (что необходимо с точки зрения стабилизации  курса национальной валюты), но и усиливается. Рублевая денежная база (количественное отражение эмиссии) за июль выросла на 17%, что является вторым результатом из всех месяцев за последние 6 лет (рекорд принадлежит декабрю 2008 года, предшествовавшему резкой девальвации). Темпы совокупного роста эмиссии за январь-июль являются максимальными за последние годы.
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Рис. 5. Темпы роста эмиссии (рублевой денежной базы) 
за период с 1 января по 1 августа в 2006-2011 гг. 

Влияние экономических процессов на автомобильный рынок в июле проявилось через падение спроса со стороны юридических лиц, а также физических лиц – резидентов РБ. Однако спрос со стороны физлиц – резидентов России удержал рынок от еще большего падения (к сожалению, мы не можем точно определить количественный уровень этих продаж в целом по рынку).

Нижеследующая диаграмма показывает резкое сокращение объемов ”серого” ввоза после повышения пошлин для физических лиц (в июле оставшиеся регистрации ”серых” – это машины, ввезенные в июне) не).[image: image6.wmf]0
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Рис. 6. Структура регистрации новых иномарок в Беларуси по месяцам в 2010-2011 гг.

Ряд операторов ”серого” рынка после краткосрочной паузы вновь возобновляет свою деятельность, переключившись на относительно ”свежие” машины в возрасте 3-5 лет с небольшим объемом двигателя и ориентируясь в основном на российских покупателей. Однако, если разрыв между рыночным и официальным курсом станет двукратным (то есть вдвое уменьшит фактические пошлины) оживление может коснуться и других сегментов рынка подержанных автомобилей. Все это замедлит процесс изменения структуры импорта автомобилей, то есть доля ввоза новых машин будет расти медленнее, а стадия бурного роста данного рынка будет отложена и растянута во времени. Таким образом, даже если в краткосрочном периоде ”дешевая” растаможка повышает доходность работы официальных дилеров, в более длительной перспективе унификация обменных курсов намного выгоднее.
АНАЛИЗ ИТОГОВ РАЗВИТИЯ АВТОМОБИЛЬНОГО РЫНКА ЗА ЯНВАРЬ-ИЮЛЬ 2011 ГОДА

Общие итоги за январь-июль 2011 по трем странам

Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России в январе-июле 2011 года относительно аналогичного периода 2006-2010 гг. (общая динамика, тыс. автомобилей). 
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Рис. 7. Объемы продаж новых иномарок в январе-июле 2006- 2011 гг. в РФ 

По сравнению с январем-июлем 2010 г. российский рынок вырос на 64,6%, однако по сравнению с пиковым 2008 г. отставание составило почти 20%. 
В Украине рост продаж по сравнению с тем же периодом 2010 г. составил 35%.
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Рис. 8. Объемы продаж новых иномарок в январе-июле 2006- 2011 гг. в Украине

Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в июле 2011 г. относительно среднемесячного объема продаж во II кв. 2011 г. и июля 2010г.
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 Рис. 9. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в июле 2011 и 2010 годов, среднемесячный объем продаж во II кв. 2011г.

Российский рынок показал падение к среднемесячному уровню истекшего квартала (на 6,5%) и прирост на 43,7% к результату годичной давности. На Украине ситуация немного иная: прирост к среднемесячным продажам II квартала 2011 года – 14,5%, к уровню годичной давности – 33,8%.

Поквартальные темпы прироста российского рынка в 2007-2011 гг. представлены ниже.

[image: image10.wmf] 

73%

67%

60%

49%

53%

42%

27%

-4%

-38%

-57%

-59%

-50%

-29%

20%

50%

60%

63%

44%

79%

-80%

-60%

-40%

-20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

I кв.

2007

II кв.

2007

III кв.

2007

IV кв.

2007

I кв.

2008

II кв.

2008

III кв.

2008

IV кв.

2008

I кв.

2009

II кв.

2009

III кв.

2009

IV кв.

2009

I кв.

2010

II кв.

2010

III кв.

2010

IV кв.

2010

I кв.

2011

II кв.

2011

июл

2011


Рис. 10 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

Относительные темпы прироста в Украине:
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Рис. 11 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

В Беларуси по итогам января-июля 2011 года рынок (регистрации) вырос на 86% по отношению к аналогичному периоду 2010 года, однако в июле по отношению к июлю 2010 г. прирост уже меньше – 61%. Далее эта цифра будет снижаться.
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Рис. 12. Объемы регистрации новых иномарок в январе-июле 2006 - 2011 гг. в РБ

Автомобильный рынок России в январе-июле 2011 года. 

Покажем ТОП-20 продаж новых иномарок в России в разрезе отдельных брендов по итогам января-июля 2011 года (см. таблицу). Цветным фоном выделены марки Атлант-М в России.

	Место -
янв-июл. 2011
	Место -
янв-июл. 2010
	Марка
	Продажи в
янв-июл. 2011
	Продажи в
янв-июл. 2010
	Прирост
продаж

	1
	2
	Renault
	87792
	50801
	72,8%

	2
	1
	Kia
	87594
	56231
	55,8%

	3
	3
	Hyundai
	86640
	45750
	89,4%

	4
	8
	Nissan
	70618
	34365
	105,5%

	5
	5
	Chevrolet-DAT
	70246
	42903
	63,7%

	6
	7
	Toyota
	64953
	39147
	65,9%

	7
	9
	VW
	62831
	30461
	106,3%

	8
	4
	Ford
	62756
	45578
	37,7%

	9
	6
	Daewoo
	54081
	39720
	36,2%

	10
	12
	Mitsubishi
	39883
	18699
	113,3%

	11
	10
	Skoda
	38658
	25862
	49,5%

	12
	14
	Opel
	36603
	16617
	120,3%

	13
	11
	GM-АвтоВАЗ
	27105
	19093
	42,0%

	14
	13
	Peugeot
	25361
	17652
	43,7%

	15
	15
	Suzuki
	20576
	14428
	42,6%

	16
	18
	Mazda
	20106
	11140
	80,5%

	17
	21
	Mercedes-Benz
	16809
	10512
	59,9%

	18
	20
	Fiat
	16807
	10560
	59,2%

	19
	17
	BMW
	14883
	11301
	31,7%

	20
	22
	Citroen
	14457
	7851
	84,1%


Марки первой десятки рейтинга в этом году растут в среднем на 75%, а марки второго эшелона – на 61%. Из марок холдинга намного лучше рынка выглядят Opel и VW – в отличие от Ford, GM-АвтоВАЗ и Skoda.

Теперь рассмотрим (на диаграмме) как развивалась ситуация в июле 2011 г. относительно среднемесячного объема продаж во II квартале 2011 года (марки Холдинга выделены желтым цветом).
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Рис. 13. Изменение объемов продаж в июле 2011 г. относительно среднемесячного объема продаж во II квартале 2011 г. в России по маркам.
Как мы отметили выше, объем продаж на рынке в целом в июле  несколько сократился. Наибольший вклад в падение внесли Mitsubishi, Toyota, Suzuki и Fiat. Отметим, что у них у всех есть нечто общее – отсутствие или незначительные объемы сборки в России массовых моделей, что ведет к падению доли рынка. Некоторое торможение продаж Hyundai может быть связано с выявленными проблемами новой модели Solaris (необходима некоторая доработка подвески), а Ford – со сменой поколения модели Focus.
Автомобильный рынок Украины в январе-июле 2011 года

Покажем TOП-20 продаж новых иномарок в Украине в разрезе отдельных брендов по итогам января-июля 2011 г. по сравнению с тем же периодом 2010 года. 

	Место -
янв-июл. 2011
	Место -
янв-июл. 2010
	Марка
	Продажи в
янв-июл. 2011
	Продажи в
янв-июл. 2010
	Прирост
продаж

	1
	1
	Hyundai
	12089
	7177
	68,4%

	2
	6
	Toyota
	6639
	4375
	51,8%

	3
	3
	Chevrolet
	6250
	4909
	27,3%

	4
	8
	Skoda
	6086
	3704
	64,3%

	5
	10
	Volkswagen
	6007
	3232
	85,9%

	6
	5
	Renault
	5967
	4383
	36,1%

	7
	9
	Ford
	5466
	3298
	65,7%

	8
	4
	Kia
	5456
	4804
	13,6%

	9
	11
	Nissan
	4743
	2918
	62,5%

	10
	7
	Mitsubishi
	4222
	4317
	-2,2%

	11
	15
	Daewoo
	3670
	1508
	143,4%

	12
	12
	Geely
	3190
	1943
	64,2%

	13
	2
	Chery
	2445
	5013
	-51,2%

	14
	24
	Peugeot
	1946
	645
	201,7%

	15
	13
	Honda
	1886
	1795
	5,1%

	16
	17
	Fiat
	1838
	1292
	42,3%

	17
	18
	Ssang Yong
	1282
	1226
	4,6%

	18
	19
	Lexus
	1239
	1073
	15,5%

	19
	14
	Mazda
	1098
	1764
	-37,8%

	20
	28
	Citroen
	1067
	264
	304,2%


 На фоне роста рынка в целом на 35% тем не менее обнаружились марки, показавшие отрицательную динамику -  Chery, Mazda и Mitsubishi. Наибольшую прибавку продаж в абсолютном выражении (по количеству автомобилей) показали Hyundai (фактор местной сборки, а также неоднократных акций по снижению цен), VW и Skoda. А наибольший рост в относительном выражении с одновременным взлетом в рейтинге – у Citroen, Peugeot, Daewoo. 
Премиум-сегмент в истекшем периоде выглядел чуть слабее рынка в целом (рост на 31,3% против 34,9%), его объем составил 5464 автомобиля. 
Теперь обратимся к статистике июля 2011 г. и покажем на диаграмме, у каких марок ТОП-20 наибольший прирост или падение продаж по итогам июля 2011 года относительно среднемесячного объема продаж во II квартале 2011 года (марки Холдинга выделены желтым цветом).
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Рис. 14. Изменение объемов продаж в июле 2011 г. относительно среднемесячного объема продаж во II квартале 2011 г. в Украине по маркам.
Основные наблюдения:

· в июле потеряли продажи пять японских брендов во главе с Toyota; 
· Nissan сработал чуть лучше этой пятерки и показал прирост, хотя и слабее рынка в целом;
· начали отыгрывать потерянную долю рынка марки УкрАвто – Chery и Chevrolet;
· другие бренды с украинской сборкой также показали результат лучше среднерыночного.
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