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ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ И ПРОГНОЗЫ РАЗВИТИЯ СИТУАЦИИ. 


В январе 2009 года автомобильные рынки всех трех стран присутствия Холдинга Атлант-М продемонстрировали резко отрицательную динамику (подробные цифры во второй части отчета). Особенно катастрофический спад произошел в Украине. Беларусь оставалась единственной страной, где прирост рынка в январе 2009 г. еще не стал отрицательным, что объяснялось стабильностью законодательного регулирования авторынка (в отличие от России и Украины, где условия для импорта в январе ухудшились), а также большими складами участников рынка на начало года. Однако в феврале отрицательный результат прогнозируется и по Беларуси, а в России и Украине объемы продаж также продолжат падение.

На нижеследующей диаграмме отражена динамика автомобильного рынка по месяцам 2008 г. по отношению к тем же периодам 2007 г. (и в январе 2009 г. по сравнению с январем 2008 г.).
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Рис. 1. Объемы регистрации новых автомобилей в РФ, Украине и РБ в 2008 г. и январе 2009 г., 
в % к соответствующему периоду предыдущего года


Причины отрицательной динамики уже подробно анализировались в двух предыдущих обзорах. Дополнительно к ним на результаты января негативно повлияли декабрьские распродажи и паника на рынках, связанная с ожиданиями девальвации и повышения пошлин, что ускорило приобретение автомобилей рядом потребителей, “перебросив” его с января на декабрь.

Несколько слов об общей экономической ситуации, которая сейчас определяет платежеспособный спрос на авторынке.


В январе 2009 г.  динамика промышленного производства в России и Украине показала наихудшие результаты за последние 15 лет (а точнее, с октября 1994 г.). Даже в разгар кризиса 1998 года падение объемов производства не было столь глубоким. В Украине третий месяц кряду падение промышленного производства находится возле отметки (-30%).


В Беларуси статистического падения производства в январе отмечено еще не было (см. Рис.2), но значительная часть произведенной продукции направлялась на склад. Характерно, что объем грузооборота транспорта упал на 18% по сравнению с январем прошлого года (в России – на 14,7%).
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Рис. 2. Динамика промышленного производства в РФ, Украине и РБ в 2008-2009 гг., 
в % к соответствующему периоду предыдущего года

В январе и феврале в России и Беларуси продолжалось быстрое ослабление национальных валют (см. Рис. 3). 


Курс российского рубля к корзине доллар-евро снизился до предельного уровня, установленного Банком России. Его дальнейшему продвижению при всех спекулятивных усилиях банков препятствует значительный недостаток рублевой ликвидности. Размер денежной базы в российских рублях на 1 февраля 2009 г. фактически откатился на уровень двухлетней давности. В связи с этим курс российского рубля к корзине доллар-евро в перспективе удастся удерживать (он будет колебаться в интервале 35-38 рублей за доллар в зависимости от курса доллар-евро), но в экономике сильно возросли процентные ставки и снизились объемы кредитования, так как существующего количества рублей недостаточно для нормального функционирования экономики. 


В Беларуси новогодняя девальвация национальной валюты оказалось явно недостаточной для выравнивания торгового баланса и адаптации экономических субъектов к изменившимся внешним условиям. Укрепление доллара к евро и российскому рублю вызвало укрепление и белорусского рубля к этим валютам, что было недопустимо с точки зрения конкурентоспособности белорусского экспорта. В результате сейчас поступления экспортной выручки недостаточны, и Национальный банк РБ вынужден продавать свои резервы, одновременно девальвируя валюту. Ориентиры курса доллара до конца I квартала - в районе 2850-2950 рублей. 

Ситуация с официальным курсом украинской гривны выглядит внешне благополучнее (девальвации в январе-феврале не было), но рыночный курс и безналичной, и наличной валюты уже примерно на 10% оторвался от официального, что свидетельствует о наличии значительных проблем у валютного рынка и его регулятора. В ближайшее время Нацбанк Украины будет вынужден или проводить значительные валютные интервенции, или вновь девальвировать гривну.
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Рис. 3. Темп роста курса доллара к национальной валюте РФ, Украине и РБ 
в % к 1.08.2008


В России и Украине в ближайшие месяцы, вероятно, экономический спад достигнет определенного дна, после которого динамика будет постепенно улучшаться (причем в Украине “дно” будет существенно ниже). В Беларуси процесс спада окажется менее глубоким, но растянутым во времени.


Прогноз сроков выхода из кризиса в России и сопредельных странах приходится корректировать в худшую сторону. Экономическая политика российского руководства в последнее время переориентировалась с поддержания внутреннего спроса и производства на обеспечение стабильности курса и сдерживание инфляции. В долгосрочном периоде это приведет, после волны банкротств и реструктуризации, к некоторому оздоровлению экономики, но в краткосрочном углубит спад производства и снижение реальных доходов населения. 

Наиболее тяжелой ситуация остается в Украине. Основные риски на ближайшие месяцы, с учетом глубины экономического спада – бюджетный кризис и невыполнение государством своих социальных обязательств, неплатежи по внешним обязательствам, а также нарастание кризисных явлений в банковской системе. Реальные доходы населения будут снижаться, так как внешняя конъюнктура очень плохая, а источников внутреннего роста с учетом кризиса государственного управления пока не просматривается.

Несколько слов о прогнозе развития ситуации по авторынку трех стран.


Как уже сказано выше, с учетом последних изменений в экономической политике России следует ожидать увеличения глубины и продолжительности спада. Соответственно прогноз автомобильного рынка новых иномарок на 2009 год мы корректируем в меньшую сторону – ориентировочно до 1,4 млн., что будет соответствовать снижению на 30-35%. 


В Украине на данный момент любой, сколь угодно низкий, прогноз рынка рискует оказаться оптимистическим. Очень сложно предположить, что экономика и платежеспособный спрос смогут быстро восстановиться после катастрофического падения производства и ВВП в ноябре 2008 – январе 2009 г. 

В феврале отечественные автопроизводители осуществили новую, на этот раз успешную, попытку через Верховную Раду добиться повышения пошлин на автомобили на 13%. Первый вариант соответствующего законопроекта был заветирован Президентом, однако повторный (в котором понятие временной надбавки к пошлине было заменено дополнительным сбором), оказался в итоге подписан. Можно ожидать, что уже в марте 2009 года пошлины возрастут. Если бы закон не был подписан, то еще можно было рассчитывать на падение рынка в пределах 45%. Сейчас очевидно, что оно будет более, чем двукратным, а для марок, не имеющих хотя бы SKD-сборки в Украине – еще более сильным. 

Некоторые возможные позитивные стороны этого неприятного факта для импортеров и дилеров импортных автомобилей:
· Можно ожидать увеличения объемов SKD-сборки в Украине (например, по VW)
· Дополнительный таможенный сбор, исходя из своей сути и формулировок законопроекта, имеет временный характер (например, будет действовать 9 месяцев, если срок не будет продлен). Как следствие, в 2009 году значительная часть потенциальных покупателей, не желающих пересаживаться на отечественный или подержанный автомобиль, отложит покупку до момента снижения пошлин, и в 2010 год авторынок вступит с определенным отложенным спросом, что облегчит его восстановление 

Оптимальной тактикой на 2009 год для дилеров иномарок в Украине, на наш взгляд, будет предельная осторожность в заказах новых автомобилей, сокращение использования собственных средств в работе (заказ автомобилей на условиях предоплаты от клиента, формирование склада – по схеме консигнации), сокращение численности и расходов в отделах продаж, перенос усилий менеджмента, а также части маркетингового бюджета на сферу ППО. Для многих дилеров в этом году (и не только в Украине) число автомобилей, для которых завершается срок гарантии, будет выше, чем число вновь продаваемых автомобилей (в предыдущие годы количество клиентов на гарантии все время росло). Поэтому понадобится прилагать максимальные усилия для сохранения этих клиентов для сервиса (через долгосрочные программы лояльности и специальные ценовые условия).


В Беларуси с учетом всех экономических факторов (и при условии отсутствия повышения пошлин и запретительных мер по покупке валюты для некритического импорта) динамика авторынка, видимо, будет более позитивной, чем в России и Украине. Спад продаж может в этом случае не превысить 20-25%.
АНАЛИЗ ИТОГОВ ПРОДАЖ НА АВТОМОБИЛЬНОМ РЫНКЕ
В ЯНВАРЕ 2009 ГОДА
Общие итоги января 2009 года по трем странам
Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в январе 2009 года относительно первого месяца 2006-2008 гг. (общая динамика).
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Рис. 4. Объемы продаж новых иномарок в январе 2006- 2009 гг. в РФ и Украине
По итогам января 2009 года сокращение рынка новых иномарок составило в России – 28,2%, в Украине – 53,1%, объем продаж оказался на уровне двухлетней давности.
Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в январе 2009 года относительно среднемесячного объема рынка в IV квартале 2008 г.
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Рис. 5. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в январе 2009 года
 и среднемесячный объем продаж в IV кв. 2008 г.
На диаграмме мы видим почти двукратное снижение объемов в России и более чем двукратное – в Украине (даже при том, что в IV квартале рынок уже показывал отрицательную динамику). 
Поквартальные темпы прироста в 2005-2008 гг. и темп прироста рынка в январе 2009 года представлены ниже.
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Рис. 6 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

На Рис.7 представлена помесячная динамика продаж.
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Рис. 7. Ежемесячные продажи новых автомобилей в России в 2006-2009 гг.
Еще более ухудшилась ситуация на рынке Украины.
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Рис. 8 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 9. Ежемесячные продажи новых автомобилей в Украине в 2006-2009 гг.
В Беларуси в январе 2009 года рынок сохранил положительную динамику и его прирост по отношению к январю 2007 года составил 23,2%.
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Рис. 10. Объемы продаж новых иномарок в январе 2006 - 2009 гг. в РБ
Относительно средних продаж в IV квартале 2008 года, по результатам которого был зафиксирован исторический максимум, рынок января 2009 года сократился на 40%.
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Рис. 11. Объемы продаж новых иномарок в октябре-ноябре
 и среднемесячный объем продаж в III кв. 2008 г.

Поквартальная динамика продаж демонстрирует устойчивый нисходящий тренд.
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Рис. 12. Темпы прироста объемов регистраций новых иномарок в РБ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года
Рынок в январе 2009 года снизился до уровня середины 2007 года, что наглядно демонстрирует помесячная динамика, представленная ниже:
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Рис. 13. Ежемесячные продажи новых автомобилей в РБ в 2006-2009 гг.

Автомобильный рынок России в январе 2009 года в разрезе отдельных брендов
Покажем TOP-30 продаж новых иномарок в России в январе 2009 года в сопоставлении с аналогичным периодом 2008 года. Цветным фоном выделены марки Атлант-М в России.
	Место
2009
	Место

2008
	Марка
	Продажи в январе 2009
	Продажи в январе 2008
	Прирост продаж 

	1
	4
	Ford
	7 952
	9 753
	-18,5%

	2
	2
	Chevrolet-DAT
	7 672
	10 768
	-28,8%

	3
	3
	Toyota
	7 327
	10 639
	-31,1%

	4
	1
	Hyundai
	6 567
	12 698
	-48,3%

	5
	5
	Nissan
	6 251
	8 563
	-27,0%

	6
	8
	Opel
	3 811
	5 802
	-34,3%

	7
	12
	Honda
	3 660
	3 750
	-2,4%

	8
	7
	KIA
	3 635
	6 446
	-43,6%

	9
	11
	Mazda
	3 481
	3 762
	-7,5%

	10
	16
	Peugeot
	3 288
	2 027
	62,2%

	11
	9
	Renault
	3 253
	5 691
	-42,8%

	12
	14
	VW
	3 212
	2 541
	26,4%

	13
	15
	Skoda
	2 787
	2 280
	22,2%

	14
	13
	GM-Avtovaz
	2 339
	2 985
	-21,6%

	15
	10
	Mitsubishi
	2 274
	4 544
	-50,0%

	16
	6
	Daewoo
	1 917
	7 194
	-73,4%

	17
	17
	Suzuki
	1 294
	2 017
	-35,8%

	18
	25
	Fiat
	1 235
	864
	42,9%

	19
	19
	Subaru
	1 068
	1 140
	-6,3%

	20
	20
	Mercedes-Benz
	972
	1 094
	-11,2%

	21
	28
	Citroen
	948
	479
	97,9%

	22
	22
	BMW
	901
	931
	-3,2%

	23
	21
	Land Rover
	769
	1 060
	-27,5%

	24
	27
	Lexus
	743
	598
	24,2%

	25
	29
	Volvo
	707
	434
	62,9%

	26
	26
	SsangYong
	644
	762
	-15,5%

	27
	30
	Infiniti
	577
	340
	69,7%

	28
	23
	Audi
	513
	907
	-43,4%

	29
	18
	Chery
	290
	1 721
	-83,1%

	30
	24
	Great Wall
	284
	876
	-67,6%


Подавляющее большинство марок продемонстрировали в январе 2009 года падение продаж относительно января 2008 года, что отмечено красным цветом в соответствующих строках. Положительную динамику в январе продемонстрировали лишь 8 марок из 30.
Таким образом, захвативший лидерство в конце 2008 года Ford сохранил по итогам января 2009 года 1-ю строку в рейтинге, допустив наименьшее падение продаж по сравнению с остальными марками ТОП-5. Маркам Chevrolet-DAT и Toyota, продажи которых снизились несколько сильнее рынка, удалось сохранить соответственно 2 и 3 места в рейтинге. А вот прошлогодний лидер Hyundai по причине существенного удорожания машин выпускаемых на ТагАЗе допустил почти двукратное снижение продаж (при том, что продажи Hyundai, импортированных из Кореи, не упали) и, как следствие, марка скатилась с 1 на 4 место. Пятую строку сохранил за собой Nissan. 
Из оставшейся ТОП-10 следует отметить марки, которые улучшили свое положение в рейтинге – Opel, Peugeot, Honda и Mazda. Последние две марки практически сохранили свои продажи на уровне января 2008 года, а Peugeot вообще показала прирост продаж на 62%, в первую очередь благодаря кредитным предложениям банка PSA Finance и скидкам, а также рублевому ценообразованию, которое пока сохраняется. Марки Renault, Mitsubishi и Daewoo, допустив двукратное падение продаж (Daewoo более чем в 3 раза), выпали из ТОП-10.
Во втором эшелоне в первую очередь обращают внимания марки, которые благодаря фактору местной сборки неплохо нарастили продажи – Volkswagen (+26,4%), Skoda (+22,2%) и Fiat (+42,9%). При этом следует отметить, что положительный прирост VW обусловлен ростом продаж легковой группы на 39%, что нивелировало падение продаж коммерческой группы (не имеющей сборки в России) на 29%.
Продажи в премиум-сегменте по итогам января 2009 года сохранились на уровне годичной давности и составили 5216 авто. При этом положительный прирост показали Lexus (+24,2%), Volvo (+62,9%), Infiniti (+69,7%), Jaguar (+142,9%), Porsche (+14,5%) и Mini (+50%). Сохранили продажи на уровне прошлогодних BMW, Mercedes-Benz, Cadillac и Hummer. Существенно упала реализация у Audi (-43,4%) и Land Rover (-27,5%).
Автомобильный рынок Украины в январе 2009 года в разрезе отдельных брендов
Покажем TOP-25 продаж новых иномарок в Украине. Цветным фоном выделены марки Атлант-М.
	Место
2009
	Место

2008
	Марка
	Продажи в январе 2009
	Продажи в январе 2008
	Прирост продаж 

	1
	16
	Geely
	1 437
	628
	128,8%

	2
	3
	Chery
	1 337
	2 871
	-53,4%

	3
	7
	Hyundai
	1 326
	1 659
	-20,1%

	4
	6
	Toyota
	1 226
	2 044
	-40,0%

	5
	1
	Chevrolet
	1 155
	5 277
	-78,1%

	6
	4
	Mitsubishi
	1 099
	2 628
	-58,2%

	7
	12
	Renault-Dacia
	687
	944
	-27,2%

	8
	2
	Daewoo
	667
	4 945
	-86,5%

	9
	11
	Honda
	637
	952
	-33,1%

	10
	8
	Nissan
	607
	1 419
	-57,2%

	11
	5
	Skoda
	580
	2 184
	-73,4%

	12
	9
	Kia
	563
	1 232
	-54,3%

	13
	13
	Volkswagen
	490
	929
	-47,3%

	14
	10
	Opel
	480
	1 047
	-54,2%

	15
	17
	Subaru
	457
	533
	-14,3%

	16
	14
	Ford
	378
	881
	-57,1%

	17
	15
	Mazda
	339
	705
	-51,9%

	18
	19
	Suzuki
	295
	343
	-14,0%

	19
	29
	Great Wall
	214
	84
	154,8%

	20
	21
	Ssang Yong
	166
	313
	-47,0%

	21
	20
	Mercedes-benz
	152
	343
	-55,7%

	22
	18
	Lexus
	121
	386
	-68,7%

	23
	23
	Seat
	89
	183
	-51,4%

	24
	35
	Dodge
	83
	52
	59,6%

	25
	25
	BMW
	79
	122
	-35,2%


Все марки, за исключением Geely, Great Wall и Dodge, продемонстрировали в январе 2009 года падение продаж относительно января 2008 года (выделено красным цветом в соответствующих строках). Отметим, что на картину рынка сильно повлияли масштабные распродажи, проводимые рядом импортеров (в частности, это касается Geely и Great Wall). Поэтому итоги января показывают не сколько конкурентоспособность марки на украинском рынке, сколько интенсивность ее распродажи и величину склада машин 2008 года на начало января.
По итогам января 2009 года лидерство в Украине захватили китайские бренды Geely (рост в 2,3 раза) и Chery (падение в 2 раза) благодаря локальной сборке, агрессивному снижению цен и некоторым кредитным предложениям. Последующие места заняли Hyundai (местная сборка) и Toyota оттеснив прежних лидеров Chevrolet и Daewoo на 5 и 7 место соответственно. 
Несмотря на скидки до 20%, марка Mitsubishi, продажи которой упали более, чем в 2 раза, сместилась 4 на 6 строку (возможно, в январе уже заканчивался склад машин 2008 года). Новичками ТОП-10 стали Renault (скидки и кредиты) и Honda, оттеснившие Nissan с 8 на 10 место. При этом Skoda (падение продаж в 3,7 раза) и Kia (-54%) покинули первую десятку.
Из марок второй десятки в целом неплохие результаты показали Subaru 
(-14%), Suzuki (-14%).  Продажи марки Volkswagen, как и ряда других, снижались с теми же темпами, что и рынок. 
В отличие от России, где объем продаж в премиум-сегменте практически не снизился, на Украине данный сегмент рынка сократился на 55% и составил всего 600 автомобилей (в январе 2008 года – 1333 машины). Наибольшее падение продаж у Lexus (-68,7%), Acura (-60%) и Mercedes-Benz (-55,7%).
Автомобильный рынок Беларуси в январе 2009 года в разрезе отдельных брендов
Рассмотрим итоги продаж новых иномарок в Беларуси в разрезе отдельных брендов по итогам января 2009 года в сопоставлении с аналогичным периодом 2008 года (TOP-25, выделены марки Атлант М).
	Место
2009
	Место

2008
	Марка
	Продажи в январе 2009
	Продажи в январе 2008
	Прирост продаж 

	1
	1
	Volkswagen
	388
	341
	13,8%

	2
	5
	Mazda
	142
	64
	121,9%

	3
	11
	Ford
	120
	35
	242,9%

	4
	6
	Peugeot
	111
	56
	98,2%

	5
	4
	Renault-Dacia
	98
	85
	15,3%

	6
	15
	Hyundai
	79
	26
	203,8%

	7
	10
	Kia
	70
	37
	89,2%

	8
	8
	Skoda
	64
	51
	25,5%

	9
	2
	Toyota
	63
	113
	-44,2%

	10
	23
	Opel
	52
	14
	271,4%

	11
	17
	Fiat
	43
	19
	126,3%

	12
	13
	Great Wall
	43
	31
	38,7%

	13
	7
	Mitsubishi
	41
	53
	-22,6%

	14
	3
	Daewoo
	28
	90
	-68,9%

	15
	14
	Honda
	26
	27
	-3,7%

	16
	9
	Chevrolet
	24
	41
	-41,5%

	17
	20
	Mercedes-Benz
	23
	17
	35,3%

	18
	30
	Volvo
	23
	4
	475,0%

	19
	19
	Citroen
	22
	18
	22,2%

	20
	24
	Audi
	17
	13
	30,8%

	21
	25
	BMW
	17
	10
	70,0%

	22
	18
	Suzuki
	14
	19
	-26,3%

	23
	16
	Samand
	13
	23
	-43,5%

	24
	22
	Nissan
	12
	14
	-14,3%

	25
	
	Chery
	7
	-
	-


В отличие от рынков России и Украины, в Беларуси большинство марок пока еще демонстрирует положительный прирост продаж. Красным цветом в соответствующих строках отмечено падение продаж, которое имело место у 8 марок из 30.
По итогам января 2009 года в тройке лидеров представлены только марки Атлант-М (это произошло впервые): бессменный лидер Volkswagen, переместившаяся с 5 на 2 место Mazda и взлетевший с 11 на 3 место Ford. При этом Toyota, ранее занимавшая второе место, из-за отсутствия гибкости в сбытовой политике (первые скидки предложены только в середине февраля 2009 года), допустив снижение продаж почти в 2 раза, откатилась на 9 место. Аналогичная ситуация и с Daewoo, которая сместилась с 3 на 14 строку. Марка Peugeot, снизившая цены еще в конце 2008 года увеличила продажи в январе в 2 раза и переместилась с 6 на 4 место, оттеснив Renault-Dacia (продажи Renault выросли, а вот Dacia упали на 26%). Марка Hyundai благодаря существенным скидкам заняла 6 место, обойдя Kia. Замыкают ТОП-10 Skoda, Toyota и впервые за долгое время вошедшая в первую десятку марка Opel.
В отличие от ТОП-10, где падение продаж произошло только у Toyota, во второй десятке 4 марки показали отрицательную динамику: выбывшие из ТОП-10 Mitsubishi, Daewoo и  Chevrolet, а также Honda (-3,7%). Неплохой прирост продаж в январе был у Fiat и Great Wall. Вместе с тем объемы продаж указанных марок в РБ в абсолютных числах весьма невелики.
Премиум-сегмент белорусского авторынка в январе 2009 года по сравнению с январем 2008 вырос на 78% и составил 100 машин.

В региональном распределении рынка новых иномарок (по регистрациям) в январе 2009 года имел место (скорее всего, эпизодически) рост доли Минска и Минской области, что нарушает тенденцию последних лет.
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Рис. 14. Региональная структура регистраций новых иномарок в Беларуси в 2006-2009 гг.[image: image15.png]
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