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АНАЛИЗ ИТОГОВ РАЗВИТИЯ АВТОМОБИЛЬНОГО РЫНКА ЗА I КВАРТАЛ 2008 ГОДА
Общие итоги I квартала 2008 по трем странам

Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине за I квартал 2008 год относительно 2004-2007 гг. (общая динамика). 
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Рис. 1. Объемы продаж новых иномарок в I квартале 2004- 2008 гг. в РФ и Украине
В России темп прироста продаж в I кв. 2008 года несколько замедлился, однако при этом оставался достаточно высоким и составил 53,2% относительно I квартала предыдущего года (год назад – 72,6%).
В Украине темп прироста рынка продолжает оставаться чрезвычайно высоким - в I кв. 2008 года он составил 74,2% против 69,9% годом ранее.
Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в I квартале 2008 г. относительно I и IV кварталов 2007г.
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 Рис. 2. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в I кв. 2008 г. и в I и IV кв. 2007 г.
Относительно предыдущих трех месяцев в I квартале 2008 г. в России под влиянием сезонного фактора отмечено небольшое снижение - на 6,9%. Объем продаж оказался ниже рекордного IV квартала 2007 г., но выше всех остальных кварталов прошлого года. Поквартальные темпы прироста представлены ниже.
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Рис. 3 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

В Украине продажи новых иномарок относительно IV квартала 2007 г. также немного снизились (на 8,6%), однако в отличие от России, в Украине поквартально пока сохраняется повышательная тенденция роста рынка (см. ниже). При этом в январе-феврале она была очень сильной, а в марте несколько замедлилась (+43,1% к марту 2007 г.).
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Рис. 4 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

В Беларуси в I квартале 2008 года прирост рынка по отношению к аналогичному периоду 2007 года составил 21,6%.
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Рис. 5. Объемы продаж новых иномарок в I квартале 2004 - 2008 гг. в РБ

По отношению к IV кв. 2007 г. продажи новых иномарок в Беларуси упали на 25,8% - сказался сезонный фактор, а также «панический» страх дилеров перед машинами 2007 года выпуска (к началу 2008 года многие из них подошли с “пустыми” складами). На белорусском рынке сохраняется существенная нестабильность и сильная зависимость от краткосрочных субъективных факторов. 
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Рис. 6. Объемы продаж новых иномарок в РБ во I кв. 2008 г. и в I и IV кв. 2007 г.

Что касается поквартальных темпов прироста, то в I квартале 2008 г. они оказались минимальными за два последних года. О причинах этого мы подробнее расскажем дальше.
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Рис. 7. Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РБ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

В целом можно говорить о том, что темпы роста рынка в России постепенно замедляются, а в Украине и Беларуси крайне нестабильны. В I квартале 2008 г. и рывок рынка в Украине, и его замедление в Беларуси во многом объяснялись стечением обстоятельств и не носили характер долгосрочной тенденции. 
Автомобильный рынок России в I квартале 2008 года. 

За первый квартал 2008 года было реализовано 454 069 новых иномарок, причем основную их долю составляет импорт. Доля отечественных брендов продолжает снижаться.
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Рис. 8. Структура авторынка России в 2004-2007 гг. 

В то же время доля иномарок российской сборки в I квартале 2008 г. не выросла – существенного прироста сборочных мощностей заводов пока не произошло, происходит постепенное устаревание ряда собираемых в России моделей. Но главным фактором стали проблемы отдельных производств. На калининградском Автоторе были ограничены квоты на производство со льготами по импорту вследствие  лоббирования интересов отечественного автопрома, а на заводе Ford отмечен спад производства в связи с забастовкой и сменой модели на конвейере. 
Ускорения роста доли иномарок российской сборки следует ожидать во второй половине 2008 г., когда произойдет расширение производственных мощностей Ford и Renault, выйдут на нормальную загрузку открытые в конце 2007 года заводы Toyota и VW. В дальнейшем по мере появления сборочных производств GM, Nissan, Suzuki, Peugeot-Citroen-Mitsubishi доля российской сборки будет расти еще быстрее.
Приведем итоги продаж новых иномарок в России в разрезе отдельных брендов по итогам I кв. 2008 года (см. таблицу). В таблице представлены марки, продажи которых в истекшем периоде были не менее 3500 машин. Зеленый шрифт обозначает марки, которые улучшили свое положение в рейтинге, красный – те, которые ухудшили. Цветным фоном выделены марки Атлант-М в России.
	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

I кв. 2007
	Производитель
	I кв. 2008
	I кв. 2007
	Прирост

	1
	3
	Chevrolet(DAT+NAV)
	46161
	26128
	76,7%

	2
	4
	Hyundai
	44054
	22401
	96,7%

	3
	1
	Ford
	41499
	39071
	6,2%

	4
	5
	Nissan
	37253
	18440
	102,0%

	5
	2
	Toyota
	35824
	29368
	22,0%

	6
	6
	Renault
	24303
	17897
	35,8%

	7
	11
	Opel
	23479
	9380
	150,3%

	8
	7
	Daewoo
	23341
	17033
	37,0%

	9
	8
	Mitsubishi
	21296
	14748
	44,4%

	10
	9
	Kia
	21101
	13844
	52,4%

	11
	12
	Mazda
	17094
	9378
	82,3%

	12
	17
	Honda
	15445
	4524
	241,4%

	13
	10
	GM-Avtovaz
	12337
	10607
	16,3%

	14
	15
	Suzuki
	9890
	5626
	75,8%

	15
	14
	Volkswagen
	9261
	5998
	54,4%

	16
	16
	Skoda
	9082
	5303
	71,3%

	17
	18
	Peugeot
	8403
	4217
	99,3%

	18
	19
	Fiat
	5248
	3982
	31,8%

	19
	25
	Land Rover
	4612
	1754
	162,9%

	20
	24
	Subaru
	4296
	2594
	65,6%

	21
	21
	Volvo
	4238
	3320
	27,7%

	22
	20
	Mercedes
	4118
	3641
	13,1%

	23
	23
	BMW
	4009
	2902
	38,1%

	24
	22
	Audi
	3880
	3020
	28,5%

	25
	13
	Chery
	3561
	6656
	-46,5%


В ТОП-10 по итогам I квартала 2008 года по отношению к аналогичному периоду 2007 года произошли существенные изменения. Бывший лидер Ford, по причине падения продаж Focus на 3% (переход к рестайлинговой версии модели), опустился на 3 место, пропустив вперед Chevrolet-DAT (рост продаж Lacetti и Aveo) и Hyundai (скачок благодаря импортным Getz и собранным на ТагАЗе Accent). На 4-е место с двукратным увеличением продаж поднялся Nissan (за счет новых моделей, в частности Qashqai), обогнав сместившуюся со 2-го на 5-ое место Toyota. Продажи Renault росли ниже среднерыночных темпов (объясняется ограниченными мощностями московского завода), однако это позволило сохранить 6-е место. Активно продвигавшийся в рейтинге весь 2007 год, марка Opel переместилась с 11-го на 7-е место и увеличив продажи в 2,5 раза, в первую очередь благодаря Astra и Corsa. Остальные марки ТОП-10 – Daewoo, Mitsubishi, Kia – росли темпами несколько ниже рыночных.
Во втором эшелоне брендов также произошли значительные изменения. Очень быстрыми темпами росла Honda (+241,4%). Темпами выше среднерыночных росли Mazda (+82%), Suzuki (+75,8%), Skoda (+71%), Peugeot (+99%), Subaru (+65%). Марка VW росла на среднерыночном уровне и уступила одну позицию Suzuki. 
Премиум-сегмент в I квартале 2008 года рос темпами ниже среднерыночных. На первое место вышла марка Land Rover, увеличив продажи на 163% и войдя в TOP-20 всего рынка. Ранее лидировавшая Volvo увеличила продажи всего на 28%, что главным образом объясняется провалом седанов S40 и S60 (падение продаж на 6 и 14%) и совсем незначительным приростом S80 (всего 4%). «Немецкая тройка» выросла примерно на одном уровне: Mercedes-Benz - на 21%, BMW - 38%, Audi - 28%. Продажи Lexus снизились на 1%, тогда как Infiniti приросли на 121%.
Стоит отметить продолжающееся падение продаж Citroen, к ней присоединилась Iran Khodro. Но главным неудачником I квартала стала стремительно росшая весь 2007 год китайская Chery, продажи которой по причине остановки производства на Автоторе упали 46,5%. Вместе с тем, продажи прежнего аутсайдера – Chrysler - приросли на 81%, чему способствовало снижение цен и фиксирование их в долларовом эквиваленте.
Нижеследующая диаграмма показывает, за счет каких марок в основном происходил общий прирост рынка в I квартале 2008 г.:
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Рис. 9. Марки, обеспечившие наибольший абсолютный прирост по итогам I кв. 2008 года. 
(доля в общем приросте рынка к аналогичному периоду прошлого года)

Максимальный в абсолютном выражении прирост за I квартал 2008 года (впервые за последнее время) продемонстрировала марка Hyundai  - 21653 машины. Следом за ней идут Chevrolet-DAT (20033), Nissan (18813), Opel (14099), Honda (10921). Марка Toyota оказалась на 9 месте по приросту (6456 машин), продажи Ford приросли всего на 2428 машин. Абсолютный прирост Volkswagen составил 3263 автомобилей, или 2,1% от общего прироста, Skoda – 3779 машин, 2,4%.
В целом в сравнении с итогами 2007 г. следует отметить падение доли в приросте большинства прежних лидеров (особенно Ford, Toyota) на фоне ускорения роста Hyundai, Chevrolet-DAT, Nissan, Opel, Honda, Mazda. 
Теперь проведем сопоставление I квартала 2008 г. с IV кварталом 2007 г., чтобы не пропустить появление новых тенденций. В таблице представлены марки, продажи которых превысили 3500 автомобилей.

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

IV кв. 2007
	Производитель
	I кв. 2008
	IV кв. 2007
	Прирост

	1
	3
	Chevrolet(DAT+NAV)
	46161
	45092
	2,4%

	2
	2
	Hyundai
	44054
	52158
	-15,5%

	3
	1
	Ford
	41499
	55383
	-25,1%

	4
	5
	Nissan
	37253
	34666
	7,5%

	5
	4
	Toyota
	35824
	34994
	2,4%

	6
	7
	Renault
	24303
	29815
	-18,5%

	7
	10
	Opel
	23479
	21302
	10,2%

	8
	8
	Daewoo
	23341
	24361
	-4,2%

	9
	6
	Mitsubishi
	21296
	30689
	-30,6%

	10
	9
	Kia
	21101
	21980
	-4,0%

	11
	11
	Mazda
	17094
	17410
	-1,8%

	12
	12
	Honda
	15445
	14789
	4,4%

	13
	13
	GM-Avtovaz
	12337
	13808
	-10,7%

	14
	16
	Suzuki
	9890
	8191
	20,7%

	15
	14
	Volkswagen
	9261
	11843
	-21,8%

	16
	17
	Skoda
	9082
	8091
	12,2%

	17
	18
	Peugeot
	8403
	6847
	22,7%

	18
	21
	Fiat
	5248
	4473
	17,3%

	19
	23
	Land Rover
	4612
	4218
	9,3%

	20
	20
	Subaru
	4296
	4526
	-5,1%

	21
	19
	Volvo
	4238
	6819
	-37,9%

	22
	22
	Mercedes
	4118
	4426
	-7,0%

	23
	25
	BMW
	4009
	3375
	18,8%

	24
	24
	Audi
	3880
	3705
	4,7%

	25
	15
	Chery
	3561
	9450
	-62,3%


Важнейшие тенденции распределения рынка между марками:

1. Рынок в целом и продажи большинства марок в I квартале несколько снизились относительно IV квартала 2007 г. под влиянием сезонного фактора.

2. Фактор сезонности не помешал отдельным маркам превысить результат рекордного IV квартала 2007 г. Это, в частности, Chevrolet-DAT (2,4%), Nissan (7,5%), Opel (10,2%), Honda (4,4%). Среди премиум-брендов следует отметить Land Rover (9,3%). 

3. Прирост марок-лидеров был обеспечен в основном за счет следующих моделей: Chevrolet-DAT – Lacetti и Aveo, Hyundai - Accent российской сборки и импортируемый Getz, Nissan –Note, Quashkai и Tiida. Скромные результаты Ford связаны в первую очередь с падением продаж Focus, а Toyota – падение продаж Corolla и лишь небольшой прирост RAV-4 (8%).
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Рис. 10. Продажи различных марок автомобилей в России 
(цветом выделены марки Холдинга Атлант-М в России)

Перечень наиболее продаваемых в РФ моделей иномарок в I кв. 2008 года приведен в таблице:

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

I кв. 2007
	Модель
	I кв. 2008
	I кв. 2007
	Прирост

	1
	1
	Ford Focus (считая С-Max)
	20109
	20791
	-3%

	2
	8
	Chevrolet Lacetti
	19950
	8049
	148%

	3
	2
	Renault Logan
	18078
	12502
	45%

	4
	7
	Hyundai Accent
	16551
	8688
	91%

	5
	-
	Mitsubishi Lancer X
	13708
	-
	-

	6
	4
	Ford Fusion
	12784
	10881
	17%

	7
	6
	Daewoo Nexia
	12115
	10170
	19%

	8
	5
	Chevrolet Niva
	11889
	10255
	16%

	9
	9
	Daewoo Matiz
	11826
	6863
	72%

	10
	3
	Chevrolet Lanos 
	11608
	11597
	0%


В ТОП-10 произошли довольно существенные изменения, вместе с тем здесь по-прежнему представлены в основном модели гольф-класса. Сохраняется условное лидерство Ford Focus (с учетом 1593 С-Max). Ввиду роста объемов поставок с 9-го места сразу на 2-ое взлетела Chevrolet Lacetti, оттеснив Renault Logan на 3-е место. Hyundai Accent переместился с 8-го на 4-е место, по причине увеличения объема производства на ТагАЗе. Новый Mitsubishi Lancer X занял 5-ое место. 
Ухудшили положение в рейтинге Daewoo Nexia, Chevrolet Niva, Daewoo Matiz. Chevrolet Lanos упала с 3-го на 10-е место (причина - введение “Евро-3”, которому продававшийся в 2007-м Lanos не соответствовал, а поставки модернизированной версии в начале года осуществлялись с перебоями).
Общий вывод по авторынку РФ

В целом существенных изменений в тенденциях на рынке РФ за I квартале 2008 года не произошло. При этом темпы роста замедляются, и будут снижаться в дальнейшем. Кроме того, имеют место некоторые перемены в рейтинге марок (по итогам квартала ослабили позиции Ford и Toyota, показывают очень хорошую динамику Chevrolet-DAT, Hyundai, Nissan, Opel). 
Перспективы китайских марок в России пока представляются весьма туманными. После остановки сборки Chery на Автоторе рост на протяжении всего 2007 года сменился существенным падением, продажи остальных марок незначительны, исключением является марка Great Wall, которая показывает стабильный рост.

До конца 2008 года больших изменений в списке лидеров не произойдет, а далее позиции в рейтинге будут все более определяться мощностями российской сборки данного бренда.
Автомобильный рынок Украины в I кв. 2008 года
В Украине, как и в РФ, в структуре авторынка в I квартале 2008 г. сохранились тенденции 2004-2007 гг., то есть рост доли новых иномарок и продолжающееся сокращение долей отечественных авто и импорта подержанных иномарок.
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Рис. 11. Структура авторынка Украины в 2004-2007 гг. и I квартале 2008 г.
Продажи автомобилей в Украине в I квартале 2008 года в сравнении с I кварталом 2007 г.

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

I кв. 2007
	Производитель
	I кв. 2008
	I кв. 2007
	Прирост

	1
	1
	Daewoo
	15128
	14896
	1,6%

	2
	2
	Chevrolet
	14801
	7133
	107,5%

	3
	5
	Mitsubishi
	9812
	4188
	134,3%

	4
	14
	Chery
	8406
	1705
	393,0%

	5
	6
	Hyundai
	7795
	3062
	154,6%

	6
	3
	Skoda
	7409
	4634
	59,9%

	7
	4
	Toyota
	6459
	4424
	46,0%

	8
	11
	Nissan
	4923
	2061
	138,9%

	9
	12
	Kia
	4822
	2042
	136,1%

	10
	9
	Volkswagen
	3971
	2334
	70,1%

	11
	7
	Renault+Dacia
	3397
	2880
	18,0%

	12
	8
	Opel
	3339
	2531
	31,9%

	13
	10
	Ford
	2811
	2066
	36,1%

	14
	15
	Honda
	2783
	1486
	87,3%

	15
	13
	Mazda
	2710
	1832
	47,9%

	16
	25
	Geely
	2149
	44
	4784,1%

	17
	17
	Subaru
	1429
	986
	44,9%

	18
	18
	Lexus
	1327
	942
	40,9%

	19
	19
	Mercedes-Benz
	1255
	790
	58,9%

	20
	16
	Suzuki
	1152
	1204
	-4,3%

	21
	20
	Peugeot
	1072
	704
	52,3%

	22
	23
	Ssang Yong
	862
	200
	331,0%

	23
	21
	Fiat
	831
	470
	76,8%

	24
	22
	Seat
	621
	277
	124,2%

	25
	24
	JAC
	503
	131
	284,0%


Лидерами рынка с постепенно сокращающимся отрывом от преследователей по-прежнему являются марки Daewoo и Chevrolet. 
Сохранить лидерство Daewoo (после ухода с рынка модели Sens) позволил не столько Lanos (отмена льгот по НДС с начала 2008 года), сколько узбекские Nexia (прирост +234%) и Matiz (+120%). Второе место Chevrolet обусловлено ростом продаж Aveo и Lacetti. 

В оставшейся части ТОП-10 произошли существенные изменения. Импортируемая марка Mitsubishi заняла 3-е место в рейтинге (49% продаж пришлось на старый и новый Lancer), обойдя Skoda и Toyota. Chery и Hyundai росли существенно быстрее рынка и вошли в первую пятерку рейтинга. 
Skoda пока не сумела отыграть то отставание, которое накапливалось в 2007 году и вернуться в первую пятерку.

С 4-го на 7-е место упала Toyota (рост существенно ниже рынка): по причине сокращения «серых» продаж, а также высокой стоимости у официальных дилеров из-за ценообразования в Евро. Вместе с тем, в начале апреля 2008 года импортер Toyota зафиксировал цены на машины в долларах, при этом существенно их снизив. Поэтому по итогам полугодия стоит ожидать улучшение продаж марки.
8-е и 9-е места заняли Nissan и Kia, вытеснив за пределы ТОП-10 Renault, Opel и Ford. Марка Volkswagen росла немного медленнее рынка, пропустила вперед Nissan и Kia, обогнала Opel и замкнула TOP-10. 
Марки второй десятки, за исключением Honda (прирост +87,3%) и Geely, росли существенно медленнее рынка, а Suzuki показала отрицательную динамику (падение продаж Grand Vitara на 30%).
Премиум-сегмент в целом рос медленнее рынка (58,8%), причем среди лидеров наилучший показатель прироста продемонстрировал Infiniti (+302%, продано 422 машины) и Porsche (+283%, 211 машин). Лидеры сегмента - Lexus (+41%) и Mercedes (+59%) росли медленнее рынка, как и BMW (+20%) с Land Rover (43,8%). Продажи Audi сократились на 7,4%.
Максимальный в абсолютном выражении прирост (7668 машин) за I квартал 2008 года продемонстрировала марка Chevrolet. В пятерку лучших по приросту вошли Chery (6701), Mitsubishi (5624), Hyundai (4733) и Nissan (2862), которые суммарно с Chevrolet обеспечили более 55% прироста рынка. Продажи Volkswagen в Украине выросли на 1637 автомобилей – это 10 место по приросту, Skoda – на 2775 машин (7 место).
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Рис. 12. Марки, обеспечившие наибольший абсолютный прирост по итогам I кв. 2008 года (показана доля в общем приросте рынка)

Продолжают расти продажи китайских брендов – всего за I квартал 2008 года продано 12471 автомобиль, что почти в 5 раз больше результата I квартал 2007 года (2512 машин). Их суммарная доля по итогам квартал составила 10,8% против 7,5% по итогам 2007 года (это существенно выше, чем в России, причем, в отличие от РФ, тенденция роста доли китайских марок пока сохраняется). Прирост был обеспечен в основном за счет марки Chery (почти в 5 раз), а также Geely (в 48 раз) и JAC (в 3,8 раза).

Причины роста продаж Chery, Geely, JAC прежние - организации украинской сборки, выводу ряда новых моделей и активное продвижение. Продажи Great Wall в I квартале 2008 года упали на 4,9%.
Доля Chery в общих продажах китайских марок по итогам квартала составила 67,4%, Geely – 17,2%, JAC – 4%, доля Great Wall сократилась до 2,0%, BYD – 1,2%, Soueast – 0,4%.
Продажи китайских марок в Украине в I кв. 2008 года по сравнению с IV кв. 2007 г.

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

IV кв. 2007
	Производитель
	I кв. 2008
	IV кв. 2007
	Прирост

	1
	1
	CHERY
	8406
	1705
	в 4,9 раза

	2
	7
	GEELY
	2149
	44
	в 48 раз

	3
	3
	JAC
	503
	131
	в 3,8 раза

	4
	5
	FAW
	275
	87
	216,1%

	5
	2
	GREAT WALL
	253
	266
	-4,9%

	6
	16
	LIFAN
	244
	0
	-

	7
	6
	DADI
	194
	81
	139,5%

	8
	17
	SMA
	158
	0
	-

	9
	4
	BYD
	147
	92
	59,8%

	10
	8
	SOUEAST
	48
	21
	128,6%

	11
	18
	CHANGHE
	27
	0
	-

	12
	15
	CHANA
	14
	2
	в 7 раз -

	 
	 
	Прочие
	53
	213
	 


Примечание: Желтым цветом выделены марки Атлант-М, розовым - марки УкрАвто, голубым - АИС

Теперь проведем сопоставление завершившегося квартала с IV кварталом 2007 г. и выделим новые тенденции:

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

IV 2007
	Производитель
	I кв. 2008
	IV кв. 2007
	Прирост

	1
	2
	Daewoo
	15128
	17490
	-13,5%

	2
	1
	Chevrolet
	14801
	18099
	-18,2%

	3
	3
	Mitsubishi
	9812
	10294
	-4,7%

	4
	4
	Chery
	8406
	8319
	1,0%

	5
	5
	Hyundai
	7795
	8172
	-4,6%

	6
	6
	Skoda
	7409
	6961
	6,4%

	7
	7
	Toyota
	6459
	6482
	-0,4%

	8
	11
	Nissan
	4923
	4084
	20,5%

	9
	8
	Kia
	4822
	6320
	-23,7%

	10
	10
	Volkswagen
	3971
	4540
	-12,5%

	11
	9
	Renault+Dacia
	3397
	4564
	-25,6%

	12
	12
	Opel
	3339
	3905
	-14,5%

	13
	13
	Ford
	2811
	3833
	-26,7%

	14
	15
	Honda
	2783
	2328
	19,5%

	15
	14
	Mazda
	2710
	2646
	2,4%

	16
	17
	Geely
	2149
	1873
	14,7%

	17
	16
	Subaru
	1429
	1885
	-24,2%

	18
	19
	Lexus
	1327
	1330
	-0,2%

	19
	20
	Mercedes-Benz
	1255
	1235
	1,6%

	20
	18
	Suzuki
	1152
	1788
	-35,6%

	21
	21
	Peugeot
	1072
	887
	20,9%

	22
	23
	Ssang Yong
	862
	838
	2,9%

	23
	22
	Fiat
	831
	875
	-5,0%

	24
	25
	Seat
	621
	498
	24,7%

	25
	24
	JAC
	503
	596
	-15,6%


Как и в РФ, рынок в целом и продажи большинства марок в I квартале несколько снизились относительно IV квартала 2007 г. под влиянием сезонного фактора. Вместе с тем ряд марок показали положительную динамику: Chery (+1%), Skoda (+6,4%), Nissan (+20,5%), Mercedes-Benz (+1,6%). Прирост также показали Honda (+19,5), Geely (14,7%), Peugeot (+20,9%), однако здесь положительная динамика обусловлена провалом в IV квартале 2007 года.
Марка Daewoo с небольшим преимуществом снова вернула себе лидерство несмотря на то, что Daewoo Sens ушла с рынка (заменяется на ZAZ Lanos, который уже не считается иномаркой). В целом существенных изменений в ТОП-10 не произошло, лишь  с 11-го на 8-е место вышла марка Nissan. Volkswagen сохранил за собой 10-е место. Renault-Dacia покинула первую десятку.
В премиум-сегменте большинство марок показали отрицательную динамику, но продажи в сегменте в целом практически не изменились. Положительный прирост обеспечили Mercedes (+1,6%) и растущая из квартала в квартал Infiniti (+72,2%, 422 проданных автомобиля, что выше, чем у Audi (377 авто), Acura (272), Land Rover (243)). Марка Volvo в Украине имеет куда более скромные результаты на фоне других премиум-брендов, нежели в России – всего 163 проданные машины.
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Рис. 13. Продажи различных марок автомобилей в Украине 
за I кв. 2008 и I и IV кв. 2007 гг. (выделены марки Skoda, Volkswagen)

Десятка наиболее продаваемых автомобилей Украины за I квартал 2008 года выглядела следующим образом:

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

I кв. 2007
	Модель
	I кв. 2008
	I кв. 2007
	Прирост

	1
	1
	Daewoo Lanos
	9863
	7527
	31,0%

	2
	3
	Chevrolet Aveo
	9198
	4368
	110,6%

	3
	8
	Chery Amulet
	4832
	1452
	232,8%

	4
	4
	Chevrolet Lacetti
	4060
	2061
	97,0%

	5
	12
	Daewoo Nexia
	3444
	1065
	223,4%

	6
	6
	Skoda Octavia
	2537
	1766
	43,7%

	7
	17
	Hyundai Tucson
	2446
	967
	152,9%

	8
	-
	Mitsubishi Lancer X
	2331
	-
	-

	9
	7
	Dacia Logan
	2212
	1600
	38,3%

	10
	5
	Mitsubishi Lancer
	2206
	1986
	11,1%


Как и в России, среди лидеров в основном недорогие автомобили классов B и C (по европейской классификации), причем половина из них украинской сборки. Обращает на себя внимание улучшение позиций Chevrolet Aveo, Chery Amulet, обновленной Daewoo Nexia. Также следует отметить, что в ТОП-10 вошел малый внедорожник Hyundai Tucson (по мнению аналитиков, в преддверии старта производства Tucson в Черкассах, дилеры «разогревают» рынок). Новый Mitsubishi Lanser X, как и в РФ, вошел в ТОП-10. Ухудшила позиции Dacia Logan (проигрывает ценовую конкуренцию дешевым льготируемым моделям УкрАвто), выбыли из первой десятки Kia Cerato, Opel Astra Classic.
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Рис. 14. Структура продаж по классам иномарок на Украине в I кварталах 2007 и 2008 гг.

Существенных изменений в структуре продаж не произошло. Можно говорить о некотором снижении продаж классов B и D на фоне увеличения продаж А, С, внедорожников. Также продолжается смещение потребительских предпочтений в пользу более дорогих автомобилей:
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Рис. 15. Структура продаж по ценовым сегментам на Украине в I квартале 2007 и 2008 гг.

В региональной структуре продаж за I квартал 2008 года продолжила снижение доля Киева и одновременно выросла доля Донецка и прочих регионов (в основном за счет средних и мелких областей). Немного снизились доли Днепропетровска, Харькова, Одессы.
Падение доли Киева, как и ранее, связано с резким замедлением темпа ввода новых автоцентров – в связи с неурегулированным законодательным полем в сфере рынка земли.
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Рис. 16. Региональная структура продаж на Украине в 2005-2008 гг.
Общий вывод по авторынку Украины

Спрос на автомобильном рынке Украины, как и темпы роста, остаются очень высокими. Однако устойчивость этой тенденции находится под вопросом в связи с ухудшающейся ситуацией в экономике (см. раздел в конце обзора). 
В связи с вступлением в ВТО Украина взяла на себя обязательства с 1 января 2009 года снизить ввозные пошлины на легковые автомобили с 25 до 10%. Соответствующие изменения в Таможенный тариф находятся на рассмотрении в Верховной Раде. Вместе с тем пока неясно, сумеют ли украинские автопроизводители пролоббировать для себя некие дополнительные меры поддержки. 

В целом в 2009 году можно ожидать некоторого (на 5-7%) снижения цен на подержанные иномарки и, возможно, на новые импортируемые иномарки. Во второй половине 2008 г. в ситуации ожидания данного события украинский авторынок может временно затормозиться.

Автомобильный рынок Беларуси в I квартале 2008 года
В I кв. 2008 г. рынок легковых автомобилей в Беларуси вырос на 21,6% в сравнении с аналогичным периодом 2007 года. Таким образом, рынок продолжает демонстировать нестабильность (в IV квартале 2007 года прирост составил 73,4%). Это же демонстрирует помесячная динамика на графике (проседание в июле-августе и провал в сентябре 2007 года, затем некоторый рост в октябре-ноябре и рекордный декабрь, который снова сменился падением в январе – марте 2008 года).
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Рис. 17. Ежемесячные продажи новых автомобилей в РБ в 2006-2008 гг. 

В целом можно констатировать, что доля новых автомобилей в импорте РБ продолжает постепенно расти. По данные таможенной статистики, в январе-феврале 2008 года импорт легковых автомобилей упал на 14,9%, что обусловлено падением ввоза подержанных машин на 18,5%, при этом доля новых авто увеличилась в сравнении январе-февралем 2007 года с 8,2% до 12,1%.

Основные причины снижения импорта подержанных авто следующие:

· временная приостановка деятельности перегонщиков (отказ от деятельности) по причине необходимости уплаты НДС с таможенной стоимости ввозимого автомобиля после перерегистрации в ИП или ЧУП. Кроме того, имеет место рост стоимости виз в Польшу и Литву, что в совокупности с прочими затратами делает данный бизнес менее интересным финансово (в частности, это отразилось на росте средней цены ввозимых автомобилей более чем на 1000 долларов);

· существенно растут внутренние перепродажи подержанных машин, ввезенных 3-4 года назад;
При этом доля ввоза автомобилей физическими лицами пока достаточно велика, так как на рыке предлагается покупка автомобилей на аукционах США. Машина при этом приходит в Беларусь, оформленная уже на будущего владельца, а не на юридическое лицо. При такой схеме рост курса Евро мало влияет на цены (за исключением таможенных платежей) и нет необходимости уплаты НДС. Недостатком данной схемы является полное или частичное использование денежных средств покупателя и возложение на него всех рисков.
В целом позитивная тенденция по росту доли новых автомобилей в импорте продолжается, но слабо. Средняя цена импортируемых иномарок растет.
	Импорт:
	2007
	2008
	прирост

	в штуках
	24186
	20582
	-14,9%

	 - физ. лица
	19795
	12629
	-36,2%

	 - юр. лица
	4395
	7953
	81,0%

	в стоимостном выражении, млн. долл
	133,9
	143,9
	7,5%

	 - физ. лица
	84,9
	68,9
	-18,8%

	 - юр. лица
	49
	75
	53,1%

	Средняя цена
	5535
	6992
	26,3%

	 - физ. лица
	4287
	5456
	27,3%

	 - юр. лица
	11151
	9430
	-15,4%

	Импорт новых автомобилей, без Samand
	1991
	2494
	25,3%

	Доля новых автомобилей
	8,20%
	12,10%
	 


Рассмотрим итоги продаж новых иномарок в Беларуси в разрезе отдельных брендов в I кв. 2008 года.

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

I кв. 2007
	Производитель
	I кв. 2008
	I кв. 2007
	Прирост

	1
	1
	Volkswagen
	903
	537
	68,2%

	2
	2
	Toyota
	471
	371
	27,0%

	3
	6
	Daewoo
	280
	175
	60,0%

	4
	3
	Renault
	257
	329
	-21,9%

	5
	12
	Mitsubishi
	214
	102
	109,8%

	6
	10
	Mazda
	204
	106
	92,5%

	7
	7
	Peugeot
	155
	153
	1,3%

	8
	9
	Kia 
	135
	118
	14,4%

	9
	4
	Skoda
	127
	196
	-35,2%

	10
	5
	Ford
	113
	196
	-42,3%

	11
	18
	Honda
	99
	53
	86,8%

	12
	11
	Opel
	82
	103
	-20,4%

	13
	19
	Fiat
	81
	53
	52,8%

	14
	16
	Suzuki
	80
	55
	45,5%

	15
	13
	Mercedes
	75
	86
	-12,8%

	16
	21
	Chevrolet
	75
	37
	102,7%

	17
	24
	Great Wall
	66
	11
	500,0%

	18
	22
	Samand
	64
	18
	255,6%

	19
	8
	Hyundai
	63
	146
	-56,8%

	20
	23
	Citroen
	54
	12
	350,0%

	21
	14
	Subaru
	53
	82
	-35,4%

	22
	20
	GM-Avtovaz
	52
	46
	13,0%

	23
	15
	Nissan
	40
	69
	-42,0%

	24
	17
	Audi
	39
	55
	-29,1%

	25
	25
	Geely
	39
	4
	875,0%
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Рис. 18. Доли отдельных брендов на рынке иномарок Беларуси в I кв. 2008 г.
(выделены марки Холдинга Атлант-М в Беларуси)
Впервые за последнее время изменилась тройка лидеров: VW остается бесспорным лидером в РБ (его доля достигла 22,5%), Toyota сохранила 2-е место, а вот Renault-Dacia, показав отрицательную динамику продаж (-21,9%) спустилась на 4-ое место, пропустив вперед Daewoo (за счет модели Matiz). Падение Renault связано со снижением продаж Dacia Logan, стоимость которой уже начинается от 11200 долларов.
Очень хорошие результаты продемонстрировали марки Mitsubishi и Mazda – рост в 2 раза. Для них рост объясняется в первую очередь обновлением модельного ряда, а также превосходством в качестве бизнес-процессов дилеров.
Марки, замыкающие ТОП-10 – Peugeot, Kia, Skoda, Ford – испытывали серьезные трудности со сбытом из-за роста курса Евро. Вместе с тем, Peugeot и Kia показали положительную динамику, что позволило первой марке удержать 7-ое место, а второй – улучшить свою позицию с 9-го на 8-ое место. Skoda (-35,2%) и Ford (-42,3%) оказались на грани вылета из первой десятки.
Во второй десятке продажи марок росли также не стабильно. Положительный прирост показали Honda (+86,8%), Fiat (52,8%), Suzuki (+45,5%),  Chevrolet (102,7%), Great Wall (в 6 раз), Samand (в 3,5 раза), Citroen (в 2,5 раза). Существенно ослабили свои позиции Opel (рост марки в I кв. 2007 года был обусловлен корпоративным контрактом) и Hyundai (сказалось закрытие дилера «БелХюндай»). 
Теперь рассмотрим, за счет каких марок был обеспечен абсолютный прирост рынка РБ в I кв. 2008 года
.
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Рис. 19. Марки, обеспечившие наибольший абсолютный прирост по итогам I кв. 2008 года 
(доля в общем приросте рынка)

Максимальный в абсолютном выражении прирост (1947 машин) и долю в приросте более 50% за I квартал 2008 года продемонстрировала марка Volkswagen. Далее следуют Mitsubishi, Daewoo, Toyota, Mazda, Great Wall, Honda. Вместе с тем влияние Skoda, Renault, Ford и Hyundai на абсолютный прирост оказалась отрицательным и довольно значительным (только за счет четырех данных марок рынок недобрал в I квартале 307 машин, то есть мог бы оказаться на 7,6% выше).
Теперь проведем сопоставление I квартала 2008 г. с IV кварталом 2007 и покажем, какие тенденции проявились в последние месяцы.
	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

IV 2007
	Производитель
	I кв. 2008
	IV кв. 2007
	Прирост

	1
	1
	Volkswagen
	903
	1279
	-29,4%

	2
	3
	Toyota
	471
	451
	4,4%

	3
	4
	Daewoo
	280
	310
	-9,7%

	4
	2
	Renault
	257
	492
	-47,8%

	5
	6
	Mitsubishi
	214
	264
	-18,9%

	6
	5
	Mazda
	204
	271
	-24,7%

	7
	7
	Peugeot
	155
	256
	-39,5%

	8
	9
	Kia 
	135
	145
	-6,9%

	9
	8
	Skoda
	127
	214
	-40,7%

	10
	13
	Ford
	113
	100
	13,0%

	11
	15
	Honda
	99
	98
	1,0%

	12
	18
	Opel
	82
	82
	0,0%

	13
	14
	Fiat
	81
	99
	-18,2%

	14
	11
	Suzuki
	80
	110
	-27,3%

	15
	19
	Mercedes
	75
	82
	-8,5%

	16
	21
	Chevrolet
	75
	77
	-2,6%

	17
	17
	Great Wall
	66
	87
	-24,1%

	18
	22
	Samand
	64
	76
	-15,8%

	19
	10
	Hyundai
	63
	128
	-50,8%

	20
	24
	Citroen
	54
	53
	1,9%

	21
	20
	Subaru
	53
	79
	-32,9%

	22
	23
	GM-Avtovaz
	52
	74
	-29,7%

	23
	25
	Nissan
	40
	45
	-11,1%

	24
	12
	Audi
	39
	110
	-64,5%

	25
	16
	Geely
	39
	94
	-58,5%


Рынок в целом и продажи практически всех марок в I квартале 2008 года довольно сильно снизились относительно IV квартала 2007 г. под влиянием сезонного фактора. Положительный прирост показали только те, у кого был провален IV квартал 2007 г. (Toyota, Ford, Citroen).
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Рис. 20. Продажи различных марок автомобилей в Беларуси по итогам I кв. 2008 
 и I и IV кв. 2007 гг. (отдельно выделены марки Холдинга Атлант-М в Беларуси)
Перечень наиболее продаваемых автомобилей – TOP-10.

	Место – 

I кв. 2008
	Место – 

I кв. 2007
	Модель
	I кв. 2008
	I кв. 2007
	Прирост

	1
	2
	Daewoo Matiz
	255
	175
	45,7%

	2
	5
	Volkswagen Passat B6
	231
	91
	153,8%

	3
	1
	Dacia Logan
	151
	205
	-26,3%

	4
	14
	Mazda 3
	116
	57
	103,5%

	5
	6
	Toyota Corolla
	116
	86
	34,9%

	6
	3
	Toyota Camry
	98
	106
	-7,5%

	7
	12
	Volkswagen Caddy
	97
	66
	47,0%

	8
	26
	Volkswagen Polo
	94
	40
	135,0%

	9
	31
	Mitsubishi Lancer
	91
	34
	167,6%

	10
	30
	Volkswagen Jetta
	89
	35
	154,3%


В ТОП-10 самых продаваемых моделей лидерство с небольшим преимуществом перед VW Passat захватил Daewoo Matiz. Dacia Logan опустилась с 1-го на 3-е место. 
Сразу с 14-го на 4-е место взлетела Mazda 3. Toyota Corolla немного улучшила положение в рейтинге, а Camry из-за падения продаж переместилась с 3-го на 6-ое место. С 7-го по 10-ое место заняли новички ТОП-10: VW Caddy (+47%), VW Polo, Mitsubishi Lancer и VW Jetta (указанные модели увеличили свои продажи в среднем в 2,5 раза). Выбыли из первой десятки довольно дорогие VW Touareg и Hyundai Santa-Fe, а также выросшие в цене из-за курса Евро Skoda Octavia, Opel Astra и Skoda Fabia.

Таким образом, в белорусской ТОП-10 осталось только 2 достаточно дорогие модели (VW Passat и Toyota Camry), а половину мест занимают модели, реализуемые дилерами Холдинга: Mazda3, VW Passat, Jetta, Caddy и Polo.

Рассмотрим структуру продаж по классам.
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Рис. 21. Прирост продаж в I кв. 2008 года к аналогичному периоду прошлого года по классам иностранных автомобилей в Беларуси

Существенный рост зафиксирован в нескольких классах: наибольший – в классе А (за счет прироста Daewoo Matiz) и С (за счет Mazda 3, Mitsubishi Lancer, Volkswagen Jetta), также высоким оказался прирост продаж минивэнов (за счет VW Touran). Стоит отметить, снижение темпов роста класса внедорожников (падение продаж Hyundai Santa Fe и Tucson), а также отсутствие роста в классе B (из-за спада Dacia Logan).
В результате произошло перераспределение долей рынка в пользу более растущих классов.
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Рис. 22. Структура продаж в I кв. 2008 г. по классам иностранных автомобилей 
в Беларуси в сравнении с I кв. 2007 г.

В региональной структуре продаж в I квартале 2008 г. существенно ускорилось снижение доли Минска и Минской области. При этом прирост продаж по областям составил в среднем 60-70%. Существенно выросла доля Гомельской, Могилевской, Брестской областей.
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Рис. 23. Региональная структура регистраций в Беларуси в 2006-2008 гг.

Теперь приведем слайд, который показывает одну из основных причин замедления белорусского рынка в I квартале 2008 года:
[image: image24.wmf] 

92,3%

48,8%

30,0%

7,3%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Физлица

Юрлица

2007

I кв. 2008


Рис. 24. Прирост продаж физическим и юридическим лицам в РБ
в 2007 г. и I квартале 2008 г.

Имеет место стагнация спроса со стороны юридических лиц. Это может быть связано как с “эффектом базы” (ажиотажный спрос в I квартале 2007 г.), так и с недостаточным выделением бюджетных и других средств в начале 2008 года. Еще одна причина – недостаточное число юрлиц, которые могут себе позволить регулярное обновление корпоративного парка.

Общий вывод по авторынку Беларуси

В ближайшее время будет продолжаться рост рынка, хотя и с резкими колебаниями в отдельные месяцы. Его основным двигателем будет постепенное изменение потребительских предпочтений в пользу новых иномарок. Вместе с тем кардинального прорыва в 2008 г. не произойдет даже при отсутствии законодательных потрясений – участники автомобильного рынка не готовы к быстрому росту спроса, а для того, чтобы построить новые дилерские центры и привлечь достаточные ресурсы для наращивания товарных запасов и маркетинговых бюджетов, потребуется длительное время. Этот же фактор позволяет дилерам Холдинга существенно наращивать продажи и занимать лидерские позиции, отбирая долю у наиболее слабых и проблемных игроков (Nissan, Hyundai, Chevrolet-DAT, Opel и другие).

Приложение 1. Цены на бензин и дизтопливо на рынках присутствия Холдинга Атлант-М
В Российской Федерации цены на бензин в I квартале 2008 г. росли не так стремительно, как в IV квартале 2007 г. Стоимость бензина А-76 выросла с начала года на 3,3%, Аи-92 - на 3,2%, Аи-95 – на 2,9%. Как и ранее, наибольшими темпами растет стоимость дизтоплива -  с начала года она выросла на 5,8%.
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Рис. 25. Цены различных видов топлива в России, рублей  за литр 
(данные Федеральной службы государственной статистики)

В Украине цены на топливо росли куда быстрее, несмотря на то, что в IV квартале 2007 года уже был существенный скачек цен. Так бензин А-76 с начала года подорожал на 8,3%, А-92 - на 9,7%, А-95 - на 11,5%, дизтопливо – на 11%. Разрыв в ценах “дорогих” и “дешевых” видов топлива стал минимальным. 
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Рис. 26. Средние цены различных видов топлива в Украине, гривен за литр

В Беларуси цены на бензин с начала года изменились незначительно.

[image: image27.wmf] 

0,0

0,2

0,4

0,6

0,8

1,0

1,2

А-76

А-92

А-95

ДТ

Январь 2006

Январь 2007

Сентябрь 2007

Январь 2008

Апрель 2008


Рис. 27. Средние цены различных видов топлива в Беларуси, долларов за литр

Как и ранее, высокооктановый бензин оказывается существенно дороже в Беларуси, нежели в России (цены в Украине после скачка в конце 2007 года и продолжающегося роста в начале 2008 года превысили их уровень в РБ). Бензин дешевых марок и дизтопливо стали относительно дороже для украинцев, тогда как их стоимость в РБ близки к российской. 
Рост цен на бензин в Украине (по всем видам превышен психологический барьер – 1 доллар за литр) пока не отразился на замедлении темпов автомобильного рынка. Цены на бензин в России остаются низкими по сравнению с другими странами Европы, что положительно влияет на рынок продажи новых автомобилей. 

Таблица. Средняя цена на различные виды топлива, в РФ, Украине, РБ на 1.04.08, $ за литр 

	 
	А-76
	А-92
	А-95
	ДТ

	Россия
	0,75
	0,89
	0,96
	0,87

	Украина
	1,03
	1,08
	1,13
	1,12

	Беларусь
	0,78
	0,99
	1,13
	0,79
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Рис. 28. Средние цены различных видов топлива в РФ, Украине и РБ, долларов за литр

Приложение 2. Инфляция в странах присутствия Холдинга Атлант-М


Первый квартал 2008 года во всех трех странах присутствия Холдинга Атлант-М характеризовался ускорением инфляции. Основные фундаментальные причины – рост мировых цен на энергоносители, сырье и продовольствие, разогретый потребительский спрос со стороны населения (то есть имеет место как инфляция издержек, так и инфляция спроса). При этом в Беларуси и России темпы инфляции сложились существенно ниже, чем в Украине, в силу активного административного вмешательства в ценообразование (в РФ это было связано с президентскими выборами, в РБ является обычной практикой), возможными искажениями статистических данных для демонстрации привлекательной картинки (по тем же причинам), и большей, чем в Украине, политической стабильностью.

Сопоставление инфляции в I квартале 2007 г. и I квартале 2008 г. приведено на диаграмме:
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Рис. 29. Инфляция потребительских цен в РФ, Украине и РБ 
в I кварталах 2006, 2007 и 2008 гг.


Влияние ускорения инфляции на автомобильные рынки пока не является значимым, но для Украины начинают нарастать риски общего усложнения экономической ситуации и стагфляции (медленные темпы роста экономики при высокой инфляции), что неизбежно повлияет на реальную величину доходов населения и спрос на автомобили. Вместе с тем, номинальные доходы населения в краткосрочной перспективе будут продолжать расти.
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� Ввиду того, что многие марки показали отрицательную динамику, был изменен тип диаграммы, на которой теперь представлены марки с наибольшим положительным и отрицательным приростом.
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