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ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ И ПРОГНОЗЫ РАЗВИТИЯ СИТУАЦИИ. 


В последние месяцы 2008 года на автомобильных рынках всех трех стран присутствия холдинга Атлант-М происходит быстрое ухудшение ситуации. Падение платежеспособного спроса вследствие кризисных явлений в экономике и практически прекратившегося автокредитования в сочетании с некоторыми другими негативными факторами приводит к падению объемов продаж. 

Сроки и скорость этого ухудшения в каждой стране в целом соответствуют срокам проявления кризисных явлений в экономике, выражающихся в снижении реального производства и доходов населения, девальвации национальных валют.


Наиболее резко и остро признаки кризиса (см. нижеследующие графики) проявились в Украине, где падение промышленного производства в ноябре превысило 28%, а курс доллара с начала IV квартала вырос более, чем на 60%. В России кризис начался позже и носит менее тяжелый характер. В Беларуси, где изменения в ситуации обычно следует за российскими с некоторым опозданием и более сглаженно, и пока ухудшение экономических индикаторов незначительно.
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Рис. 1. Динамика промышленного производства в РФ, Украине и РБ в 2008г., 
в % к соответствующему периоду предыдущего года
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Рис. 2. Темп роста курса доллара к национальной валюте РФ, Украине и РБ в 2008г., 
в % к 1.09.2008

Динамика автомобильного рынка по месяцам 2008 г. по отношению к тем же периодам 2007 г. показывает, что в России и Украине перемены к худшему наступили раньше и проявились наиболее резко, в то время как в Беларуси тенденция роста переломилась только в ноябре (см. график). При этом в Украине имел место скачок продаж в октябре из-за паники потребителей.
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Рис. 3. Объемы регистрации новых автомобилей в РФ, Украине и РБ в 2008г., 
в % к соответствующему периоду предыдущего года


В связи с тем, что столь глубокое падение рынка не прогнозировалось его участниками, практически все импортеры и дилеры подошли к IV кварталу 2008 года со складами, существенно превышающими потенциал падающего рынка, и с ценами на автомобили, не соответствующими ухудшившимся возможностям потребителей и их потребительскому пессимизму. Следствием этого во многих случаях стали неожиданный спад продаж, затоваривание складов и вынужденное снижение цен.

Год и два назад мы отмечали, что важнейшими двигателями автомобильного рынка являлись: 

· рост доходов населения; 

· бурное развитие автокредитования, страхования и других финансовых услуг; 

· количественное и качественное развитие дилерских сетей;

· сдвиг потребительских предпочтений в пользу новых иномарок. 


В последние месяцы ситуация полностью поменялась, и рынок поддерживают совершенно другие факторы; 

· агрессивное снижение цен продавцами; 

· негативные инфляционно-девальвационные ожидания потребителей, вплоть до ожидания коллапса банковской системы (отсюда желание защитить часть своих сбережений от потери и покупка автомобиля); 

а также (в России и Украине) 

· падение долларовых цен на автомобили из-за их фиксации в национальных валютах, и все большая доступность автомобиля для потребителей с долларовой наличностью или депозитами;
· ожидание повышения импортных пошлин на иномарки. В России они вступают в силу с 12 января 2009 г. – для новых автомобилей рост с 25% до 30% от таможенной стоимости. В Украине введение дополнительной импортной пошлины (рост фактически с 10% до 22%) возможно в любой момент и уже произошло бы, если бы не ограниченная дееспособность Верховной Рады.


Наш прогноз развития ситуации на авторынке предусматривает следующие тенденции: 
· Экономическая ситуация в ближайшие месяцы продолжит ухудшаться. I квартал 2009 года будет очень тяжелым для всех потребительских рынков (не только автомобильного) из-за быстро снижающейся платежеспособности потребителей. Проявятся такие моменты, как увольнения, вынужденные отпуска и ограничения доходов населения, а также продолжение девальвации национальных валют.
· Наиболее глубоким и продолжительным экономический кризис окажется в Украине по причинам: 
· низкой конкурентоспособности экономики; 
· обрушения основных статей экспорта; 

· плохого государственного управления и конфликтов ветвей власти; 
· значительных внешних обязательств (включая обязательства государственного и частного сектора перед финансовыми структурами и долги за энергоносители); 
· рисков социальных конфликтов.
· На динамику авторынка в Украине будет накладываться сильное дополнительное ухудшение конкурентоспособности иномарок (возобновление льгот украинским автопроизводителям, в частности, отмена НДС, в сочетании с повышением импортных пошлин). Суммарный эффект этих “ножниц” по прайс-индексу может составить до 40% даже без учета роста стоимости импорта из-за девальвации.

· Нормализации ситуации с продажами новых автомобилей не произойдет до завершения распродажи стока машин 2008 года практически всеми основными игроками рынка (так как даже импортер, распродавший свой склад, не сможет продавать машины 2009 года с нормальной доходностью при наличии дешевого предложения у конкурента). Наиболее вероятно, что такая ситуация будет наблюдаться весь первый квартал 2009 года (плюс-минус).

· В дальнейшем автомобильный рынок стабилизируется на некотором, существенно более низком, чем до кризиса, уровне. Импортеры и дилеры будут обслуживать существенно сократившийся, но, безусловно, платежеспособный спрос на более дорогие автомобили 2009 модельного года. В основном это будут не клиенты, покупающие в кредит свой первый автомобиль, а люди, уже владевшие подержанным автомобилем достаточно неплохого класса/возраста. В этих условиях у участников рынка вновь появится возможность зарабатывать на автомобилях приемлемую доходность (хотя, еще раз подчеркнем, на сильно уменьшившихся объемах).

· Автомобили 2009 года возрастут в цене в силу традиционного повышения цен на автомобили нового модельного года (производители должны, кроме всего прочего, компенсировать свои постоянные издержки, повышая маржу на уменьшившемся объеме сбыта)
· В России усилится, а в Украине произойдет перераспределение рынка в пользу иномарок отечественной сборки. В Украине, вероятно, для VW вновь станет привлекательной SKD-сборка на заводе в Закарпатье. Приостановится падение и доли рынка отечественных производителей, так как у них сократятся издержки в инвалютном выражении (упадет стоимость ресурсов, в том числе труда). 
· Вряд ли возможно спрогнозировать, какие сегменты рынка – дешевый, средний или премиум – пострадают сильнее. Например, на рынке Беларуси в случае отката на уровни 2006 года, по идее, может восстановиться картина этого времени, когда доля премиум-брендов была выше, чем в 2008 году. Видимо, результаты тех или иных марок будут более зависеть от факторов локальной сборки и курсов валют, а также от качества работы импортеров и дилеров, а не от формальной принадлежности к тому или иному сегменту.
· Скорее всего, признаки стабилизации и улучшения ситуации появятся в первую очередь (из трех наших стран) в экономике России. Они будут выражаться в росте цен на нефть, фондовых индексов, возобновлении притока капитала, стабилизации рубля по отношению к “бивалютной корзине” и постепенном восстановлении кредитной деятельности банков. Этих позитивных тенденции мы ожидаем не позднее II квартала 2009 года. Несколько позже начнет улучшаться ситуация в Беларуси
· Возврат “кредитных” автомобилей, находящихся в залоге, банкам (наиболее сильно проявится в Украине, в меньшей степени в России, незначительно – в Беларуси). В Беларуси последствия будут менее тяжелыми, так как там позже раскрутилась заманчивая система потребительского кредитования со сверхдоступными условиями, а доля “нового среднего класса”, покупающего машины в кредит, всегда была ниже, то есть платежеспособность покупателей новых иномарок в среднем оказалась более надежной. В Украине последствия, напротив, окажутся самыми тяжелыми – в 2007-2008 гг. уровень потребления в стране в целом не соответствовал ее экономической устойчивости, а падение доходов населения, выраженных в инвалюте, станет самым резким.
· Для дилеров в Украине и в меньшей степени в России начнет открываться новая рыночная возможность, связанная с комиссионной продажей автомобилей, возвращаемых в банки неплатежеспособными заемщиками. Так как это будут в основном достаточно новые и дорогие автомобили, зачастую еще на гарантии, то наиболее естественным местом их продажи станут не авторынки и Интернет-аукционы, а специализированные дилерские предприятия, обладающие компетенциями по продаже и обслуживанию таких автомобилей. Для реализации этой рыночной возможности (и сохранения таким образом костяка персонала ОПА) необходимы активные контакты с банками, осуществлявшими автокредитование.
· Общее снижение цен на рынке подержанных автомобилей первого и второго возрастного сегмента, даже несмотря на увеличение пошлин в России и Украине. Для третьего сегмента в России этого может не произойти.
· Существенное смещение структуры доходов дилеров в сферу ППО (вплоть до 80-100% в структуре валового дохода в отдельные периоды). Основными задачами станут удержание клиентов, недопущение их ухода с сервиса до истечения и в первые годы после истечения срока гарантии. Для достижения этих целей потребуется дополнительно перераспределить усилия менеджмента и маркетинговые бюджеты, проводить гибкую ценовую политику ППО.

Теперь покажем результаты работы каждого из авторынков в ноябре 2008 года более подробно.
АНАЛИЗ ИТОГОВ РАЗВИТИЯ АВТОМОБИЛЬНОГО РЫНКА 
ЗА ЯНВАРЬ-НОЯБРЬ 2008 ГОДА
Общие итоги 11 месяцев 2008 по трем странам
Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине за 11 мес. 2008 года относительно 2006-2007 гг. (общая динамика). 
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Рис. 4. Объемы продаж новых иномарок в 2006- 2008 гг. в РФ и Украине
По итогам 11 месяцев  2008 года прирост рынка новых иномарок составил в России – 30,5%, в Украине – 31,8%.
Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в октябре-ноябре относительно среднемесячного объема рынка в III квартале 2008 г.
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 Рис. 5. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в октябре-ноябре
 и среднемесячный объем продаж в III кв. 2008 г.
После достигнутого во II квартале 2008 года исторического максимума,  российский рынок новых иномарок в III квартале снизился. Но продажи в октябре-ноябре оказались еще ниже, чем в среднем за месяц в «просевшем» III квартале 2008 года. В итоге в ноябре впервые за всю историю наблюдения (2005-2008 гг.) продажи оказались меньше (на 14,9%), чем в аналогичном периоде прошлого года. Поквартальные темпы прироста и темпы прироста рынка в октябре-ноябре представлены ниже.
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Рис. 6 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

Картина продаж помесячно имеет следующий вид:
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Рис. 7. Ежемесячные продажи новых автомобилей в России в 2006-2008 гг.
Схожая ситуация и на рынке Украины. Снижение темпов прироста рынка наметившееся еще во II квартале 2008 г., когда они сократились почти вдвое, продолжилось в III квартале (снижение до 27,5%), и сменилось в ноябре падением продаж относительно ноября 2007 года.
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Рис. 8 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 9. Ежемесячные продажи новых автомобилей в Украине в 2006-2008 гг.
В Беларуси за 11 мес. 2008 года прирост рынка по отношению к аналогичному периоду 2007 года составил 44,5%.
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Рис. 10. Объемы продаж новых иномарок за 11 месяцев 2006 - 2008 гг. в РБ
После значительного замедления темпов роста рынка в I и II кв. 2008 г. (порядка 20-30%), обусловленного прежде всего сезонными факторами, а также операционными проблемами многих импортеров, в III квартале автомобильный рынок РБ вновь начал расти с темпами 2007 года (порядка 70%) и достиг нового исторического максимума – порядка 7,4 тыс. машин за квартал. При этом рост продаж в октябре-ноябре продолжался, хотя объем продаж в ноябре оказался на 100 машин меньше, чем в среднем на протяжении июля-сентября 2008 года.
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Рис. 11. Объемы продаж новых иномарок в октябре-ноябре
 и среднемесячный объем продаж в III кв. 2008 г.

Темпы прироста рынка в октябре оставались довольно высокими, но в ноябре этот показатель снизился практически до уровня  II квартала 2008 года.  
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Рис. 12. Темпы прироста объемов регистраций новых иномарок в РБ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 13. Ежемесячные продажи новых автомобилей в РБ в 2006-2008 гг.
Автомобильный рынок России в октябре-ноябре 2008 года. 

Покажем TOP-30 продаж новых иномарок в России в октябре-ноябре в сопоставлении со среднемесячными продажами в III квартале 2008 года. Цветным фоном выделены марки Атлант-М в России.
	Место
 – ноябрь
	Место –

III кв. 2008
	Марка
	Средне-

месячные продажи 
в III квартале 2008 года
	Продажи в октябре 2008
	Прирост продаж в октябре по отношению к средне-

месячным продажам
 в III кв. 2008
	Продажи в 

ноябре 2008
	Прирост продаж в ноябре по отношению к средне-

месячным продажам
 в III кв. 2008

	1
	3
	Ford
	14596
	13555
	-7,1%
	14039
	-3,8%

	2
	1
	Toyota
	18880
	17573
	-6,9%
	13271
	-29,7%

	3
	5
	Chevrolet
	12528
	18802
	50,1%
	13181
	5,2%

	4
	2
	Hyundai
	18859
	12105
	-35,8%
	11516
	-38,9%

	5
	9
	Honda
	8505
	9509
	11,8%
	8075
	-5,1%

	6
	4
	Nissan
	13751
	8659
	-37,0%
	7218
	-47,5%

	7
	8
	Renault
	9117
	8707
	-4,5%
	7137
	-21,7%

	8
	10
	Opel
	8176
	7516
	-8,1%
	5895
	-27,9%

	9
	6
	Mitsubishi
	10062
	9549
	-5,1%
	5514
	-45,2%

	10
	11
	Kia
	7807
	5380
	-31,1%
	5251
	-32,7%

	11
	13
	Volkswagen
	6112
	6122
	0,2%
	4840
	-20,8%

	12
	7
	Daewoo
	9181
	7710
	-16,0%
	4381
	-52,3%

	13
	15
	Skoda
	4316
	4570
	5,9%
	4284
	-0,7%

	14
	14
	Peugeot
	4845
	4998
	3,2%
	4054
	-16,3%

	15
	12
	Mazda
	7341
	5669
	-22,8%
	3917
	-46,6%

	16
	17
	Fiat
	3215
	3593
	11,8%
	3300
	2,6%

	17
	23
	Ssang Yong
	1557
	958
	-38,5%
	3184
	104,5%

	18
	16
	GM-Avtovaz
	4171
	4688
	12,4%
	3011
	-27,8%

	19
	18
	Suzuki
	2920
	3221
	10,3%
	2231
	-23,6%

	20
	19
	Subaru
	2107
	2110
	0,1%
	1419
	-32,7%

	21
	22
	Mercedes
	1654
	1887
	14,1%
	1393
	-15,8%

	22
	24
	Audi
	1520
	1203
	-20,9%
	1382
	-9,1%

	23
	26
	Volvo
	1275
	1241
	-2,6%
	1219
	-4,4%

	24
	21
	BMW
	1699
	1654
	-2,6%
	1170
	-31,1%

	25
	28
	Citroen
	1212
	1095
	-9,6%
	1078
	-11,0%

	26
	20
	Land Rover
	1862
	1394
	-25,1%
	921
	-50,5%

	27
	29
	Infiniti
	731
	878
	20,2%
	719
	-1,6%

	28
	25
	Lexus
	1480
	1077
	-27,2%
	540
	-63,5%

	29
	27
	Chery
	1261
	967
	-23,3%
	538
	-57,3%

	30
	30
	Great Wall
	614
	388
	-36,8%
	312
	-49,2%


Практически все марки продемонстрировали в октябре-ноябре 2008 года падение продаж относительно среднемесячного объема продаж III квартала, продажи в котором уже были ниже, чем во II квартале 2008 года. Красным цветом в соответствующих столбцах отмечено падение продаж в октябре (ноябре). В октябре положительную динамику продемонстрировали 11 марок из 30, в ноябре только 3.
Таким образом, лидер рынка по итогам ноября Ford практически сохранил продажи на уровне III квартала, благодаря скидкам. Вместе с тем у дилеров образовались больше склады, в том числе с учетом до недавнего времени дефицитным Focus, а завод во Всеволожске остановил производство.
Toyota, увеличившая продажи в III квартале за счет дополнительных квот, практически сохранила октябрьские продажи на прежнем уровне (отчасти благодаря возможности кредитования через собственный в РФ банк), однако в ноябре продажи упали на 30% по отношению к среднему уровню III квартала (скорее всего, по причине отсутствия скидок). 
Продажи Chevrolet-DAT существенно выросли в октябре по отношению к просевшему III кварталу, при этом объем продаж в ноябре оказался на 5% выше уровня III квартала, что позволило по итогам месяца занять 3-е место.

Продажи марки Hyundai упали и в октябре, и в ноябре в среднем на 35% по отношению к  III кварталу. Основной причиной падения явилось повышение цен на продукцию ТагАЗ (продажи Accent по сравнению с аналогичным периодом 2007 года упали в октябре на 43%, а в ноябре на 75% (с 7700 до 1894 машин)).
Среди остальных марок ТОП-10 улучшили свои позиции Honda (продажи в октябре +12%, в ноябре «-5%»), Renault (несмотря на падение продаж в октябре на 5%, в ноябре на 22%) и Opel -  во многом за счет провала конкурентов, так как в октябре его продажи упали на 8%, а в ноябре на 28%. Существенно ухудшили свое положение Nissan и Mitsubishi, допустив падение продаж в ноябре относительно III квартала на 45%
Во втором эшелоне брендов Skoda и Fiat в октябре-ноябре сохранили свои продажи на уровне III квартала, марки Volkswagen, Peugeot и Suzuki в ноябре снизили свои продажи на уровне среднерыночном уровне.  Существенное падение продаж произошло у Daewoo (-52,3%, марка упала с 7 на 12-е место, аналогично в Беларуси и Украине), Mazda (-46,6%) и Subaru (-32,7%).
Продажи большинства марок премиум-сегмента в октябре-ноябре снизились в среднем на 10-15% по отношению к уровню III квартала, при этом наибольшее падение продаж в ноябре наблюдалось у Lexus (-63,5%) и Land Rover (-50,5%). Вместе с тем, марка Infiniti благодаря гибкому ценообразованию и выводу новой модели FX увеличила продажи в октябре на 20%, а продажи ноября остались на уровне III квартала 2008 года.
В региональном распределении рынка новых иномарок в октябре очевидно усиление тенденции снижения доли Москвы и Санкт-Петербурга.
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Рис. 14. Региональная структура продаж новых иномарок в России в 2006-2008 гг.

Автомобильный рынок Украины в октябре-ноябре 2008 года
Покажем TOP-30 продаж новых иномарок в России в октябре-ноябре в сопоставлении со среднемесячными продажами в III квартале 2008 года. Цветным фоном выделены марки Атлант-М на Украине.
	Место
 – ноябрь
	Место –

III кв. 2008
	Марка
	Средне-месячные продажи 
в III квартале 2008 года
	Продажи в октябре 2008
	Прирост продаж в октябре по отношению к средне-месячным продажам
 в III кв. 2008
	Продажи в ноябре 2008
	Прирост продаж в ноябре по отношению к средне-месячным продажам
 в III кв. 2008

	1
	2
	Hyundai
	4091
	5049
	23,4%
	3885
	-5,0%

	2
	4
	Chevrolet
	3914
	5383
	37,5%
	2446
	-37,5%

	3
	12
	Kia
	1643
	2950
	79,5%
	2423
	47,5%

	4
	3
	Mitsubishi
	4088
	4030
	-1,4%
	2325
	-43,1%

	5
	5
	Toyota
	3497
	3631
	3,8%
	2111
	-39,6%

	6
	14
	Ford
	1107
	1676
	51,4%
	1389
	25,5%

	7
	10
	Volkswagen
	1724
	2316
	34,4%
	1270
	-26,3%

	8
	13
	Geely
	1152
	1133
	-1,6%
	1199
	4,1%

	9
	1
	Daewoo
	4419
	2329
	-47,3%
	1080
	-75,6%

	10
	6
	Skoda
	2838
	2589
	-8,8%
	1002
	-64,7%

	11
	8
	Nissan
	2136
	2095
	-1,9%
	994
	-53,5%

	12
	16
	Mazda
	833
	1230
	47,6%
	886
	6,3%

	13
	15
	Opel
	962
	1131
	17,5%
	849
	-11,8%

	14
	9
	Renault+
Dacia
	1957
	1817
	-7,2%
	827
	-57,7%

	15
	7
	Chery
	2696
	1839
	-31,8%
	759
	-71,9%

	16
	11
	Honda
	1712
	1925
	12,5%
	725
	-57,6%

	17
	17
	Suzuki
	665
	947
	42,5%
	610
	-8,2%

	18
	22
	Ssang Yong
	269
	273
	1,5%
	595
	121,2%

	19
	20
	Subaru
	462
	625
	35,3%
	533
	15,4%

	20
	19
	Mercedes
	499
	599
	20,1%
	349
	-30,0%

	21
	21
	Fiat
	321
	391
	21,9%
	277
	-13,6%

	22
	25
	Citroen
	181
	177
	-2,0%
	275
	52,2%

	23
	18
	Lexus
	520
	492
	-5,4%
	271
	-47,9%

	24
	23
	Peugeot
	247
	341
	38,1%
	210
	-15,0%

	25
	24
	BMW
	225
	331
	46,9%
	160
	-29,0%

	26
	29
	Audi
	98
	131
	33,2%
	115
	16,9%

	27
	28
	Great Wall
	128
	149
	16,1%
	107
	-16,6%

	28
	27
	Infiniti
	132
	185
	40,2%
	102
	-22,7%

	29
	26
	Acura
	180
	167
	-7,4%
	81
	-55,1%


Лидером рынка по итогам ноября стала марка Hyundai (фактор местной сборки и ценообразование в гривнах), сохранившая продажи практически на уровне III квартала. Марка Chevrolet сохранила за собой 2-е место (скидки на модели УкрАвто до 30%), а бывший лидер Daewoo занял 9 место по причине начала выпуска модели Lanos под брендом ZAZ.
Цены на Kia были снижены одними из первых, что вкупе с ценообразованием в гривнах (местная сборка) позволило увеличить продажи по сравнению с уровнем III квартала в октябре почти на 80%, а в ноябре на 47,5%. В итоге марка заняла 3-е место по продажам ноября, вплотную приблизившись к Chevrolet, продажи которой, несмотря на скидки, в ноябре упали на 37,5%.
Продажи Mitsubishi в ноябре упали на 43%, несмотря на скидки до 30000 гривен, чего на фоне стремительной девальвации гривны оказалось недостаточно для сохранения прежних высоких объемов (с 1 декабря Нико зафиксировал курс доллара на уровне 5 гривен), в результате марка опустилась с 3 на 4-е место. Зато импортеру удалось существенно распродать свой склад. Продажи Toyota в ноябре также упали почти на 40%, однако марка сохранила за собой 5-е место в рейтинге (с 5 декабря цены на марку снижены, ценообразование в гривнах).
Благодаря снижению курса Евро, а также фиксации цен в гривнах марка Ford увеличила продажи в октябре на 51%, в ноябре – на 25,5% по сравнению с «докризисным» III кварталом 2008 года.

Марки Skoda и Nissan по причине ценообразования в долларах и действий импортеров снизили продажи в ноябре на 65% и 54% соответственно, в результате заняли 10 и 11 места. Провал данных конкурентов позволил занять марке VW (в ноябре «-27%») 7-е место по продажам в ноябре.
Марки «АИС» (Geely, SsangYong, Citroen) благодаря существенным скидкам продемонстрировали положительный прирост продаж в ноябре.

Из марок второй десятки в целом неплохие результаты показали Mazda (снижение цен, фиксация в гривнах), Opel (скидки в рамках программы УкрАвто), Subaru (перевод цен в гривны).

Марки премиум-сегмента показали весьма различные результаты относительно среднего уровня III квартала.  Продажи Mercedes после прироста в октябре на 20% снизились в ноябре на 30%. Продажи Lexus в октябре практически не изменились, а ноябре упали почти вдвое по причине девальвации гривны, что явилось следствием падения конкурентоспособности долларовых цен у «серых» дилеров (их продажи учитываются в общей статистике). Это же фактор оказал влияние и на Infiniti, продажи которой в ноябре упали на 22,7% (не так сильно благодаря выходу обновленной FX), а также на Acura. Продажи Audi выросли в октябре-ноябре по причине снижения курса Евро.
В региональном распределении рынка новых иномарок в октябре очевидно усиление тенденции снижения доли Киева и Киевской области.
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Рис. 15. Региональная структура регистраций новых иномарок на Украине в 2005-2008 гг.

Автомобильный рынок Беларуси в октябре-ноябре 2008 года
Рассмотрим итоги продаж новых иномарок в Беларуси в разрезе отдельных брендов по итогам октября-ноября 2008 года в сопоставлении со среднемесячными продажами в III квартале 2008 года (TOP-30, сортировка по ноябрю).
	Место
 – ноябрь
	Место –

III кв. 2008
	Марка
	Средне-месячные продажи 
в III квартале 2008 года
	Продажи в октябре 2008
	Прирост продаж в октябре по отношению к средне-месячным продажам
 в III кв. 2008
	Продажи в ноябре 2008
	Прирост продаж в ноябре по отношению к средне-

месячным продажам
 в III кв. 2008

	1
	1
	Volkswagen
	605
	670
	10,7%
	570
	-5,8%

	2
	2
	Toyota
	301
	341
	13,3%
	225
	-25,2%

	3
	6
	Kia
	114
	122
	6,7%
	182
	59,2%

	4
	4
	Mazda
	167
	207
	23,7%
	163
	-2,6%

	5
	3
	Renault+

Dacia
	201
	288
	43,5%
	159
	-20,8%

	6
	8
	Peugeot
	94
	121
	28,7%
	116
	23,4%

	7
	7
	Ford
	114
	119
	4,1%
	107
	-6,4%

	8
	11
	Skoda
	73
	93
	28,0%
	105
	44,5%

	9
	10
	Hyundai
	77
	55
	-28,9%
	89
	15,1%

	10
	5
	Daewoo
	123
	120
	-2,2%
	67
	-45,4%

	11
	12
	Fiat
	52
	43
	-16,8%
	66
	27,7%

	12
	9
	Mitsubishi
	81
	74
	-9,0%
	53
	-34,8%

	13
	16
	Chevrolet
	38
	61
	60,5%
	44
	15,8%

	14
	19
	Opel
	33
	51
	54,5%
	40
	21,2%

	15
	20
	Audi
	30
	39
	31,5%
	39
	31,5%

	16
	14
	Mercedes
	43
	44
	2,3%
	37
	-14,0%

	17
	13
	Great Wall
	52
	33
	-36,5%
	32
	-38,5%

	18
	21
	BMW
	23
	43
	84,3%
	29
	24,3%

	19
	23
	Nissan
	16
	36
	120,4%
	29
	77,6%

	20
	17
	Honda
	35
	33
	-6,6%
	28
	-20,8%

	21
	22
	Citroen
	21
	45
	117,7%
	25
	21,0%

	22
	18
	Subaru
	34
	42
	23,5%
	22
	-35,3%

	23
	15
	Suzuki
	39
	40
	3,4%
	21
	-45,7%

	24
	25
	Samand
	12
	3
	-74,3%
	16
	37,1%

	25
	28
	Volvo
	10
	14
	40,0%
	16
	60,0%

	26
	24
	Chery
	15
	13
	-11,4%
	14
	-4,5%

	27
	27
	Dodge
	11
	14
	27,3%
	13
	18,2%

	28
	26
	Lexus
	12
	17
	41,7%
	10
	-16,7%

	29
	30
	Land Rover
	6
	10
	66,7%
	6
	0,0%

	30
	29
	Geely
	8
	6
	-21,7%
	4
	-47,8%


В сравнении со среднемесячным объемом продаж в III квартале 2008 года ноябре изменилась тройка лидеров: VW и Toyota уверенно сохраняют 1 и 2 места, а на 3-е место (с 6-го) впервые вышла Kia оттеснив поочередно занимавших эту позицию в течении 2008 года Mazda и Renault-Dacia на 4-е и 5-е места соответственно. При этом падение продаж VW  в ноябре к среднему уровню июля-августа составило 5,8%, продажи Toyota снизились на 25,2% (скорее всего, по причине отсутствия скидок и, как следствие, дороговизны машин на фоне акции конкурентов). Вместе с тем Kia показала уверенный рост продаж в октябре-ноябре благодаря грамотной маркетинговой активности и наличию хорошего склада в Минске.
Продажи Mazda, продемонстрировавшие рост в октябре, в ноябре снизились до уровня III квартала. Продажи Ford в октябре-ноябре оставались на уровне III квартала, что позволило сохранить 7-е место.
Марки Peugeot и Skoda благодаря снижению цен (не только за счет курса Евро) существенно улучшили свой прайс-индекс и в октябре-ноябре продемонстрировали рост продаж, в итоге Peugeot поднялась на 6-е, а Skoda на 8-е место в рейтинге. 
Продажи Hyundai подвержены существенным колебаниям от месяца к месяцу, что, скорее всего, связано с особенностью логистики. Вместе с тем продажи в ноябре по отношению к III квартале выросли на 15%, а дилер объявил о скидках до конца 2008 года (до 10 млн. рублей).
Продажи Daewoo (более 80% продаж приходится на модель Matiz) в октябре-ноябре снижались, при этом у дилера скопилось 150 свободных машин на складе, что немного выше среднемесячного объема продаж в III квартале. При этом дилер не предлагает скидок. 
Аналогичная ситуация (падение продаж) по марке Daewoo, а также по некоторым другим маркам низшего ценового сегмента имеет место и в России, и на Украине, что связано в первую очередь (помимо проблем с кредитами) с отсутствием подвижек по цене со стороны импортеров (производителей).
Из марок второй десятки можно отметить Chevrolet, Opel, Audi, BMW и Nissan (все, кроме BMW, заявляли о скидках), которые продемонстрировали положительную динамику продаж в октябре-ноябре по сравнению с III кварталом. Вместе с тем объемы продаж указанных марок в РБ в абсолютных числах весьма невысоки.    
В региональном распределении рынка новых иномарок в октябре-ноябре очевидно усиление тенденции снижения доли Минска и Минской области, также обращает на себя внимание резкий рост (возможно эпизодический) доли Витебской области.
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Рис. 16. Региональная структура регистраций новых иномарок в Беларуси в 2006-2008 гг.

Приложение 1. Цены на бензин и дизтопливо на рынках присутствия МАХ Атлант-М
Под воздействием международного финансового кризиса и падением цен на нефть, рублевые цены на бензин и дизельное топливо в Российской Федерации, уверенно росшие в 2005-2008 гг., начали снижаться. В результате стоимость бензина А-76 с уровня августа 2008 года снизилась на 14,8%, А-92 - на 13,8%, А-95 – на 11,4%. Стоимость дизельного топлива, росшего наибольшими темпами, снизилась на 14,6%. В итоге стоимость топлива опустилась до уровня апреля 2008 г.
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Рис. 17. Цены различных видов топлива в России, рублей  за литр 
(данные Федеральной службы государственной статистики)

В Украине цены на топливо в гривнах снижались еще быстрее, что вполне логично, так как рекомендованные розничные цены на бензин привязаны к мировым ценам, в отличие от России, где эта связь слабее. В результате ко второй декаде декабря относительно уровня августовских цен бензина А-76 подешевел на 31,4%, А-92 - на 30,9%, А-95 - на 30,1%, дизтопливо – на 27,5%. В итоге стоимость топлива в гривнах опустилась до уровня середины 2007 года.
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Рис. 18. Средние цены различных видов топлива в Украине, гривен за литр

В Беларуси цены на бензин снизились с 1 декабря в среднем на 10% (причем цены для расчета на АЗС в иностранной валюте - на 20%). В целом же можно отметить, что цены на топливо в Беларуси снижаются медленнее, чем в России и Украине, в основном по причине сложившейся практики административного регулирования цен и продолжающегося перекрестного субсидирования.
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Рис. 19. Средние цены различных видов топлива в Беларуси, долларов за литр

По итогам августа-декабря произошла существенная смена тенденции: в отличие от предыдущих лет цены на топливо начали снижаться, при этом снижение происходит на все виды топлива примерно равными темпами. При пересчете цен на доллары стоимость бензина в Беларуси стала самой высокой в регионах присутствия холдинга «Атлант-М». А на Украине вследствие собственно снижения цен на топливо и существенной девальвации гривны средняя стоимость бензина в долларах стала на 18% дешевле, чем в России, и на 36%, чем в Беларуси.

Таблица. Средняя цена на различные виды топлива, в РФ, Украине, РБ на 10.12.08, $ за литр 

	Страна
	А-76
	А-92
	А-95
	ДТ

	Россия
	0,64
	0,75
	0,82
	0,78

	Украина
	0,55
	0,59
	0,62
	0,68

	Беларусь
	0,80
	1,01
	1,15
	0,92
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Рис. 20. Средние цены различных видов топлива в РФ, Украине и РБ, долларов за литр
Резюмируя сказанное по рынку нефтепродуктов, мы отмечаем, что дороговизна бензина и дизтоплива, судя по всему, временно перестала быть сдерживающим фактором для продаж автомобилей.[image: image21.png]



PAGE  

