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АНАЛИЗ И ПРОГНОЗ 
ВАЖНЕЙШИХ ТЕНДЕНЦИЙ И ИЗМЕНЕНИЙ 
НА АВТОМОБИЛЬНОМ РЫНКЕ 
РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ, УКРАИНЫ 
И РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

Октябрь 2010 
Подготовлено Отделением стратегического развития Международного автомобильного холдинга «Атлант-М»
ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ ДЛЯ АВТОРЫНКОВ РОССИИ, УКРАИНЫ И БЕЛАРУСИ 


В сентябре 2010 г. на российском рынке продолжилась и усилилась тенденция восстановления платежеспособного спроса. Продажи существенно возросли в сравнении                   с летними месяцами и стали максимальными с начала 2009 года. 


В Украине тенденция роста пока не столь четкая. Замедление прироста было связано             с общей неопределенностью в экономике накануне выборов в местные органы власти. Вместе           с тем перспективы экономической ситуации свидетельствуют о скором росте рынка.


В Беларуси ситуация по прежнему описывается словом ”стагнация”. Объемы регистраций новых автомобилей находятся на низком уровне – небольшой прирост лишь за счет сезонного оживления. В течение нескольких месяцев импорт новых автомобилей будет относительно небольшим (в первую очередь, с расчетом на покупку юридическими лицами), в I полугодии 2011 г. ожидается разогрев рынка за счет ”серого” импорта.

ОБЩИЙ АНАЛИЗ СИТУАЦИИ 

Динамика автомобильного рынка

Рассмотрим графики продаж по месяцам в сопоставлении с предыдущими годами. 
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Рис. 1. Объемы продаж новых автомобилей в России по месяцам в 2006-2010 гг.

В точном соответствии с нашими прогнозами объем продаж пошел вверх, располагаясь между траекториями 2006 и 2007 г., и превысил 120 тыс. новых иномарок. 


Аналогичный график по Украине показал прирост продаж по сравнению с августом, но пока не свидетельствует о начале бурного роста. 
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Рис. 2. Объемы регистраций новых автомобилей в Украине по месяцам в 2006-2010 гг.

В Беларуси зарегистрировано около 800 новых машин, что является минимальным показателем для сентября начиная с 2005 года. При этом траектория продаж по месяцам опустилась ниже уровня 2006 года, и в целом по итогам года объем окажется сопоставимым тогдашним, то есть немногим более 10 тыс.
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Рис. 3. Объемы регистраций новых автомобилей в Беларуси по месяцам в 2006-2010 гг.
АНАЛИЗ ИТОГОВ РАЗВИТИЯ АВТОМОБИЛЬНОГО РЫНКА ПО ИТОГАМ 9 МЕСЯЦЕВ 2010 ГОДА

Общие итоги 9 месяцев 2010 по трем странам – объемные и относительные показатели

Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России по итогам 9 месяцев 2010 года относительно аналогичного периода 2004-2009 гг. (общая динамика). 
[image: image4.wmf] 

286

434

698

1 158

1 681

764

846

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

1800

9 мес. 2004

9 мес. 2005

9 мес. 2006

9 мес. 2007

9 мес. 2008

9 мес. 2009

9 мес. 2010


Рис. 4. Объемы продаж новых иномарок по итогам 9 месяцев 2004- 2010 гг. в РФ 
За 9 месяцев 2010 года по сравнению с аналогичным периодом 2009 года российский рынок вырос на 10,7%, вместе с тем, он составляет всего 52% от уровня 9 месяцев пикового 2008 года. Однако по сравнению с III кварталом прошлого года рынок вырос в полтора раза! (см. следующий график поквартальных темпов).
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Рис. 5.  Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

В Украине по сравнению с 2009 г. все еще фиксируется падение – «-7,2%». 
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Рис. 6. Объемы продаж новых иномарок по итогам 9 месяцев 2004- 2010 гг. в Украине

Однако это падение объясняется провалом в начале года, в то время как во втором и третьем квартале объемы продаж складывались уже выше, чем в том же периоде 2009 г.
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Рис. 7.  Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине поквартально
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине отдельно в III квартале 2010 г. относительно II кв. 2010 г. и III кв. 2009г.
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 Рис. 8. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в I и III кв. 2010 г. и в III кв. 2009 г.
По сравнению со II кварталом 2010 г. рынок России вырос на 10%, Украины – на 12%.

В Беларуси по итогам 9 месяцев 2010 года рынок (регистрации) снизился на 31% по отношению к аналогичному периоду 2009 года.
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Рис. 9. Объемы продаж новых иномарок в I пол 2004 - 2010 гг. в РБ
Как относительно II квартала 2010 года, так и III квартала 2009 года в истекшем квартале имело место падение продаж соответственно на 25% и 37%.
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Рис. 10. Объемы продаж новых иномарок во II и III кв. 2010 г. и в III кв. 2009 г.

Автомобильный рынок Украины по итогам 9 месяцев 2010 года

На автомобильном рынке Украины по сравнению с уровнем 2009 года выросла доля иномарок.
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Рис. 11. Структура авторынка Украины в 2004-2010 гг.

Покажем TOП-20 продаж новых иномарок в Украине в разрезе отдельных брендов по итогам 9 месяцев 2010 года в сопоставлении с аналогичным периодом 2009 года. 
	Место – 

9 мес. 2010
	Место – 

9 мес. 2009
	Производитель
	9 мес. 2010
	9 мес. 2009
	Прирост

	1
	1
	Hyundai
	9 559
	9 896
	-3%

	2
	3
	Chery
	6 828
	6 845
	0%

	3
	4
	Toyota
	6 327
	6 814
	-7%

	4
	2
	Chevrolet
	6 301
	7 781
	-19%

	5
	6
	Renault
	6 188
	5 274
	17%

	6
	5
	Kia
	5 669
	5 581
	2%

	7
	7
	Mitsubishi
	5 374
	5 057
	6%

	8
	14
	Ford
	4 867
	3 310
	47%

	9
	8
	Skoda
	4 855
	4 980
	-3%

	10
	10
	Volkswagen
	4 295
	4 381
	-2%

	11
	9
	Nissan
	3 910
	4 517
	-13%

	12
	13
	Geely
	2 702
	3 631
	-26%

	13
	12
	Honda
	2 360
	3 893
	-39%

	14
	15
	Mazda
	2 248
	2 785
	-19%

	15
	11
	Daewoo
	2 011
	3 896
	-48%

	16
	19
	Fiat
	1 777
	1 294
	37%

	17
	22
	Ssang Yong
	1 700
	958
	77%

	18
	21
	Lexus
	1 476
	1 058
	40%

	19
	16
	Opel
	1 472
	2 265
	-35%

	20
	17
	Suzuki
	1 340
	2 203
	-39%


Лидерство на рынке Украины под воздействием фактора местной сборки сохранила марка Hyundai (даже несмотря на небольшое снижение продаж). Продолжает терять позиции Chevrolet – она пропустила вперед Chery и Toyota. Renault увеличила продажи на 17% и обошла марку Kia. Она с началом работы нового импортера (УкрАвто) взлетела на 2 место, однако в последние несколько месяцев продажи марки стагнируют. 
Наибольший рост продаж в первой десятке за истекший период продемонстрировала марка Ford (поднялась с 14 на 8 строку рейтинга), которая опередила сработавшие на уровне 2009 года марки Skoda и Volkswagen, а также вытеснила из ТОП-10 Nissan (-13%). 

Продажи в премиум-сегменте за 9 месяцев 2010 года в отличие от рынка в целом выросли на 14% и составили 5641 автомобиль.

На диаграмме ниже представлено, какие марки ТОП-20 показали наибольший прирост и падение продаж по итогам 9 месяцев 2010 года 
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Рис. 12. Динамика продаж отдельных марок за 9 месяцев

В структуре продаж по классам автомобилей по итогам 8 месяцев 2010 года можно говорить о снижении продаж в классах B и C в пользу класса E (это в основном премиум-сегмент), минивэнов, внедорожников, а также коммерческой техники.
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Рис. 13. Структура продаж по классам иномарок на Украине за 8 мес 2009 и 2010 гг.

Почти треть платежеспособного спроса сконцентрирована в сегменте автомобилей с ценой  6,5-10 тыс. евро, при этом вслед за ростом доли “дорогих” классов – минивэнов, внедорожников и больших седанов - растет доля машин с ценой 15-22 тыс. евро:
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Рис. 14. Структура продаж по ценовым сегментам на Украине за 5 мес. 2009 и 2010 гг.
В региональной структуре продаж по итогам 9 месяцев 2010 года имел место рост доли Киева. Доля  Донецка превзошла докризисный уровень, также начала восстанавливаться доля Днепропетровска, а Харькову удалость ее сохранить на уровне прошлого года. Доли Одесской области и прочих регионов сократились.
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Рис. 15. Региональная структура продаж на Украине в 2005-2010 гг.

Теперь проведем сопоставление III квартала со II кварталом 2010 г. и выделим новые тенденции. В таблице представлен ТОП-20 наиболее продаваемых марок:
	Место -
III кв. 2010
	Место -
II кв. 2010
	Производитель
	III кв. 2010
	II кв. 2010
	Прирост

	1
	1
	Hyundai
	3859
	3 248
	19%

	2
	2
	Chery
	2927
	2 471
	18%

	3
	5
	Toyota
	2899
	2 019
	44%

	4
	6
	Renault
	2787
	1 976
	41%

	5
	9
	Ford
	2442
	1 646
	48%

	6
	3
	Chevrolet
	2156
	2 297
	-6%

	7
	8
	Skoda
	1863
	1 790
	4%

	8
	10
	Volkswagen
	1645
	1 522
	8%

	9
	7
	Mitsubishi
	1617
	1 921
	-16%

	10
	11
	Nissan
	1489
	1 406
	6%

	11
	4
	Kia
	1312
	2 099
	-37%

	12
	14
	Geely
	1153
	858
	34%

	13
	13
	Honda
	886
	866
	2%

	14
	15
	Daewoo
	772
	730
	6%

	15
	18
	Ssang Yong
	752
	503
	50%

	16
	16
	Fiat
	751
	663
	13%

	17
	12
	Mazda
	726
	883
	-18%

	18
	17
	Lexus
	595
	536
	11%

	19
	19
	Mercedes-Benz
	452
	411
	10%

	20
	21
	Peugeot
	452
	365
	24%


Важнейшие тенденции распределения рынка между марками:

1. В III квартале 2010 года по сравнению с предшествующим все марки ТОП-20 за исключение Chevrolet, Mitsubishi, Kia и Mazda показали положительную динамику продаж.

2. Лидерство продолжает удерживать Hyundai, с сопоставимыми темпами ее преследует Chery. Довольно близко к ним подобрались Toyota, Renault и Ford, продажи указанных марок приросли более чем на 40%. 

3. Улучшили свои позиции марки Skoda и Volkswagen, а также вошедший в ТОП-10 Nissan, который опередил по продажам марку Kia.

На диаграмме ниже представлено, какие марки ТОП-20 показали наибольший прирост и падение продаж в истекшем квартале по сравнению с предыдущим.
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Рис. 16. Динамика продаж отдельных марок в III квартале в Украине 
Можно заключить, что марки Холдинга в III квартале росли несколько медленнее, чем рынок в целом.

Десятка наиболее продаваемых автомобилей Украины по итогам 9 месяцев 2010 года по сравнению с аналогичным периодом 2009 года выглядела следующим образом:

	Место -
9 мес. 2010
	Место -
9 мес. 2009
	Марка
	Модель
	9 мес. 2010
	9 мес. 2009
	Прирост

	1
	2
	CHEVROLET
	Aveo
	3 752
	4 233
	-11%

	2
	3
	RENAULT
	Logan
	3 666
	2 558
	43%

	3
	8
	SKODA
	Octavia A5
	2 649
	2 026
	31%

	4
	1
	HYUNDAI
	Accent
	1 997
	4 530
	-56%

	5
	16
	CHERY
	Amulet
	1 910
	1 401
	36%

	6
	6
	HYUNDAI
	Tucson
	1 863
	2 175
	-14%

	7
	14
	TOYOTA
	Corolla New
	1 740
	1 414
	23%

	8
	70
	FORD
	Fusion
	1 557
	375
	315%

	9
	45
	CHERY
	Kimo
	1 516
	634
	139%

	10
	26
	CHERY
	Tiggo
	1 514
	902
	68%


Среди лидеров в основном недорогие автомобили классов B и C (по европейской классификации), при этом в ТОП-10 также надежно прописались 2 кроссовера – Hyundai Tucson и Chery Tiggo. Рывок Ford Fusion из небытия в TOP-10 связан с агрессивной ценовой политикой импортера Ford.
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При использовании данной информации обязательна ссылка на источник: 

холдинг «Атлант-М» http://atlant-m.ua/rus/analitics.php 
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