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ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ И ПРОГНОЗЫ РАЗВИТИЯ СИТУАЦИИ. 


В марте-апреле объемы продаж на автомобильных рынках России, Украины и Беларуси в целом продолжили свое снижение. Продолжающийся процесс распродажи складов автомобилей 2008 года и ценовой демпинг затрудняют переход участников рынка к нормальной сбытовой и маркетинговой политике. Потребуется несколько месяцев для перехода рынка в новое качественное состояние и его стабилизации на неком новом, более низком равновесном уровне. Само прогнозирование объемов рынка затруднено тем, что политика его крупнейших игроков по распродаже складов, особенно в Беларуси и Украине, может повлиять на объемы рынка достаточно сильно.


Вместе с тем можно отметить некоторую стабилизацию экономической ситуации в трех странах присутствия холдинга Атлант-М, что позволяет надеяться, что фаза самых бурных колебаний на автомобильном рынке уже позади. Ниже мы покажем все это с помощью графического материала. 

На нижеследующей диаграмме отражена динамика автомобильного рынка по месяцам 2008 г. по отношению к тем же периодам 2007 г. (и в январе-марте 2009 г. по сравнению с этими месяцами 2008 г.).
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Рис. 1. Объемы регистрации новых автомобилей в РФ, Украине и РБ в 2008 г. 
и январе-феврале 2009 г., в % к соответствующему периоду предыдущего года


Рынок Украины оставался на очень низком уровне, на рынках РФ и РБ продолжалось падение, реагируя с некоторым опозданием на экономический кризис и снижение платежеспособного спроса. 

Кратко охарактеризуем общую экономическую ситуацию:

Диаграмма динамики промышленного производства (Рис. 2) показывает, что наблюдается некоторая его стабилизация на уровне ниже прошлогоднего, при этом падение замедлилось или прекратилось. Этот уровень производства, ниже которого показатели пока не опускаются, составляет в Украине 70% от прошлогоднего, в России 85%, в Беларуси 95%. 


Эта стабилизация вполне объяснима, поскольку далеко не все отрасли экономики завязаны на внешний спрос и внешнюю конъюнктуру, а сам этот внешний спрос тоже упал далеко не до нуля.
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Рис. 2. Динамика промышленного производства в РФ, Украине и РБ в 2008-2009 гг., 
в % к соответствующему периоду предыдущего года


В апреле на валютных рынках всех трех стран продолжилась тенденция марта – постепенное укрепление национальных валют. 


В России курс российского рубля по отношению к корзине валют доллар-евро укрепился и составляет порядка 38 рублей по сравнению с 41 рублем в феврале. В ближайшие месяцы можно с уверенностью утверждать, что курс не выйдет за установленные Банком России ориентиры.


В Беларуси поддерживается относительная стабильность курса по отношению к корзине из трех валют – доллар, евро и российский рубль. Более того, с учетом укрепления российского рубля и евро к доллару курс доллара к белорусскому рублю несколько снизился.


В ближайшее время Нацбанк Беларуси намерен удерживать курс белорусского рубля к вышеуказанной корзине валют в пределах +/- 1%, то есть девальвация будет незначительной.

В Украине на фоне позитивных новостей, связанных с избеганием коллапса банковской и газотранспортной систем, а также на фоне положительного решения МВФ по выделению кредитов курс также стабилизировался. Валютные интервенции Нацбанка Украины, хотя и осуществлялись в недостаточном объеме, но позволили приблизить рыночный курс гривны к официальному. 
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Рис. 3. Темп роста курса доллара к национальной валюте РФ, Украине и РБ 
в % к 1.08.2008

Наконец, инфляция во всех трех странах после январского скачка снизилась и вернулась к тому среднемесячному уровню, который был привычен для последних лет (см. Рис. 4). 
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Рис. 4. Инфляция потребительских цен в РФ, Украине и РБ в 2008-2009 гг. помесячно 

Доходы населения в долларовом выражении в ближайшие месяцы приостановят свое резкое падение (см. Рис. 5). Более того, возможно небольшое их увеличение.
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Рис. 5. Средняя зарплата населения в долларовом выражении
АНАЛИЗ ИТОГОВ РАЗВИТИЯ АВТОМОБИЛЬНОГО РЫНКА 
ЗА I КВАРТАЛ 2009 ГОДА
Общие итоги I квартала 2009 по трем странам

Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине за I квартал 2009 год относительно 2004-2008 гг. (общая динамика). 
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Рис. 6. Объемы продаж новых иномарок в I квартале 2004- 2009 гг. в РФ и Украине
По итогам I квартала 2009 года сокращение рынка новых иномарок по сравнению с тем же периодом 2008 года составило в России – 38,2%, а в Украине – 69,9%. Объем продаж оказался на уровне двухлетней давности в России и трехлетней – на Украине.

Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в I квартале 2009 г. относительно I и IV кварталов 2008г.
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 Рис. 7. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в I кв. 2009 г. и в I и IV кв. 2008 г.
Поквартальные темпы прироста в России в 2006-2009 гг. представлены ниже.
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Рис. 8 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

На Рис.9 представлена помесячная динамика продаж, показывающая, что рынок откатился до уровня I кв. 2007 года.
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Рис. 9. Ежемесячные продажи новых автомобилей в России в 2006-2009 гг.
Еще более ухудшилась ситуация на рынке Украины, где объем рынка сократился до уровня начала 2006 года.
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Рис. 10. Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 11. Ежемесячные продажи новых автомобилей в Украине в 2006-2009 гг.
В Беларуси в I квартале 2009 года прирост рынка по отношению к аналогичному периоду 2008 года также оказался отрицательным и составил 
«-3,5%». Напомним, что по итогам двух месяцев 2009 года рынок сохранял еще положительную динамику (+9,9%), однако падение продаж на 26,3% в марте привело к отрицательному приросту по итогам всего квартала.
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Рис. 12. Объемы продаж новых иномарок в I квартале 2004 - 2009 гг. в РБ

По отношению к рекордному IV кварталу 2008 г. (см. ниже) продажи новых иномарок в Беларуси в I квартале 2009 года упали на 50%, то есть рынок сократился вдвое.
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Рис. 13. Объемы продаж новых иномарок в РБ в I кв. 2009 г. и в I и IV кв. 2008 г.

Что касается поквартальных темпов прироста, то в I квартале 2009 г., как было сказано выше, они впервые за всю историю наблюдения оказались отрицательными.
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Рис. 14. Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РБ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

Автомобильный рынок России в I квартале 2009 года
За первый квартал 2009 года в России было реализовано 280 326 новых иномарок, причем 3/4 их них составляют импортированные в готовом виде, а 1/4 - локальная сборка. Значительная часть из этих иномарок была ввезена в Россию (либо произведена) еще в 2008 году. Совокупная доля продаж иномарок на российском рынке в общем объеме автомобилей выросла до 83%. Доля отечественных брендов, несмотря на предпринятые протекционистские меры, продолжила снижение и упала до минимального уровня – 16,9%.
Вместе с тем непосредственно в I квартале 2008 объем импорта упал по сравнению с I кварталом 2008 года в 3 раза, а производство автомобилей  иностранных брендов – чуть менее чем в 2 раза. В то же время объем производства иномарок впервые превысил производство отечественных автомобилей.
[image: image15.wmf] 

68,2%

33,7%

27,8%

16,9%

15,6%

18,3%

20,1%

19,6%

21,8%

31,3%

42,1%

57,7%

42,3%

10,0%

11,0%

63,5%

52,1%

48,0%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2004

2005

2006

2007

2008

I кв. 2009

Импортируемые иномарки

Иномарки российской сборки

Отечественные


Рис. 15. Структура авторынка России в 2004-2009 гг. 

Следует отметить, что доля иномарок российской сборки в I квартале 2009 г. все же немного снизилась: 
· существенного прироста сборочных мощностей заводов пока не произошло; 
· в связи с достаточно быстрым падением продаж на большинстве мировых рынков в конце 2008 года автопроизводители начали перенаправлять прошлогодние запасы по дилерским сетям разных стран, в том числе в Россию, а производства в этих странах временно приостанавливать (остановка конвейеров Ford, Toyota и пр.). 
Так в январе-марте 2009 года в Россию из 148,5 тысяч ввезенных новых иномарок, 97,8 тыс. шт., или 65,9% приходится на машины 2008 года выпуска. Особенно высока доля ввоза прошлогодних машин у японских брендов Nissan (87,6%), Toyota (89,1%), Mazda (95,9%), Suzuki (96,2%), Mitsubishi (95,4%) и Subaru (96,1%), а также немецких Volkswagen (90,3%) и Opel (98,8%).

При этом автопроизводители проводят маркетинговые мероприятия по стимулированию спроса, делая скидки и организовывая специальные акции, что существенно влияет на расстановку сил на рынке.

Приведем итоги продаж ТОП-25 новых иномарок в России в разрезе отдельных брендов по итогам I кв. 2009 года (см. таблицу). Зеленый шрифт обозначает марки, которые улучшили свое положение в рейтинге. Цветным фоном выделены марки Атлант-М в России.
	Место – 

I кв. 2009
	Место – 

I кв. 2008
	Производитель
	I кв. 2009
	I кв. 2008
	Прирост

	1
	3
	Ford
	29 956
	41 499
	-27,8%

	2
	1
	Chevrolet(DAT+NAV)
	24 682
	46 161
	-46,5%

	3
	4
	Nissan
	22 927
	37 253
	-38,5%

	4
	2
	Hyundai
	21 391
	44 054
	-51,4%

	5
	5
	Toyota
	19 356
	35 824
	-46,0%

	6
	6
	Renault
	15 011
	24 303
	-38,2%

	7
	10
	Kia
	13 710
	21 101
	-35,0%

	8
	11
	Mazda
	13 176
	17 094
	-22,9%

	9
	7
	Opel
	11 945
	23 479
	-49,1%

	10
	8
	Daewoo
	11 692
	23 341
	-49,9%

	11
	15
	Volkswagen
	11 387
	9 261
	23,0%

	12
	17
	Peugeot
	9 981
	8 403
	18,8%

	13
	16
	Skoda
	9 826
	9 082
	8,2%

	14
	12
	Honda
	9 218
	15 445
	-40,3%

	15
	9
	Mitsubishi
	7 218
	21 296
	-66,1%

	16
	13
	GM-АвтоВАЗ
	5 586
	12 337
	-54,7%

	17
	14
	Suzuki
	4 407
	9 890
	-55,4%

	18
	23
	BMW
	4 011
	4 009
	0,0%

	19
	18
	Fiat
	3 915
	5 248
	-25,4%

	20
	24
	Audi
	3 302
	3 880
	-14,9%

	21
	25
	Citroen
	3 194
	2 000
	59,7%

	22
	19
	Land Rover
	3 031
	4 612
	-34,3%

	23
	20
	Subaru
	2 990
	4 296
	-30,4%

	24
	22
	Mercedes
	2 795
	4 118
	-32,1%

	25
	21
	Volvo
	2 741
	4 238
	-35,3%


Подавляющее большинство марок продолжают демонстрировать в 2009 году падение продаж, что отмечено красным цветом в соответствующих строках. Положительную динамику по итогам января-февраля 2009 года продемонстрировали лишь 5 марок из 25.
Таким образом, захвативший лидерство в конце 2008 года Ford сохранил по итогам I квартала 2009 года 1-ю строку в рейтинге, допустив наименьшее падение продаж по сравнению с остальными марками ТОП-5. Марки Chevrolet-DAT и Hyundai, продажи которых снизились сильнее рынка, заняли соответственно 2 и 4 места в рейтинге, а между ними на 3 месте расположился Nissan. Пятую строки сохранила за собой Toyota. 

Из оставшейся ТОП-10 следует отметить марки, которые существенно улучшили свое положение в рейтинге благодаря сниженным ценам – Kia и Mazda. Renault прочно удерживает 6 место, а вот Opel и Daewoo, допустив двукратное падение продаж, откатились на 9 и 10 места соответственно. 

Вплотную к ТОП-10 приблизилась марка Volkswagen, благодаря фактору местной сборки увеличившая продажи на 23%. В целом же во втором эшелоне в первую очередь обращают внимания марки, которые также смогли нарастить продажи – Peugeot (+19%), Skoda (+8%). Наибольшее падение продаж допустили: выбывшая из ТОП-10, ранее существенно «переоцененная», Mitsubishi (-66%), а также Suzuki (-55,4%). 
Продажи в премиум-сегменте по итогам I квартал 2009 года снизились относительно уровня годичной давности на 20,4% (благодаря тотальному снижению цен и акциям, а также характеру спроса в этом сегменте, который оказался менее зависимым от экономического кризиса) и составили 20 936 машин. Стоит отметить, что падение продаж в сегменте продолжает нарастать по мере сокращения складов у дилеров (по итогам января-февраля оно составляло всего 7%). При этом положительный прирост показали Infiniti (+70%), Hummer (+62%), Cadillac (+53%) и Jaguar (+28%). Наибольшее падение продаж имело место у Lexus (-46%), Volvo (-35%), Land Rover (-34%) и Mercedes-Benz (32%). 

Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки ТОП-25 показали наибольший прирост и падение продаж в России по итогам I квартала 2009 года (марки холдинга «Атлант-М» выделены желтым цветом).
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Рис. 16. Падение продаж в России в разрезе отдельных марок
Теперь проведем сопоставление ТОП-25 марок I квартала 2009 г. с IV кварталом 2008 г., чтобы не пропустить появление новых тенденций. Зеленый шрифт обозначает марки, которые улучшили свое положение в рейтинге. Цветным фоном выделены марки Атлант-М в России.

	Место – 

I кв. 2009
	Место – 

IV кв. 2008
	Производитель
	I кв. 2009
	IV кв. 2008
	Прирост

	1
	2
	Ford
	29 956
	45 414
	-34,0%

	2
	1
	Chevrolet(DAT+NAV)
	24 682
	51 917
	-52,5%

	3
	6
	Nissan
	22 927
	27 747
	-17,4%

	4
	4
	Hyundai
	21 391
	33 327
	-35,8%

	5
	3
	Toyota
	19 356
	44 578
	-56,6%

	6
	7
	Renault
	15 011
	24 130
	-37,8%

	7
	12
	Kia
	13 710
	15 049
	-8,9%

	8
	15
	Mazda
	13 176
	13 146
	0,2%

	9
	9
	Opel
	11 945
	20 749
	-42,4%

	10
	11
	Daewoo
	11 692
	15 441
	-24,3%

	11
	10
	Volkswagen
	11 387
	17 443
	-34,7%

	12
	14
	Peugeot
	9 981
	13 219
	-24,5%

	13
	13
	Skoda
	9 826
	13 835
	-29,0%

	14
	5
	Honda
	9 218
	28 712
	-67,9%

	15
	8
	Mitsubishi
	7 218
	22 105
	-67,3%

	16
	18
	GM-Avtovaz
	5 586
	7 751
	-27,9%

	17
	17
	Suzuki
	4 407
	8 211
	-46,3%

	18
	23
	BMW
	4 011
	4 374
	-8,3%

	19
	16
	Fiat
	3 915
	10 521
	-62,8%

	20
	24
	Audi
	3 302
	3 856
	-14,4%

	21
	25
	Citroen
	3 194
	3 709
	-13,9%

	22
	22
	Land Rover
	3 031
	4 388
	-30,9%

	23
	19
	Subaru
	2 990
	5 372
	-44,3%

	24
	21
	Mercedes
	2 795
	4 911
	-43,1%

	25
	20
	Volvo
	2 741
	4 967
	-44,8%


Важнейшие тенденции распределения рынка между марками:

1. Рынок в целом (-40%) и продажи большинства марок в I квартале существенно снизились относительно IV квартала 2008 года. 
2. Что касается отдельных марок, то относительно неплохие результаты показали Mazda (+0,2%), Kia (-9%), Nissan (-17%), а также 
BMW (-8%), Audi (-14%) и Citroen (-14%).

3. Наибольшее падение объемов реализации (более чем в 3 раза) показали Mitsubishi и Honda.

Перечень наиболее продаваемых в РФ моделей иномарок в I кв. 2009 года приведен в таблице:

	Место – 

I кв. 2009
	Место – 

I кв. 2008
	Марка
	Модель
	I кв. 2009
	I кв. 2008
	Прирост

	1
	2
	FORD
	Focus
	17 742
	18 516
	-4%

	2
	3
	RENAULT
	Logan
	9 668
	18 078
	-47%

	3
	1
	CHEVROLET
	Lacetti
	8 792
	19 950
	-56%

	4
	7
	CHEVROLET
	Lanos
	8 199
	11 608
	-29%

	5
	8
	MAZDA
	Mazda3
	7 933
	9 763
	-19%

	6
	18
	TOYOTA
	Camry
	6 468
	4 096
	58%

	7
	4
	DAEWOO
	Nexia
	6 012
	12 115
	-50%

	8
	10
	OPEL
	Astra
	5 947
	9 111
	-35%

	9
	9
	HYUNDAI
	Getz
	5 830
	9 757
	-40%

	10
	6
	DAEWOO
	Matiz
	5 680
	11 826
	-52%


В ТОП-10 произошли довольно существенные изменения, вместе с тем здесь по-прежнему представлены в основном модели гольф-класса. Ford Focus вернул себе лидерство (модель практически сохранила продажи на прошлогоднем уровне). А вот прежний лидер Chevrolet Lacetti, допустив почти двукратное снижение, опустилась на 3-е место, пропустив вперед Renault Logan. Вместе с тем, начал восстанавливать утраченные в 2008 году позиции украинский Chevrolet Lanos, который благодаря девальвации существенно подешевел в долларовом выражении. Новичком ТОП-10 по причине распродажи стала Toyota Camry, занявшая 6 место.
Ухудшили положение в рейтинге модели марки Daewoo Nexia и Matiz, а Chevrolet Niva покинула первую десятку.
Региональное распределение продаж.

Падение рынка иномарок по отношению к прошлому году в отдельных регионах России происходило разными темпами (см. диаграмму):
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Рис. 17. Падение продаж в разрезе федеральных округов России
При этом наибольшее падение продаж наблюдалось в Уральском регионе, доходы потребителей в котором наиболее сильно зависят от конъюнктуры для российского экспорта. Максимальное падение оказалось в Пермском крае (66,2%, то есть практически втрое), в Свердловской области снижение составило 52,5%. В Северо-Западном регионе, напротив, экономика в меньшей степени ориентирована на экспорт, поэтому доходы населения пострадали не так сильно.
Продажи в Москве составили 40,8% российского рынка (по сравнению с 36,5% во 2 полугодии 2008 года), в Санкт-Петербурге 11,2% (10,2%), то есть доля мегаполисов в общероссийских продажах, снижавшаяся на протяжении нескольких лет, вновь возросла.
Автомобильный рынок Украины в I квартале 2009 года
На Украине, в отличие от России, в структуре авторынка в I квартале 2009 г. произошел перелом тенденций 2004-2008 гг., когда росла доля новых иномарок, а доля отечественных авто и импорта подержанных иномарок сокращалась. Ввиду девальвации гривны, повышения таможенных пошлин, а также постепенного сокращения складов иномарок 2008 года по сниженным ценам, доля отечественных автомобилей начала увеличиваться, а доля иномарок сократилась на 5%.
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Рис. 18. Структура авторынка Украины в 2004-2008 гг. и I квартале 2009 г.
Продажи ТОП-25 иномарок в Украине в I квартале 2009 года в сравнении с I кварталом 2008 г.

	Место – 

I кв. 2009
	Место – 

I кв. 2008
	Производитель
	I кв. 2009
	I кв. 2008
	Прирост

	1
	5
	Hyundai
	3297
	7795
	-57,7%

	2
	7
	Toyota
	2582
	6459
	-60,0%

	3
	4
	Chery
	2575
	8406
	-69,4%

	4
	2
	Chevrolet
	2335
	14801
	-84,2%

	5
	16
	Geely
	2045
	2149
	-4,8%

	6
	3
	Mitsubishi
	1935
	9812
	-80,3%

	7
	13
	Ford
	1650
	2811
	-41,3%

	8
	11
	Renault+Dacia
	1591
	3397
	-53,2%

	9
	10
	Volkswagen
	1512
	3971
	-61,9%

	10
	8
	Nissan
	1505
	4923
	-69,4%

	11
	6
	Skoda
	1358
	7409
	-81,7%

	12
	15
	Mazda
	1354
	2710
	-50,0%

	13
	9
	Kia
	1312
	4822
	-72,8%

	14
	14
	Honda
	1278
	2783
	-54,1%

	15
	1
	Daewoo
	1219
	15128
	-91,9%

	16
	12
	Opel
	1196
	3339
	-64,2%

	17
	17
	Subaru
	800
	1429
	-44,0%

	18
	20
	Suzuki
	722
	1152
	-37,3%

	19
	19
	Mercedes-Benz
	464
	1255
	-63,0%

	20
	22
	Fiat
	386
	831
	-53,5%

	21
	18
	Lexus
	356
	1327
	-73,2%

	22
	25
	Great Wall
	325
	253
	28,5%

	23
	24
	BMW
	250
	469
	-46,7%

	24
	23
	Seat
	206
	621
	-66,8%

	25
	21
	Ssang Yong
	203
	862
	-76,5%


Все марки, за исключением Great Wall продемонстрировали в I квартале 2009 года падение продаж относительно аналогичного периода 2008 года (выделено красным цветом в соответствующих строках).
По итогам I квартала 2009 года в ТОП-10 произошли существенные изменения. 
Лидером в Украине под воздействием фактора местной сборки, а также снижения цен в феврале стала марка Hyundai. На 2 место благодаря распродаже склада 2008 года поднялась Toyota. Китайская Chery поднялась с 4 на 3 место оттеснив Chevrolet, а марка Geely допустив минимальное снижение продаж (-4,8%) взмыла с 16 на 5 место. Некогда лидер среди импортных марок (без местной сборки) Mitsubishi опустилась с 3 на 6 место (основные склады были проданы еще в конце 2008 года, кроме того, со снижением курса Евро у моделей марки резко возросло количество конкурентов). Новички ТОП-10 Ford и Renault вытеснили из первой десятки Skoda (у последней снижение цен произошло в марте, поэтому по итогам II квартала марка должна улучшить свое положение) и Kia. В свою очередь, Volkswagen улучшил свое положение в рейтинге, переместившись с 10 на 9 место, а вот марка Nissan оказалась на грани вылета из ТОП-10.
Объем продаж в премиум-сегменте снизился несколько меньше, чем рынок в целом. По итогам I квартал размер сегмента сократился с 4994 авто годом ранее до 1858 машин, то есть на 63%. Наибольшее падение продаж у Lexus (-73%), Infiniti (-72%) и Acura (-71%) и Land Rover (-65%).

Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки показали наибольший прирост и падение продаж по итогам I квартала 2009 года (марки Холдинга выделены желтым цветом).
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Рис. 19. Падение продаж в Украине в разрезе отдельных марок
Еще до кризиса было очевидно, что ряд китайских брэндов уйдет с рынка. Первым покинул украинский рынок BAW, следом за ним ушел Brilliance, затем настал черед BYD, Soueast. Исход с рынка мелких производителей был еще более массовым и исчислялся десятком брэндов. На начало 2009 года в Украине уверенные или сколько-нибудь заметные позиции занимали Chery, Geely, Great Wall, Lifan, Chana, Groz-Dadi.
Вместе с тем, всего за I квартал 2009 года продано 5608 китайских автомобилей, что на 55% меньше (напомним, рынок в целом упал на 70%), чем результат I квартал 2008 года (12471 машина). Их суммарная доля по итогам квартал составила 16,2% против 10,8% по итогам I квартала 2008 года (это существенно выше, чем в России, причем, в отличие от РФ, тенденция роста доли китайских марок пока сохраняется).
Причины роста популярности Chery и Geely прежние - организация украинской сборки, вывод ряда новых моделей и активное продвижение, в том числе увеличение срока гарантии на Chery, и, наконец, массированные распродажи.
Продажи китайских марок в Украине в I кв. 2009 года по сравнению с I кв. 2008 г.

	Место –

I кв. 2009
	Место – 

I кв. 2008
	Производитель
	I кв. 2009
	I кв. 2008
	Прирост

	1
	1
	CHERY
	2575
	8406
	-69,4%

	2
	2
	GEELY
	2045
	2149
	-4,8%

	3
	5
	GREAT WALL
	325
	253
	28,5%

	4
	4
	FAW
	141
	275
	-48,7%

	5
	12
	CHANA
	108
	14
	671,4%

	6
	3
	JAC
	99
	503
	-80,3%

	7
	-
	LANDWIND
	87
	-
	-

	8
	-
	GROZ
	57
	-
	-

	9
	11
	CHANGHE
	48
	27
	77,8%

	10
	7
	DADI
	40
	194
	-79,4%

	11
	6
	LIFAN
	27
	244
	-88,9%

	12
	-
	ZHONG XING
	15
	50
	-70,0%

	
	 
	Прочие
	41
	53
	 


Примечание: Желтым цветом выделены марки Атлант-М
Теперь проведем сопоставление завершившегося квартала с IV кварталом 2008 г. и выделим новые тенденции:

	Место – 

I кв. 2009
	Место – 

IV 2008
	Производитель
	I кв. 2009
	IV кв. 2008
	Прирост

	1
	1
	Hyundai
	3297
	14059
	-76,5%

	2
	5
	Toyota
	2582
	7773
	-66,8%

	3
	14
	Chery
	2575
	4157
	-38,1%

	4
	3
	Chevrolet
	2335
	8934
	-73,9%

	5
	8
	Geely
	2045
	4882
	-58,1%

	6
	2
	Mitsubishi
	1935
	11741
	-83,5%

	7
	12
	Ford
	1650
	4336
	-61,9%

	8
	7
	Renault+Dacia
	1591
	5196
	-69,4%

	9
	6
	Volkswagen
	1512
	5449
	-72,3%

	10
	10
	Nissan
	1505
	4387
	-65,7%

	11
	11
	Skoda
	1358
	4340
	-68,7%

	12
	16
	Mazda
	1354
	2737
	-50,5%

	13
	4
	Kia
	1312
	8838
	-85,2%

	14
	13
	Honda
	1278
	4240
	-69,9%

	15
	9
	Daewoo
	1219
	4783
	-74,5%

	16
	15
	Opel
	1196
	3646
	-67,2%

	17
	18
	Subaru
	800
	1883
	-57,5%

	18
	17
	Suzuki
	722
	2016
	-64,2%

	19
	20
	Mercedes-Benz
	464
	1232
	-62,3%

	20
	22
	Fiat
	386
	951
	-59,4%

	21
	21
	Lexus
	356
	995
	-64,2%

	22
	23
	Great Wall
	325
	743
	-56,3%

	23
	24
	BMW
	250
	649
	-61,5%

	24
	25
	Seat
	206
	427
	-51,8%

	25
	19
	Ssang Yong
	203
	1607
	-87,4%


Важнейшие тенденции распределения рынка между марками:

1. Рынок в целом и продажи всех основных марок в I квартале существенно снизились относительно IV квартала 2008 г. При этом продажи в марте 2009 года были на 32% выше, чем в феврале, но на 36% ниже, чем в январе 2009 года. Эти колебания объемов стоит рассматривать не как тенденцию, а своего рода конвульсии сжимающегося рынка.
2. Что касается отдельных марок, то в I квартале 2009 года относительно IV квартала 2008 года в целом неплохие результаты показали Chery, Geely, Ford и Mazda, продажи которых сократились не так сильно, как рынок. В части пермиум-брендов стоит отметить Audi, Volvo и Cadillac.
3. В марте 2009 года по отношению к уровню января-февраля 2009 года благодаря снижению цен и акциям неплохо нарастили продажи Opel, Ford, Dacia, Hyundai и Fiat.

Десятка наиболее продаваемых автомобилей Украины за I квартал 2008 года выглядела следующим образом:

	Место – 

I кв. 2009
	Место – 

I кв. 2008
	Модель
	I кв. 2009
	I кв. 2008

	1
	-
	Hyundai Accent
	1795
	1303

	2
	2
	Chevrolet Aveo
	1211
	9198

	3
	-
	Geely CK
	1119
	1685

	4
	-
	Ford Fiesta
	860
	1090

	5
	-
	Opel Astra Classic
	795
	1614

	6
	3
	Chery Amulet
	792
	4832

	7
	-
	Geely MK
	768
	464

	8
	-
	Toyota Camry
	664
	1821

	9
	-
	Chery Jaggi
	647
	709

	10
	7
	Hyundai Tucson
	627
	2446


Как и в России, среди лидеров в основном недорогие автомобили классов B и C (по европейской классификации), причем половина из них украинской сборки. Обращает на себя внимание вышедший в лидеры с неплохим отрывом Hyundai Accent. Также стоит отметить, что в ТОП-10 вошло сразу 4 автомобиля китайских марок Chery и Geely. Благодаря распродаже склада 2008 года по сниженным ценам в первую десятку, скорее всего, временно, вошла Toyota Camry.
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Рис. 20. Структура продаж по классам иномарок на Украине в I кварталах 2008 и 2009 гг.
В структуре рынка можно говорить, о некотором снижении доли малых классов А, B и С в пользу класса D, внедорожников, а также коммерческой техники. Если до кризиса имеет место усиление тенденции смещения потребительских предпочтений в пользу более дорогих автомобилей, то сейчас видно, что на существенно сократившемся рынке платежеспособный спрос сохраняется именно в этих более дорогих сегментах (на уровне порядка 20000 Евро).
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Рис. 21. Структура продаж по ценовым сегментам на Украине в I квартале 2008 и 2009 гг.
В региональной структуре продаж за I квартал 2009 года немного выросла доля Киева, при этом доли остальных городов-миллиоников существенно сократилась, особенно Днепропетровска и Донецка, экономики которых  существенно пострадали от кризиса. А вот доли Одессы и прочих регионов (в основном за счет средних и мелких областей) напротив, выросли.
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Рис. 22. Региональная структура продаж на Украине в 2005-2009 гг.
Еще более красочно выглядит картина снижения продаж по 10 ключевым регионам Украины: Восток находится внизу диаграммы, а на Западе и Юге ситуация лучше.
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Рис. 23. Падение продаж в разрезе регионов Украины
Приложение 1. Цены на бензин и дизтопливо на рынках присутствия холдинга Атлант-М
Под воздействием международного финансового кризиса и падением цен на нефть, начали и продолжают снижаться рублевые цены на бензин и дизельное топливо в Российской Федерации, уверенно росшие в 2005-2008 годах. В результате стоимость бензина А-76 по сравнению с уровнем августа 2008 года снизилась на 24,5%, Аи-92 - на 25,8%, Аи-95 – на 22,1%. Цены на дизтопливо, росшие наибольшими темпами, снизилась на 24,6%. В итоге стоимость бензина, за исключением дизельного топлива, опустилась до уровня начала 2007 года.
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Рис. 28. Цены различных видов топлива в России, рублей  за литр 
В Украине цены на топливо в гривнах снижались еще быстрее, что вполне логично. Здесь рекомендованные розничные цены на бензин привязаны к мировым ценам, в отличие от России, где эта связь слабее. Однако в начале 2009 года стоимость топлива в гривнах, по причине девальвации последней, начала расти. Тем не менее, относительно августа 2008 года текущие цены на топливо ниже на 13,8% для А-76; на 12,5% для А-92 и А-95, при этом дизтопливо подешевело на 25%. В итоге стоимость топлива в гривнах соответствует уровню апреля 2008 года.
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Рис. 29. Средние цены различных видов топлива в Украине, гривен за литр

В Беларуси по причине сложившейся практики административного регулирования цен и продолжающегося перекрестного субсидирования цены на бензин в рублях после снижения 1 декабря 2008 года в среднем на 10% (в иностранной валюте - на 20%), не менялись. Однако их долларовая стоимость стала ниже с учетом девальвации белорусского рубля относительно доллара. В итоге стоимость топлива в долларах несколько ниже уровня января 2007 года.
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Рис. 30. Средние цены различных видов топлива в Беларуси, долларов за литр

При пересчете цен на доллары стоимость бензина в Беларуси, несмотря на девальвацию белорусского рубля, продолжает оставаться самой высокой из регионов присутствия холдинга. На Украине с началом роста цен в январе стоимость топлива стала выше, чем в России, но остается существенно ниже, чем в Беларуси (напомним, что декабре 2008 года средняя стоимость украинского бензина в долларах была на 18% ниже, чем в России, и на 36%, чем в Беларуси).

Таблица. Средняя цена на различные виды топлива, в РФ, Украине, РБ на 22.04.08, $ за литр 

	Страна
	А-76
	А-92
	А-95
	ДТ

	Россия
	0,47
	0,54
	0,60
	0,57

	Украина
	0,58
	0,62
	0,65
	0,69

	Беларусь
	0,62
	0,78
	0,89
	0,71
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Рис. 31. Средние цены различных видов топлива в РФ, Украине и РБ, долларов за литр

В целом можно сделать вывод, что цены на бензин перестали и в ближайшем будущем не окажут существенного влияния на спрос на автомобили, что могло происходить на пике роста цен на бензин.
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