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Подготовлено Отделением стратегического развития Международного автомобильного холдинга «Атлант-М»
Октябрь 2009 
ОБЩИЙ АНАЛИЗ СИТУАЦИИ

В сентябре 2009 г. на автомобильных рынках России, Украины и Беларуси наблюдался небольшой рост объемов продаж. Показатели падения рынка относительно соответствующих месяцев прошлого года также незначительно улучшились (см. график). 

Отметим, что сентябрьский прирост нельзя полностью объяснить лишь сезонным увеличением спроса. Так, в России в 2007-2008 гг. объем продаж сентября оказывался выше августовского на 2-3%, а сейчас на 10%. В Украине и Беларуси в два предыдущих года в сентябре вообще наблюдалось падение по сравнению с августом.
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Рис. 1. Объемы регистрации новых автомобилей в РФ, Украине и РБ помесячно в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года
Экономическая ситуация в странах присутствия Холдинга в сентябре развивалась в русле тех тенденций, которые мы замечали и прогнозировали и в предыдущих обзорах:

· В сентябре объем реального производства во всех трех странах незначительно увеличился по сравнению с августом (с исключением сезонных факторов).
· Продолжает улучшаться показатель грузооборота транспорта, показывая определенное восстановление экономической активности.
· Показатель розничного товарооборота, напротив, стагнирует, так как реальные доходы населения еще не начали восстанавливаться.
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Рис. 2. Динамика промышленного производства, грузооборота транспорта и розничного товарооборота в РФ в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года

Более пристальный взгляд на показатели российской экономики показывает, что говорить об окончании кризиса пока рано. Определенное восстановление намечается в добывающих отраслях, при том, что падение в обрабатывающих отраслях по-прежнему около 20%. Еще одна причина роста – увеличение спроса на товаро-материальные запасы, которые многие производственные предприятия очень сильно сократили во время кризиса, но этот фактор не долгосрочный.

Дополнительным фактором роста является улучшение мировой конъюнктуры на многие товары российского экспорта, такие, как металлургия.

Те же факторы позволили немного улучшить показатели в Украине.
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Рис. 3. Динамика промышленного производства и розничного товарооборота в Украине в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года

В Беларуси – и об этом уже можно говорить уверенно – в 2009 г. удалось избежать глубокого экономического спада за счет государственных расходов и определенного стимулирования инвестиций и потребительского спроса. В условиях сильного падения экспорта и ухудшения сальдо торгового баланса основным источником финансирования такой политики стали внешние заимствования. 
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Рис. 4. Динамика важнейших показателей в Беларуси, в % к тому же периоду предыдущего года

Основные надежды экономических властей Беларуси, на наш взгляд, заключаются в выходе в 2010 г. мировой, и, в частности, российской экономики из кризиса. Это позволит восстановиться белорусским экспортоориентированным производствам и в целом продолжать прежнюю модель развития.

Нельзя не отметить тенденции на валютных рынках трех стран, которые в октябре складывались в целом благоприятно для автомобильного рынка. Одним из важных факторов стало, в первую очередь, ослабление доллара по отношению к мировым валютам (на диаграмме).
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Рис. 5. Курс евро-доллар, долларов за 1 евро

Российский рубль, привязанный к корзине доллар-евро, при этом должен был бы укрепляться к доллару и ослабевать к евро. На деле же российский рубль сильно укрепился и по отношению к корзине евро-доллар. Это, на наш взгляд, было связано с увеличением поступления экспортной выручки (рост цен на нефть, металлы и др.) и прекращением оттока капитала.
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Рис. 6. Курс российского рубля к корзине привязки доллар-евро, росс. Рублей

Как следствие того, что девальвация января-февраля 2009 года уже ”отыграна назад”, российская экономика может быстро вернуться к модели преимущественно сырьевого экспорта и ”проедания” сырьевой ренты, обеспечивающей достаточно высокий потребительский импорт (который при сильном российском рубле становится более доступным). 


Белорусский рубль оставался практически стабильным к корзине доллар-евро-российский рубль, что привело к его укреплению относительно доллара на 4,3% с начала осени.


В Украине ситуация на валютном рынке и разрыв между рыночным и официальным курсом временно нормализовались. Для ряда операторов рынка это позволит пересчитывать долларовые цены на автомобили в гривны по более низкому курсу (скажем, не 8,5 гривен, за доллар, а 8 гривен), что несколько увеличит доступность автомобилей.

ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ ДЛЯ АВТОРЫНКОВ РОССИИ, УКРАИНЫ И БЕЛАРУСИ 


На основании всех изложенных тенденций мы прогнозируем начало восстановления автомобильного рынка России только с весны 2010 г. По консервативном сценарию прирост рынка иномарок в 2010 г. составит всего около 20%.
В Украине перспективы восстановления экономики выглядят еще более туманными, чем в России, по причинам, о которых уже неоднократно договорилось. Вместе с тем динамика автомобильного рынка в 2010-2011 гг. может оказаться не самой плохой, и возможен его заметный прирост после 4-кратного падения в 2008 г. 

Позитивный прогноз сбудется лишь при условиях:

· Политической стабилизации в Украине в 2010 г. (нормализация деятельности всех ветвей власти хотя бы через несколько месяцев после президентских выборов).

· Отсутствия ввода новых протекционистских мер в защиту отечественных автопроизводителей.

· Реструктуризации части платежей Украины по внешнему долгу, приходящихся на 2010 год (принципиально для стабильности гривны).

Прогноз экономики Беларуси на 2010 год относительно 2009 года можно рассматривать как минимум нейтральным, то есть серьезное ухудшение ситуации маловероятно (скорее возможен небольшой рост производства). В связи с этим при отсутствии законодательных потрясений автомобильный рынок Беларуси в 2010 г, мог бы сложиться примерно на уровне 2009 года.
АНАЛИЗ ИТОГОВ РАЗВИТИЯ АВТОМОБИЛЬНОГО РЫНКА ЗА 9 МЕСЯЦЕВ 2009 ГОДА
Общие итоги 9 месяцев 2009 по трем странам

Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине за 9 месяцев 2009 года относительно аналогичных периодов 2005-2008 гг. (общая динамика).
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Рис. 9. Объемы продаж новых иномарок по итогам 9 месяцев 2004- 2009 гг.                           в РФ и Украине
Таким образом, за 9 месяцев 2009 года рынок новых иномарок сократился в России более чем вдвое (-52,6%), на Украине – 3,9 раза.

Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине отдельно в III квартале 2009 г. относительно II кв. 2009 г. и III кв. 2008г.
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 Рис. 10. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в I и II кв. 2009 г.                            и в II кв. 2008 г.
Падение автомобильного рынка новых иномарок в России в III квартале 2009 года продолжилось - продажи снизились относительно II квартала 2009 на 12,5%, и на 59,3% относительно уровня годичной давности. 
В Украине можно говорить о том, что падение рынка приостановилось. По итогам III квартала относительно предыдущего имел место 11%-ый рост, при этом относительно III квартала 2008 года падение составило 75%.
Поквартальные темпы прироста в России представлены ниже.
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Рис. 11 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 12. Ежемесячные продажи новых автомобилей в России в 2006-2009 гг.

Еще более ухудшилась ситуация на рынке Украины.
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Рис. 13 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 14. Ежемесячные продажи новых автомобилей в Украине в 2006-2009 гг.

В Беларуси по итогам 9 месяцев 2009 года падение рынка иномарок, как и в других регионах присутствия Холдинга, оказался весьма существенным (-33,7%), хотя и не столь сильным.
[image: image13.wmf] 

23%

-4%

62%

42%

63%

85%

51%

64%

70%

60%

71%

84%

74%

40%

28%

-6%

-70%

-78%

-76%

-100%

-80%

-60%

-40%

-20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

I кв.

2005

II кв.

2005

III кв.

2005

IV кв.

2005

I кв.

2006

II кв.

2006

III кв.

2006

IV кв.

2006

I кв.

2007

II кв.

2007

III кв.

2007

IV кв.

2007

I кв.

2008

II кв.

2008

III кв.

2008

IV кв.

2008

I кв.

2009

II кв.

2009

III кв.

2009


Рис. 15. Объемы продаж новых иномарок по итогам 9 месяцев 2004 - 2009 гг. в РБ

Некоторое оживление рынка во II квартале 2009 года сменилось 18%-ым падением в III квартале относительно предыдущего. При этом результат истекшего квартала оказался более чем вдвое ниже уровня III квартала 2008 года (-53,6%).
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Рис. 16. Объемы продаж новых иномарок в РБ в I и II кв. 2009 г. и во II кв. 2008 г.

Что касается поквартальных темпов прироста, то в III квартале 2009 г. имело место усугубление отрицательной динамики появившееся в начале 2009 года.
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Рис. 17. Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РБ 
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

Помесячные объемы продаж находятся сейчас на уровне конца 2006 г. – начала 2007 г.

Автомобильный рынок Украины по итогам 9 месяцев 2009 года
По итогам 9 месяцев 2009 г. автомобильный рынок в Украине упал на 74,6%.
В структуре рынка по итогам 9 месяцев 2009 г. произошло преломление тенденции предыдущих нескольких лет, когда имел место рост доли новых иномарок и сокращение долей отечественных авто и импорта подержанных иномарок. Так доля новых иномарок сократилась с максимальных по итогам 2008 года 79,4% до 75,4%, при этом доля импорта подержанных авто возросла вдвое.
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Рис. 20. Структура авторынка Украины в 2004-2009 гг. 
Продажи иномарок в Украине в 9 мес. 2009 года в сравнении с 9 мес. 2008 г.
	Место – 
	Место – 
	Производитель
	9 мес. 2009
	9 мес. 2008
	Прирост

	9 мес. 2009
	9 мес. 2008
	
	
	
	

	1
	4
	Hyundai
	9 896
	31 734
	-68,80%

	2
	2
	Chevrolet
	7 781
	40 614
	-80,80%

	3
	7
	Chery
	6 845
	23 777
	-71,20%

	4
	5
	Toyota
	6 814
	25 255
	-73,00%

	5
	9
	Kia
	5 581
	16 043
	-65,20%

	6
	10
	Renault+Dacia
	5 274
	14 538
	-63,70%

	7
	3
	Mitsubishi
	5 057
	33 108
	-84,70%

	8
	6
	Skoda
	4 980
	24 291
	-79,50%

	9
	8
	Nissan
	4 517
	17 306
	-73,90%

	10
	11
	Volkswagen
	4 381
	13 858
	-68,40%

	11
	1
	Daewoo
	3 896
	45 747
	-91,50%

	12
	12
	Honda
	3 893
	12 073
	-67,80%

	13
	15
	Geely
	3 631
	8 521
	-57,40%

	14
	14
	Ford
	3 310
	8 736
	-62,10%

	15
	16
	Mazda
	2 785
	7 649
	-63,60%

	16
	13
	Opel
	2 265
	9 688
	-76,60%

	17
	17
	Suzuki
	2 203
	4 712
	-53,20%

	18
	18
	Subaru
	1 483
	4 344
	-65,90%

	19
	22
	Fiat
	1 294
	2 511
	-48,50%

	20
	20
	Mercedes-Benz
	1 223
	4 116
	-70,30%


Более половины марок украинского ТОП-20 продемонстрировали по итогам 9 месяцев 2009 года более чем трехкратное падение продаж относительно аналогичного периода 2008 года. У отдельных игроков продажи упали в 4-7 раз (Mitsubishi, Chevrolet, Skoda, Opel, Lexus).

Лидером под воздействием фактора местной сборки, а также неоднократных акций по снижению цен стала марка Hyundai. Несмотря на проседание в первом полугодии, результаты III квартала позволили Chevrolet удержать за собой 2 место. Китайская Chery, благодаря существенным распродажам еще в начале 2009 года и текущим акциям и кредитным предложениям, поднялась с 7 на 3 место, с минимальным отрывом обойдя Toyota. Также существенно укрепили свои позиции в рейтинге Kia и Renault-Dacia. В оставшейся части ТОП-10 расположились марки, которые ухудшили свое положение по итогам 9 месяцев 2009 год – Mitsubishi, Skoda и Nissan, а также поднявшаяся в рейтинге VW.
В части марок второй десятки стоит отметить, что большинство из них сократили объемы продаж более чем в 2,5 раза, исключением стали Geely, Suzuki и Fiat.

Объем продаж в премиум-сегменте также существенно снизился (-69,2%), однако не так сильно, как рынок в целом. По итогам 9 месяцев размер сегмента составил 4 949 машин против 16 044 годом ранее. Наибольшее падение продаж у Hummer (-80%) и японских Acura (-78%), Infiniti (-77%), Lexus (-75%).

Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки показали наибольший прирост и падение продаж по итогам 9 месяцев 2009 года 
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Рис. 21. Изменение объемов продаж по отдельным маркам в Украине в 2009 г.

Теперь проведем сопоставление завершившегося квартала со II кварталом 2009 г. и выделим новые тенденции:

	Место – 
	Место – 
	Производитель
	III кв. 2009
	II кв. 2009
	Прирост

	III-2009
	II-2009
	
	
	
	

	1
	4
	Chevrolet
	3 472
	1 974
	75,90%

	2
	1
	Hyundai
	3 283
	3 316
	-1,00%

	3
	9
	Kia
	2 841
	1 428
	98,90%

	4
	8
	Chery
	2 675
	1 595
	67,70%

	5
	10
	Mitsubishi
	1 749
	1 373
	27,40%

	6
	2
	Toyota
	1 740
	2 492
	-30,20%

	7
	13
	Honda
	1 738
	877
	98,20%

	8
	5
	Skoda
	1 718
	1 904
	-9,80%

	9
	3
	Renault+Dacia
	1 685
	1 998
	-15,70%

	10
	11
	Daewoo
	1 446
	1 231
	17,50%

	11
	6
	Nissan
	1 302
	1 710
	-23,90%

	12
	7
	Volkswagen
	1 264
	1 605
	-21,20%

	13
	17
	Suzuki
	892
	589
	51,40%

	14
	14
	Geely
	835
	751
	11,20%

	15
	16
	Mazda
	795
	636
	25,00%

	16
	23
	Ssang Yong
	592
	163
	263,20%

	17
	12
	Ford
	556
	1 104
	-49,60%

	18
	22
	Seat
	540
	285
	89,50%

	19
	19
	Fiat
	493
	415
	18,80%

	20
	21
	Subaru
	379
	304
	24,70%


Важнейшие тенденции распределения рынка между марками:

1. По итогам III квартала по отношению ко второму 15 из 25 марок существенно увеличили свои продажи. При этом лидерство себе вернула марка Chevrolet, оттеснив Hyundai на вторую строку. Стоит при этом отметитm, что если у первой марки результат квартала это скорее временный всплеск продаж, то у второй - это стабильный ежеквартальный результат на протяжении 2009 года. 

2. Также имело место существенное усиление активности в истекшем квартале со стороны импортеров Kia, Chery, Mitsubishi, Honda, а также (из второй десятки) Suzuki, Ssang Yong, Seat и Mazda.

3. При этом поползли вниз продажи (и как следствие места в квартальном рейтинге) после окончания, либо снижения активности распродаж у Toyota, Renault-Dacia, а также марок Nissan, Volkswagen и в меньшей степени Skoda.

Десятка наиболее продаваемых автомобилей Украины за 9 месяцев 2009 года выглядела следующим образом:
	Место – 
	Место – 
	Марка
	Модель
	9 мес. 2009
	9 мес. 2008
	Прирост

	9 мес. 2009
	9 мес. 2008
	
	
	
	
	

	1
	8
	HYUNDAI
	Accent
	4 530
	8 317
	-45,50%

	2
	2
	CHEVROLET
	Aveo
	4 233
	24 899
	-83,00%

	3
	4
	DACIA
	Logan
	2 558
	10 638
	-76,00%

	4
	5
	CHEVROLET
	Nubira/Lacetti
	2 390
	9 613
	-75,10%

	5
	15
	KIA
	Cerato
	2 221
	3 863
	-42,50%

	6
	7
	HYUNDAI
	Tucson
	2 175
	8 958
	-75,70%

	7
	1
	DAEWOO
	Lanos
	2 134
	32 673
	-93,50%

	8
	6
	SKODA
	Octavia
	2 026
	8 973
	-77,40%

	9
	12
	GEELY
	CK
	2 015
	5 613
	-64,10%

	10
	20
	CHERY
	Jaggi
	1 967
	2 103
	-6,50%


Как и в России, среди лидеров в основном недорогие автомобили классов B и C (по европейской классификации, за исключение Hyundai Tucson), причем половина из них украинской сборки. Обращает на себя внимание вышедший в лидеры Hyundai Accent, собираемый в Черкассах. Второе место сохраняет за собой Chevrolet Aveo (также украинской сборки). На третью строку поднялся импортный конкурент указанных двух моделей Dacia Logan (с 18 сентября Dacia в Украине продается под брендом Renault). Из остальных моделей ТОП-10 отметим вошедшие в нее Kia Cerato, а также китайские Geely CK и Chery Jaggi. 

Автомобильный рынок России по итогам 9 месяцев 2009 года. 

За 9 месяцев 2009 года было реализовано 1,1 млн. легковых автомобилей, из них 764 тыс. иномарок. При этом протекционистские меры, предпринимаемые Правительством РФ, отразилось в росте доли отечественных марок по сравнению с уровнем 2008 года. Также стоит отметить, что по мере опустошения складов автомобилей 2008 года выпуска доля импортируемых новых автомобилей начала снижаться (по сравнению с 2008 годом), а доля иномарок локальной сборки - восстанавливаться.
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Рис. 18. Структура авторынка России в 2004-2009 гг.
Покажем ТОП-25 продаж новых иномарок в России в разрезе отдельных брендов по итогам 9 месяцев 2009 года (см. таблицу). Зеленый шрифт обозначает марки, которые улучшили свое положение в рейтинге, красный – те, которые ухудшили. 
	Место – 
	Место – 
	Производитель
	9 мес. 2009
	9 мес. 2008
	Прирост

	9 мес. 2009
	9 мес. 2008
	
	
	
	

	1
	3
	Ford
	64 943
	141 414
	-54,10%

	2
	4
	Chevrolet(DAT+NAV)
	64 218
	136 063
	-52,80%

	3
	2
	Toyota
	53 637
	145 388
	-63,10%

	4
	7
	Renault
	53 550
	83 940
	-36,20%

	5
	1
	Hyundai
	52 201
	159 392
	-67,20%

	6
	5
	Nissan
	51 683
	118 800
	-56,50%

	7
	10
	Kia
	47 839
	73 103
	-34,60%

	8
	8
	Daewoo
	38 960
	80 069
	-51,30%

	9
	13
	Volkswagen
	34 930
	43 581
	-19,90%

	10
	6
	Mitsubishi
	33 024
	89 462
	-63,10%

	11
	9
	Opel
	29 629
	78 051
	-62,00%

	12
	12
	Mazda
	26 260
	60 125
	-56,30%

	13
	15
	Skoda
	25 345
	36 898
	-31,30%

	14
	16
	Peugeot
	23 704
	34 866
	-32,00%

	15
	11
	Honda
	19 245
	60 440
	-68,20%

	16
	14
	GM-АвтоВАЗ
	17 246
	39 735
	-56,60%

	17
	17
	Suzuki
	16 322
	30 103
	-45,80%

	18
	18
	Fiat
	12 802
	22 808
	-43,90%

	19
	22
	BMW
	11 782
	14 009
	-15,90%

	20
	23
	Audi
	11 464
	13 220
	-13,30%

	21
	24
	Citroen
	9 833
	8 536
	15,20%

	22
	21
	Mercedes-Benz
	9 458
	14 916
	-36,60%

	23
	19
	Subaru
	6 878
	16 408
	-58,10%

	24
	20
	Land Rover
	6 794
	16 045
	-57,70%

	25
	25
	Geely
	6 596
	-
	-


В ТОП-10 по итогам 9 месяцев 2009 года по отношению к аналогичному периоду 2008 года произошли существенные изменения. 
Лидер 2008 года Hyundai ввиду снижения конкурентоспособности продукции ТагАЗ допустил трехкратное падение продаж и опустился на 5 место. Таким образом, первую строку рейтинга в первую очередь благодаря активности в I полугодии с минимальным отрывом пока сохраняет за собой Ford. Второе место с минимальным отставанием заняла марка Chevrolet-DAT (чему способствовали акции импортера в I полугодии и сформировавшийся в этом периоде привлекательный прайс-индекс), оттеснив Toyota на 3-е место. Замыкают ТОП-5 поднявшаяся с 7 на 4 место Renault (благодаря продажам Logan) и Hyundai.
В оставшейся части ТОП-10 стоит отметить существенно улучшившие свои позиции в рейтинге марки Kia (результаты работы единого импортера) и взлетевший с 13 на 9 место Volkswagen, допустивший наименьшее снижение продаж к уровню 2008 года среди непремиальных марок (-19%), не считая Citroen. Снизившая продажи вдвое Daewoo сохранила за собой 8 строку, а Mitsubishi упала с 6 на 10 место.
Во втором эшелоне брендов также произошли значительные изменения. На 11 строку опустилась выбывшая из ТОП-10 марка Opel, автомобили которой существенно подорожали. Марки Skoda и Peugeot, продажи которых упали “лишь” на треть, улучшили свое положение в рейтинге заняв соответственно 13 и 14 места. Более чем двукратное падение продаж допустили Honda и GM-АвтоВАЗ. Продажи премиальных марок BMW и Audi упали относительно других не столь сильно благодаря низкому курсу Евро в I полугодии 2009 года и фиксации цен в рублях, а Citroen вообще показал прирост продаж на уровне 15% (эффект низкой базы).

Продажи в премиум-сегменте по итогам 9 месяцев 2009 года упали не настолько сильно, как рынок в целом («-40%» против «-52%») и составили            58 065 машин. Лидерами сегмента стали марки «премиальной немецкой тройки». На первом месте марка BMW (-16%) следом за ней с сопоставимым объемом продаж Audi (-13%), 3-ю строку занял Mercedes-Benz, который, несмотря на принятые шаги по стимулированию продаж, допустил их снижение более чем на 35%. Прежние лидеры сегмента (занимали поочередно первое место в 2008 году) Land Rover и Volvo снизили продажи более чем вдвое, и откатились на 4 и 5 места. Японские Lexus и Infiniti сработали в первых трех квартал 2009 года по-разному. Если продажи первой упали в 2,4 раза, то второй всего на 40%. В целом же продажи указанных двух брендов более чем в 2 раза ниже продаж немецких лидеров сегмента. Американские бренды Cadillac (-9,7%) и Hummer (рост в 1,9 раза) продавались довольно успешно благодаря распродажам.

Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки ТОП-25 показали наибольший прирост и падение продаж в России по итогам 9 месяцев 2009 года относительно аналогичного периода 2008 года. 
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Рис. 19. Изменение объемов продаж по отдельным маркам в России в 2009 г.
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