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АНАЛИЗ ИТОГОВ ПРОДАЖ НА АВТОМОБИЛЬНОМ РЫНКЕ                                             В ЯНВАРЕ-ОКТЯБРЕ 2009 ГОДА
Общие итоги января-октября 2009 года по трем странам


В октябре 2009 г. на автомобильных рынках России и Украины продолжалась стагнация. При этом в Украине показатели падения рынка относительно соответствующего месяца прошлого года ухудшились, а в России практически не изменились (см. график). В то же время в Беларуси на волне ожиданий повышения импортных пошлин на автомобили отмечался существенный рост рынка относительно предыдущих месяцев.
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Рис. 1. Объемы регистрации новых автомобилей в РФ, Украине и РБ помесячно в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года

Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в январе-октябре 2009 года относительно аналогичного периода 2006-2008 гг. (общая динамика).
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Рис. 2. Объемы продаж новых иномарок в январе-октябре 2006- 2009 гг. в РФ и Украине
По итогам десяти месяцев 2009 года сокращение рынка новых иномарок составило в России – 52,6%, в Украине – 75,1%, объем продаж на Украине продолжает оставаться ниже уровня 2006 года.
Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в октябре 2009 года относительно среднемесячного объема реализации во III квартале 2009.
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Рис. 3. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в октябре 2009 года
 относительно среднемесячного объема продаж в III квартале 2009 года.
В России продажи октября 2009 года увеличились относительно среднего уровня III квартала 2009 года на 2,8%. Именно сейчас после существенного опустошения складов, на российский рынок, сузившийся по причине падения покупательной способности населения, начинают в полной мере влиять введенные в конце 2008 года заградительные таможенные пошлины. Кроме того, сказывается фактор «перестраховки» со стороны импортеров, которые, опасаясь избыточности складов, создали определенный дефицит машин и вследствие этого подняли цены (либо не имеют стимула снижать их). Поэтому говорить о скором восстановлении рынка пока не приходится.
На рынке Украины сохраняется нестабильность. Относительно неплохие результаты III квартала (рынок понемногу рос в июле-сентябре) сменились 7%-ым падением в октябре. Связано это, скорее всего, с общей политической и экономической нестабильностью, а также отсутствием ликвидных складов у ряда игроков.
Поквартальные темпы прироста в 2005-2009 гг., включая октябрь 2009 года, представлены ниже.
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Рис. 4 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

На следующем рисунке представлена помесячная динамика продаж.
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Рис. 5. Ежемесячные продажи новых автомобилей в России в 2006-2009 гг.

Темп падения рынка новых иномарок в октябре оказался на уровне самых худших месяцев 2009 (то есть 78-80%), что отчасти обусловлено эффектом базы (высокие продажи в октябре 2008 г.).
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Рис. 6 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 7. Ежемесячные продажи новых автомобилей в Украине в 2006-2009 гг.

В Беларуси по итогам января-октября 2009 года рынок снизился на 35,2% по отношению к аналогичному периоду 2008 года.
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Рис. 8. Объемы продаж новых иномарок в январе-октябре 2006 - 2009 гг. в РБ

При этом в октябре 2009 года рынок вырос относительно среднего уровня III квартала на 36,5%.
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Рис. 9. Объемы продаж новых иномарок в октябре 2009 г., относительно
 среднемесячного объема продаж в I квартале  и сентябре 2009 г.

Поквартальные темпы прироста рынка и темп прироста в октябре 2009 г. представлены ниже.
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Рис. 10. Темпы прироста объемов регистраций новых иномарок в РБ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года
Автомобильный рынок Украины в октябре 2009 года в разрезе отдельных брендов
Покажем TOP-20 продаж новых иномарок в Украине. 
	Место-октябрь 2009
	Место-среднее в III кв 2009
	Марка
	Продажи в октябре 2009
	Средние продажи в III кв. 2009
	Прирост продаж 

	1
	2
	Hyundai
	1 170
	1 094
	6,90%

	2
	3
	Kia
	1 084
	947
	14,50%

	3
	5
	Mitsubishi
	878
	583
	50,60%

	4
	9
	Renault+Dacia
	702
	562
	25,00%

	5
	4
	Chery
	584
	892
	-34,50%

	6
	7
	Honda
	574
	579
	-0,90%

	7
	1
	Chevrolet
	518
	1 157
	-55,20%

	8
	12
	Volkswagen
	518
	421
	22,90%

	9
	11
	Nissan
	510
	434
	17,50%

	10
	8
	Skoda
	506
	573
	-11,60%

	11
	6
	Toyota
	461
	580
	-20,50%

	12
	10
	Daewoo
	405
	482
	-16,00%

	13
	14
	Geely
	390
	278
	40,10%

	14
	13
	Suzuki
	235
	297
	-21,00%

	15
	15
	Mazda
	222
	265
	-16,20%

	16
	19
	Subaru
	167
	126
	32,20%

	17
	20
	Mercedes-Benz
	126
	112
	12,20%

	18
	16
	Ford
	125
	185
	-32,60%

	19
	18
	Fiat
	119
	164
	-27,60%

	20
	22
	Citroen
	92
	64
	43,00%


Итоги продаж по маркам в октябре 2009 года показывают, что рост реализации был зафиксирован только у тех операторов, которые продолжили распродажи и давали существенные скидки. Вместе с тем, модели, ввезенные после окончания действия надбавки к таможенным пошлинам и выставленные без скидок, рынком пока воспринимаются не очень хорошо. Данная ситуация продлится до конца распродаж, которые уже существенно сбавили свое давление на рынок.

По итогам октября 2009 года лидерство на Украине продолжает удерживать марка Hyundai (+7%), следом за ней идет также корейская марка с локальной сборкой Kia (+14%). При этом лидировавшая в III квартале марка Chevrolet после окончания распродаж сократила продажи более чем вдвое и сместилась на 7 место (аналогичная ситуация и у Chery). С 5 на 3-е место благодаря действующему предложению на модель Lancer поднялась Mitsubishi (+50%), следом за ней - на четверть увеличившая продажи Renault-Dacia. Замыкают ТОП-10 в целом неплохо завершившие месяц марки -  Volkswagen (+23%), Nissan (+17%), несколько хуже Skoda (-12%).
Среди марок второго эшелона стоит отметить впервые выбывшую из ТОП 10 Toyota. Марка упала с 6 на 11 место, несмотря на кредитное предложение по ставке 0% на авто 2009 года. Из остальных марок существенное падение допустили Ford (-33%), Fiat (-28%) и                          Suzuki (-21%). При этом существенно выросли продажи у Geely, Subaru и Citroen.
Объем продаж в премиум-сегменте в октябре относительно среднемесячного уровня III квартала 2009 года вырос на 8,2% и составил 467 машин.
Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки ТОП-20 показали наибольший прирост/падение продаж по итогам октября 2009 года относительно среднемесячного уровня III квартала 2009 года .
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Рис. 11. Изменение объемов продаж по маркам в октябре относительно                   III квартала в Украине

Автомобильный рынок России в октябре 2009 года в разрезе отдельных брендов

Покажем TOП-20 продаж новых иномарок в России в октябре 2009 года относительно среднемесячного уровня продаж в III квартале 2009 года. 
	Место-октябрь 2009
	Место-среднее в III кв 2009
	Марка
	Продажи в октябре 2009
	Средние продажи в III кв. 2009
	Прирост продаж 

	1
	1
	Kia
	7 030
	5 744
	22,40%

	2
	6
	Hyundai
	6 535
	5 035
	29,80%

	3
	2
	Renault
	6 221
	5 647
	10,20%

	4
	4
	Ford
	5 343
	5 295
	0,90%

	5
	5
	Toyota
	5 085
	5 207
	-2,30%

	6
	3
	Chevrolet(DAT+NAV)
	4 963
	5 297
	-6,30%

	7
	8
	Nissan
	4 306
	4 137
	4,10%

	8
	9
	Daewoo
	4 201
	3 773
	11,40%

	9
	7
	Mitsubishi
	3 607
	4 560
	-20,90%

	10
	10
	Volkswagen
	3 401
	3 523
	-3,50%

	11
	12
	Suzuki
	3 276
	2 569
	27,50%

	12
	13
	Peugeot
	2 459
	2 262
	8,70%

	13
	15
	GM-АвтоВАЗ
	2 302
	1 805
	27,50%

	14
	14
	Skoda
	2 293
	1 977
	16,00%

	15
	11
	Opel
	1 580
	2 602
	-39,30%

	16
	16
	Mazda
	1 426
	1 795
	-20,60%

	17
	20
	BMW
	1 404
	1 318
	6,60%

	18
	17
	Fiat
	1 403
	1 777
	-21,00%

	19
	19
	Audi
	1 372
	1 353
	1,40%

	20
	21
	Mercedes-Benz
	1 346
	1 203
	11,90%


В октябре 2009 года, как и по итогам III квартала, 1-е место в российском рейтинге занимает марка Kia (новый импортер - как следствие стимулирование продаж), 5 новых моделей, увеличенная заводская гарантия). Следом за ней с 6 на 2-ю строку поднялась Hyundai (акции по ряду моделей 2009 года), оттеснив Renault на 3-е место (несмотря на 45%-й рост продаж модели Logan в октябре относительно сентября). По ряду причин продолжают снижаться продажи Chevrolet-DAT. В результате марка переместилась с 3 на 6 строку пропустив вперед Ford и Toyota, которые смогли сохранить продажи на среднем уровне III квартала. 

Среди оставшихся марок ТОП-10 стоит отметить улучшивших свои продажи и места в рейтинге Nissan (в т.ч.за счет  распродаж авто 2008 года) и Daewoo. Реализация автомобилей Mitsubishi, наоборот, сократилась на 21% по причине увеличения цен. Марка Volkswagen на фоне дефицита автомобилей практически удержала продажи на среднемесячном уровне III квартала и сохранила за собой 10 строку.
Из марок второй десятки практически все марки в октябре показали положительную динамику, за исключением Opel (недостаток машин, высокие цены), Mazda (дороговизна новой модели Mazda 3) и Fiat. При этом наибольший прирост продаж имел место у Suzuki (+27,5%), GM-АвтоВАЗ (+27,5%) и Skoda (+16%).

Продажи в премиум-сегменте по итогам октября 2009 года выросли на 2,8% относительно среднемесячного уровня III квартала  и составили 6337 автомобилей.

Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки показали наибольший прирост/падение продаж по итогам октября 2009 относительно среднемесячного уровня III квартала 2009 года 
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Рис. 12. Изменение объемов продаж по маркам в октябре относительно III квартала в РФ
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