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ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ И ПРОГНОЗЫ РАЗВИТИЯ СИТУАЦИИ. 

В мае-июне 2009 г. автомобильные рынки России, Украины и, в меньшей степени, Беларуси вступили в наиболее тяжелую фазу своего развития – постоянно низкие объемы продаж и отсутствие оптимизма относительно ближайших перспектив восстановления спроса и возобновления нормальной сбытовой, маркетинговой и инвестиционной активности участниками рынка.


На нижеследующей диаграмме отражена динамика автомобильного рынка по месяцам 2008 г. по отношению к тем же периодам 2007 г. (и в январе-мае 2009 г. по сравнению с этими месяцами 2008 г.).

В России и Беларуси поставлены новые антирекорды по темпам падении рынка. В Украине в мае произошел небольшой прирост объемов продаж, но его можно объяснить очень глубоким падением предшествующих месяцев, а также активизацией распродаж некоторыми участниками рынка. 
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Рис. 1. Объемы регистрации новых автомобилей в РФ, Украине и РБ в 2008 г. 
и январе-мае 2009 г., в % к соответствующему периоду предыдущего года


Общая экономическая ситуация пока не дает абсолютно никаких положительных признаков, которые бы свидетельствовали о начале улучшения ситуации, за которым мог бы последовать рост спроса на автомобили. 

Диаграммы динамики промышленного производства (Рис. 2-4) показывают продолжение негативных тенденций и в сфере промышленного производства, и в сфере потребительского спроса. Следуя за производственными показателями, снижается и объем розничного товарооборота (в России – худшая динамика за последние 10 лет). 
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Рис. 2. Динамика промышленного производства и розничного товарооборота в РФ 
в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года

В России за 5 месяцев объем производства составил лишь 84,6% от уровня прошлого года и скатился на уровень 2005 г. Можно констатировать, что весь эффект экономического роста 2006-2008 гг., основанного на благоприятной конъюнктуре сырьевого экспорта и активных внешних заимствованиях, способствовавших потребительскому буму, был фактически потерян.

Еще хуже ситуация в Украине. Объем производства составил за 5 месяцев лишь 68,1% от уровня прошлого года, что означает откат экономики еще дальше во времени – на уровень 2003 года. Уже на протяжении 7 месяцев темпы падения реального производства находятся на отметке (-30%). Это не могло не повлиять на доходы населения и его склонность к потреблению – показатель розничного товарооборота катастрофически упал в мае.
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Рис. 3. Динамика промышленного производства и розничного товарооборота в Украине 
в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года


В Беларуси динамика производства и розничного товарооборота в мае сложилась, по крайней мере, не хуже марта-апреля (см. график). Показатель грузооборота транспорта продолжает свидетельствовать о значительной доле работы “на склад”. Отметим, что падение производства за 5 месяцев в целом по промышленности составило 3,4%, однако в ряде ключевых отраслей картина намного хуже (автомобилестроение упало на 40%, деревообработка на 25%, производство стройматериалов на 16%, и т.п.). 
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Рис. 4. Динамика промышленного производства, розничного товарооборота и грузооборота 
в Беларуси в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года


Тем не менее, следует отметить, что общий индекс экономической активности в Беларуси пока существенно лучше, чем в России. В частности, в России в мае произошло катастрофическое, рекордное за последние 13 лет падение инвестиционной активности (см. Рис. 5). В Беларуси инвестиционная деятельность пока сохраняется и препятствует дальнейшему сжатию экономики, а также создает предпосылки для возобновления роста. И это означает, что выход России из кризиса может оказаться более затяжным и болезненным, чем в Беларуси.
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Рис. 5. Динамика инвестиций в основной капитал в РФ и РБ в 2008-2009 гг., в % к соответствующему периоду предыдущего года

Такое падение активности в экономике России – закономерное следствие выбранной для борьбы с кризисом макроэкономической и денежно-кредитной политики. Мы отмечали в обзоре за февраль, что политика России резко изменилась – вместо поддержания потребительского и инвестиционного спроса во главу угла была поставлена борьба с инфляцией и девальвацией. Инфляция действительно снизилась, а курс российского рубля к доллару даже укрепляется, однако при этом очень сильно “замерзла” экономическая активность, пострадал реальный сектор экономики и домашние хозяйства. Даже улучшающаяся внешняя конъюнктура, рост цен на нефть до уровня 70 долларов, оживление внешних инвесторов пока не дают положительного результата внутри России.

Что касается валютных рынков других стран, то в Украине произошло небольшое укрепление гривны, и она стабилизировалась вблизи отметки 7,6 гривен за доллар, где, по-видимому, и будет находиться в ближайшие месяцы.


В Беларуси к настоящему моменту произошла девальвация курса к корзине валют на 5% относительно 2 января 2009 года (когда произошла девальвация на 20%), то есть курс оказался на верхней границе привязки. Ввиду очевидной затруднительности удерживать его на этом уровне в ближайшие месяцы (из-за плохого сальдо торгового баланса и падения экспортной выручки) Нацбанк Беларуси объявил о расширении коридора привязки до 10%. В переводе на общепонятный язык это означает, что в ближайшие месяц-два курс белорусского рубля к корзине валют может быть плавно девальвирован еще на 5%, то есть курс доллара приблизится к отметке 3000 белорусских рублей, и на некоторое время там задержится.
АНАЛИЗ ИТОГОВ ПРОДАЖ НА АВТОМОБИЛЬНОМ РЫНКЕ
В ЯНВАРЕ-МАЕ 2009 ГОДА
Общие итоги января-мая 2009 года по трем странам
Покажем общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в январе-мае 2009 года относительно аналогичного периода 2006-2008 гг. (общая динамика).
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Рис. 6. Объемы продаж новых иномарок в январе-мае 2006- 2009 гг. в РФ и Украине
По итогам первых пяти месяцев 2009 года сокращение рынка новых иномарок составило в России – 46,5%, в Украине – 73,3%, объем продаж на Украине оказался ниже уровня 2006 года.
Рассмотрим подробнее общие итоги продаж новых иномарок (включая местную сборку) в России и Украине в мае 2009 года относительно среднемесячного объема реализации в I квартале и апреле 2009.
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Рис. 7. Объемы продаж новых иномарок в РФ и Украине в мае 2009 года
 относительно среднемесячного объема продаж в I квартале и апреле 2009 года.
В России продажи мая 2009 года уменьшились относительно уровня I квартала 2009 года. Скорее всего, только сейчас, по мере опустошения складов, на рынок, сузившийся по причине падения покупательной способности населения, начинают в полной мере влиять введенные в конце 2008 года заградительные таможенные пошлины. Поэтому говорить о скорой стабилизации не приходится. На Украине же судя по всему рынок близок к своему дну, так как относительно апреля 2009 года имеет место небольшой рост, однако относительно уровня I квартала 2009 года – падение более 10%.
Поквартальные темпы прироста в 2005-2009 гг. и темп прироста рынка в апреле и мае 2009 года представлены ниже.
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Рис. 8 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в РФ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 

На Рис.9 представлена помесячная динамика продаж.
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Рис. 9. Ежемесячные продажи новых автомобилей в России в 2006-2009 гг.
Еще более ухудшилась ситуация на рынке Украины.
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Рис. 10 Темпы прироста объемов продаж новых иномарок в Украине
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года 
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Рис. 11. Ежемесячные продажи новых автомобилей в Украине в 2006-2009 гг.
В Беларуси по итогам января-мая 2009 года рынок снизился на 14,7% по отношению к аналогичному периоду 2008 года.
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Рис. 12. Объемы продаж новых иномарок в январе-мае 2006 - 2009 гг. в РБ

Белорусский рынок иномарок в мае 2009 года выше среднего уровня I квартала на 6%, однако, относительно апреля 2009 года его объем снизился.
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Рис. 13. Объемы продаж новых иномарок в мае 2009 г., относительно
 среднемесячного объема продаж в I квартале  и апреле 2009 г.

Поквартальная динамика продаж, демонстрировавшая в конце 2008 года устойчивый нисходящий тренд, в 2009 году все глубже уходит в минусовую область.
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Рис. 14. Темпы прироста объемов регистраций новых иномарок в РБ
по отношению к соответствующему периоду предыдущего года
Помесячная динамика представлена ниже:
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Рис. 15. Ежемесячные продажи новых автомобилей в РБ в 2006-2009 гг.

Автомобильный рынок России в мае 2009 года в разрезе отдельных брендов
Покажем TOП-30 продаж новых иномарок в России в мае 2009 года относительно апреля 2009 года. Цветным фоном выделены марки Атлант-М в России.
	Место

май
2009
	Место

апрель

2009 
	Марка
	Продажи в мае 2009
	Продажи в апреле 2009
	Прирост продаж 

	1
	2
	Chevrolet-DAT
	7 886
	7 094
	11,2%

	2
	5
	Renault
	7 599
	6 835
	11,2%

	3
	4
	Toyota
	6 389
	6 877
	-7,1%

	4
	8
	KIA
	5 943
	5 697
	4,3%

	5
	1
	Ford
	5 798
	8 749
	-33,7%

	6
	3
	Nissan
	5 429
	7 043
	-22,9%

	7
	6
	Daewoo
	5 268
	6 504
	-19,0%

	8
	7
	Hyundai
	4 465
	6 224
	-28,3%

	9
	10
	Mitsubishi
	4 014
	4 060
	-1,1%

	10
	9
	Volkswagen
	3 839
	4 352
	-11,8%

	11
	11
	Skoda
	3 237
	3 770
	-14,1%

	12
	12
	Opel
	3 069
	3 561
	-13,8%

	13
	15
	GM-АвтоВАЗ
	2 377
	1 893
	25,6%

	14
	16
	Mazda
	2 261
	1 856
	21,8%

	15
	13
	Peugeot
	1 994
	2 295
	-13,1%

	16
	14
	Honda
	1 952
	2 152
	-9,3%

	17
	22
	Citroen
	1 317
	1 061
	24,1%

	18
	19
	Suzuki
	1 283
	1 221
	5,1%

	19
	18
	Audi
	1 253
	1 451
	-13,6%

	20
	17
	BMW
	1 103
	1 525
	-27,7%

	21
	24
	Geely
	1 071
	826
	29,7%

	22
	20
	Fiat
	988
	1 213
	-18,5%

	23
	21
	Mercedes-Benz
	861
	1 140
	-24,5%

	24
	27
	Lexus
	725
	573
	26,5%

	25
	28
	Subaru
	556
	558
	-0,4%

	26
	23
	Land Rover
	518
	895
	-42,1%

	27
	29
	Ssang Young
	370
	542
	-31,7%

	28
	26
	Infiniti
	321
	583
	-44,9%

	29
	32
	Lifan
	249
	238
	4,6%

	30
	25
	Volvo
	237
	614
	-61,4%


В мае 2009 года в России вернула себе 1-е место в рейтинге марка Chevrolet-DAT (скидки на модели 2008 года, кредиты под 0-4,9%), при этом неизменный лидер с конца 2008 года Ford опустился сразу на 5 строку. Помимо Chevrolet обогнали Ford в мае и марки Renault (+11,2%), Toyota (-7%) и KIA (+4,3%). Марка Nissan была вытеснена с 3 на 6 место. Оставшиеся марки ТОП-10 показали снижение продаж, при этом у Mitsubishi одно было наименьшим – «-1,1%», а у Hyundai – наибольшим (-28%). Продажи Volkswagen сократились на 11,8%, в итоге немецкий бренд замкнул первую десятку.
Во втором эшелоне стоит отметить марки Холдинга – Skoda и Opel, которые, несмотря на 14% снижение продаж смогли удержать соответственно 11 и 12 строки. На фоне провального апреля более чем 20%-ый рост показали GM-АвтоВАЗ и Mazda. Несмотря на продолжающиеся скидочные кампании, по мере опустошения складов снижаются продажи Peugeot (-13%), Honda (-9%), а также премиальные Audi (-14%) и BMW (-28%).
В целом же продажи в премиум-сегменте по итогам мая 2009 года оказались на 26% ниже, чем в апреле и составили 5471 автомобиль. При этом все бренды, за исключением Lexus (+26,5%) и Jaguar (+8%) продемонстрировали отрицательную динамику: от 13 до 60%.
Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки показали наибольший прирост и падение продаж по итогам мая 2009 года (марки Холдинга выделены желтым цветом).
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Рис. 16. Изменение продаж по брендам в России в мае 2009 г. относительно апреля
Автомобильный рынок Украины в мае 2009 года в разрезе отдельных брендов
Покажем TOP-30 продаж новых иномарок в Украине. Цветным фоном выделены марки Атлант-М.
	Место -
май

2009
	Место -
апрель

2009 
	Марка
	Продажи в мае 2009
	Продажи в апреле 2009
	Прирост продаж 

	1
	2
	Hyundai
	1 223
	884
	38,3%

	2
	1
	Toyota
	868
	1 116
	-22,2%

	3
	7
	Renault+Dacia
	740
	526
	40,7%

	4
	8
	Volkswagen
	687
	464
	48,1%

	5
	3
	Chevrolet
	670
	721
	-7,1%

	6
	5
	Nissan
	650
	582
	11,7%

	7
	10
	Skoda
	598
	401
	49,1%

	8
	11
	Daewoo
	537
	323
	66,3%

	9
	9
	Chery
	498
	457
	9,0%

	10
	16
	Kia
	463
	239
	93,7%

	11
	6
	Mitsubishi
	459
	531
	-13,6%

	12
	4
	Ford
	367
	591
	-37,9%

	13
	13
	Honda
	297
	305
	-2,6%

	14
	14
	Opel
	254
	281
	-9,6%

	15
	12
	Geely
	237
	312
	-24,0%

	16
	17
	Suzuki
	210
	207
	1,4%

	17
	15
	Mazda
	209
	256
	-18,4%

	18
	19
	Mercedes-Benz
	150
	149
	0,7%

	19
	20
	Fiat
	141
	123
	14,6%

	20
	18
	Lexus
	126
	159
	-20,8%

	21
	23
	FAW
	104
	82
	26,8%

	22
	21
	Subaru
	99
	98
	1,0%

	23
	22
	BMW
	86
	84
	2,4%

	24
	28
	Peugeot
	66
	48
	37,5%

	25
	30
	Ssang Yong
	64
	39
	64,1%

	26
	27
	Audi
	56
	51
	9,8%

	27
	26
	Seat
	55
	63
	-12,7%

	28
	25
	Acura
	51
	68
	-25,0%

	29
	31
	Infiniti
	41
	35
	17,1%

	30
	24
	Great Wall
	37
	70
	-47,1%


По итогам мая 2009 года лидером продаж на Украине стала марка Hyundai, которая вернула себе 1 место благодаря снижению цен на весь модельный ряд (особенно это отразилось на продажах Accent, которые выросли в 2,5 раза по сравнению с провальным апрелем). Toyota снизила продажи на 22% и утратила лидерство (наиболее ликвидные модели со скидками порядка 20% заканчиваются). С 7 на 3 место поднялась марка Renault-Dacia. А вот Volkswagen впервые занял 4 строку, благодаря проводимой в апреле-мае акции по снижению цен до 28%. В оставшейся части ТОП-10 отметим марку Nissan, которая увеличила продажи на 11,7%, занявшую 7 место Skoda (рост продаж по сравнению с апрелем в 1,5 раза), а также вернувшуюся в первую десятку KIA (практически удвоившая продажи в мае).
Во втором эшелоне все массовые марки, за исключением Suzuki и Fiat, показали падение продаж в апреле на уровне до 40%.
Объем продаж в премиум-сегменте в мае относительно апреля сократился на 6% и составил 629 машин. Относительная стабильность данного сегмента обусловлена отчасти сохранением продаж на примерно одном уровне у «немецкой тройки» - Mercedes, BMW и Audi, в то время, как для японских брендов имеет место колебания объемов продаж от месяца к месяцу – Lexus (-20,8%), Infiniti (+17%), Acura (-25%).
Для большей наглядности на диаграмме ниже представлено, какие марки показали наибольший прирост/падение продаж по итогам мая 2009 года относительно апреля 2009 года (марки Холдинга выделены желтым цветом).
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Рис. 17. Изменение продаж по брендам в Украине в мае 2009 г. относительно апреля
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